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RESUMO

O presente trabalho apresenta a ciéncia do fashion law, area do Direito que possui
diversos ramos e, em comunhdo com a sustentabilidade, busca harmonia com a industria da
moda. Esta, devendo se responsabilizar por seus impactos, visto que seus ndmeros Sdo
expressivos ndo sé quando falamos em faturamento, mas com o foco na produgdo. Nas Gltimas
décadas o Direito passou a vislumbrar melhor este cenéario da industria da moda, buscando a
construcdo de uma ciéncia juridica voltada a moda sustentdvel. Ao longo deste trabalho,
veremos 0s mecanismos juridicos utilizados nessa interacdo entre o direito da moda e o direito
ambiental, com a finalidade de alcancar o desenvolvimento sustentavel. A partir disso, serdo
expostas opcdes e possiveis solucdes para que, ndo sé sejam respeitadas e seguidas as leis, mas
também, sejam implementados novos meios de producdo nas organizag¢fes nacionais, visando

minimizar o impacto ambiental.

Palavras-chave: Direito. Moda. Meio ambiente. Sustentabilidade.



ABSTRACT

The present work presents the science of fashion law, a Law field that has several
branches and, in communion with sustainability, seeks harmony with the fashion industry. The
latter should be responsible for its impacts, since its numbers are expressive not only when we
talk about billing, but as a focus on production. In recent decades, the Law has begun to better
envision this scenario of the fashion industry, seeking the construction of a legal science
focused on sustainable fashion. Throughout this work, we will see the legal mechanisms used
in this interaction between fashion law and environmental law, in order to achieve sustainable
development. From this, options and possible solutions will be exposed so that, not only are the
laws respected and followed, but also, new means of production are implemented in national

organizations, aiming to minimize the environmental impact.

Keywords: Law. Fashion. Environment. Sustainability.
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1. INTRODUCAO

Muito antes de ser denominada como “moda”, esta vem evoluindo juntamente com as

sociedades e com o passar do tempo, se transformando em um fendémeno social e econdmico.

E fato que a busca frenética pelo desenvolvimento econdmico das sociedades tem
relevante influéncia no que diz respeito ao consumo desenfreado ¢ as produ¢des em massa e,
exatamente por acompanhar as sociedades, essa questdo, em dado momento, passou a ser vista
com novos olhos e de forma negativa, pois a sociedade atingiu consciéncia quanto aos

resultados por ela produzido.

Com o passar dos séculos e todo progresso das sociedades, essa consciéncia quanto ao
que consumimos e 0s processos pelos quais nossas mercadorias passam antes de chegarem até
as prateleiras, comecou a ter maior relevancia. Parte disso ocorrendo, pelo fato de que a
indlstria da moda e de confecgdo ficou conhecida por ser um dos maiores poluidores

ambientais.

Desse modo, pouco a pouco, a cadeia de produgdo passou a ser questionada em razéo
de seus resultados negativos, que colocam em situagdo degradante ndo s6 o meio ambiente, mas
também o bem-estar da vida na terra, passando a ser reavaliada, cada vez mais, sob a luz dos

principios constitucionais.

Toda essa producdo veloz, junto das facilidades advindas da globalizacdo, gerou
relevantes consequéncias que modificaram nosso estilo de vida. Ao invés da modernidade nos
trazer cada vez mais conforto e melhorias, nos gerou um novo objetivo e novos
questionamentos: sera que realmente estamos utilizando de modo consciente nossos recursos

finitos?

Essa nova perspectiva gerada, a busca por mecanismos que nos levem ao
desenvolvimento sustentavel e a preservacdo da vida na terra, fazem parte de um processo
historico que esta se estruturando, junto aos trés maiores influentes nessa relacdo, que sao

aqueles que compdem a industria, seus consumidores e o Estado.

E neste cenario que os ordenamentos juridicos relacionados ao mercado da moda
necessitam atuar com precisdo. Os principios constitucionais que visam justica social,
dignidade e até mesmo igualdade, ndo podem estar vinculados a um mercado que produz em

massa, e ndo segue as recomendacdes da Politica Nacional do Meio Ambiente.



O desenvolvimento economico de um pais ¢, de fato, algo de grande relevancia, mas se
fere o principio da sustentabilidade em diversos aspectos, precisamos rever sua atuacao €, no

minimo, buscar um equilibrio entre eles, pois o lucro ndo pode ser o unico grande objetivo.

O enriquecimento de uns em detrimento de outros ndo pode ser a base das organizagoes,
principalmente porque estamos falando de toda vida na terra, de tudo que nos cerca. E se faz
necessaria uma mudanca de mentalidade, por isso h4d uma questdo historica que esse objetivo
tem apontado, pois para que haja uma industria sustentavel, € necessario buscar a preservagao

da vida. Portanto, o foco deve ser crucialmente outro.

Vale ressaltar que o Estado precisa buscar os mais diversos mecanismos juridicos,
destacar os principios constitucionais e criar leis especificas com a finalidade na protecdo do
meio ambiente. Assim como as industrias devem buscar meios de se adequarem a estes
mecanismos juridicos e mudarem sua cadeia de produgdo. Nos, enquanto consumidores,
devemos criar e cultivar a cultura do consumo responsavel, para que haja mudanca eficaz. Nos
somos o final dessa cadeia, precisamos ser criteriosos, enquanto o importante for apenas o

consumo imediato e o preco baixo, estaremos sendo solidarios a degradacao da vida na terra.
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2 — A ORIGEM DO DIREITO DA MODA - FASHION LAW

2.1 AMODA E SUA EVOLUCAO

A moda € uma industria multibilionaria que tem influéncia em todo mundo e em diversos
segmentos, como na cultura, midia, tecnologia, filosofia, psicologia e, principalmente, na
economia. Esta vem se tornando nas ultimas décadas cada vez mais consciente quanto a
sustentabilidade e responsabilidade social. As marcas tém buscado minimizar seu impacto

ambiental e garantir praticas comerciais que sejam éticas e justas.

Todavia, nem sempre foi assim. Nos primordios, as vestimentas eram utilizadas apenas
como protecao climatica, se ressignificando e, mais a frente, ja na sociedade do século XIV,
passando a ser utilizada para diferenciar classes sociais, pois, a nobreza passou a se vestir de
forma elegante, a fim de demonstrar a posi¢cdo social que ocupava. Assim, os nobres se

diferenciavam da classe trabalhadora. (POLLINI, Denise. Breve Historia da Moda, p 211.)

E neste cendrio que um conjunto de conceitos, ideias e estilos, passou a ser denominado
como “moda”, iniciando-se o mercado de consumo e cada vez mais, este foi andando lado a

lado com o capitalismo.

Segundo o Mini Aurélio (2000, p. 466) entre as defini¢des da palavra “moda”, ha o “uso,
habito ou estilo geralmente aceito, varidvel no tempo, e resultante de determinado gosto, meio
social, regido, etc. Arte e técnica de vestuario. Maneira, modo”. A etimologia do substantivo
feminino “moda”, foi constituida a partir do francés mode, que significa “maneira de vestir”,

palavra esta que ¢ originaria do latim modus, que quer dizer “medida, modos, molde”.

E antes mesmo que possamos compreender a relacdo entre o fashion law' e a ideia de
sustentabilidade, precisamos compreender parte desta evolucdo. Veremos adiante alguns dos
pequenos passos que foram dados para que se iniciassem reflexdes neste cendrio, com a

finalidade de mudancga de habitos.

Com o passar dos séculos, devido aos marcos histdricos e a evolugdo dos povos, foi-se
atribuindo um estilo de vestimenta para cada periodo. A moda foi evoluindo e acompanhando

o momento historico, a cultura local e até mesmo a globalizacao.

1 Direito da moda.
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“A moda, em seu sentido historicamente especifico, implica, para comecar, a
expectativa fundamentada de que as formas de vestuario dominantes [...] irio mudar
em intervalos explicitamente marcados.” GUMBRICH, Hans Ulrich. A Dialética das
Passarelas. 6.

Nao se sabe ao certo quando a vestimenta passou a ter a relevancia que tem hoje, mas ¢
fato que as peles de animais e até mesmo plantas e folhagens eram utilizadas como roupas,
sendo basicamente a funcdo delas proteger o ser humano contra o clima. H4 quem diga que o
uso das vestimentas em dado momento passou a ter a simbologia de respeito, como uma questao

de pudor.

Com a evolug¢dao da humanidade, o conhecimento quanto a area téxtil passou a ser
aprimorado. Entretanto, as vestimentas para ambos os sexos eram muito semelhantes. Nas
ultimas décadas do século XIV, a aparéncia passou a ter maior importancia, logo, as roupas

passaram a ser mais especificas, demonstrando as diversidades corporais.

No século XV a nobreza passou a dar maior importancia a vestimenta e pouco a pouco
passou a inserir em seu cotidiano roupas com aderecos, tecidos diferentes e modelagens
especificas. Suas vestimentas se tornaram inspiracdo para o montante da sociedade, além de

diferencia-los da classe trabalhadora.

Foi nesse sentido que nasceram as Leis Suntudrias, que tinham como principal objetivo

impedir que a plebe pudesse se vestir como a nobreza, o que gerava uma barreira entre elas.

Vale frisar que os comerciantes, que eram pessoas consideradas burguesas, passaram a
utilizar vestimentas proximas as da nobreza, se diferenciando destes nos tecidos e aderecos,
mas suas pecas eram diretamente influenciadas pelas modelagens usadas pela alta sociedade,

tal fato sendo algo inédito.

Mais a frente, a nobreza passou a buscar pegas com diversas camadas de tecido, feitas a
mao e projetadas para serem unicas, com tecidos que ostentassem seu poder e realcassem as
modelagens exclusivas. (DEBOM, Paulo. Moda: Nascimento, conceito e historia. 8, 10 Centro

Universitario Celso Lisboa).

Foi, inclusive, entre os séculos XVI e XVIII, que a moda passou a ter ainda mais
influéncia, isso devido a criagcdo das revistas, que acabaram difundindo os nomes das grandes

casas de moda, sendo elas Hermes, Chanel, Dior, dentre outras marcas de luxo hoje conhecidas



14

mundialmente. Mas grande parte delas apenas vendiam sob encomenda, sendo o auge da alta

costura, a década de 50.

Ocorre que pouco depois, nos anos 60, além do impacto da segunda guerra mundial,
também passaram a ganhar forca as casas de moda conhecidas como prét-a-porter?, tratando-
se de comércios que possuiam diversos tamanhos e numeracdes das pecas que fabricavam.
Sendo esse, inclusive, como a génese dos comércios no ramo do vestuario, até mesmo dos fast
fashions®, pois apresentaram a primeira grande produ¢do em massa e consequentemente a

democratizagdo da moda.

Como citado, a segunda guerra mundial foi também um marco na histéria da moda, pois
as mulheres tiveram que tomar a frente em seus lares e até mesmo nas industrias, ja que seus

pais e maridos estavam na frente de batalha.

Nesse sentido, a vestimenta feminina sofreu essa transi¢ao, pois, com essa mudanga de
papeis sociais, a mulher que estava ingressando no mercado de trabalho, estando dentro das
fabricas, influenciou diretamente a moda nesse periodo. Tornava-se inviavel realizar o trabalho
da época utilizando vestidos com babados, mangas cheias de aderegos e tantos mais detalhes

que as pecas femininas tinham, a época.

Além disso, ocorreu neste periodo uma escassez de materiais e recursos, sendo
necessario racionarem tecidos. Adaptando-se a este momento historico, a moda se tornou mais
simples e funcional, sem tantos ornamentos e enfeites. Vale ressaltar que a moda masculina
também sofreu influéncia da guerra, passando a se popularizar as jaquetas e calgas no estilo

cargo.

Em contrapartida, logo ap6s o periodo de guerra, a moda tomou uma propor¢ao oposta.
Do basico foi ao luxuoso, ao extravagante, tendo tomado essa propor¢ao em razdo do poOs-
guerra trazer ao dia a dia do povo uma necessidade de mudanga. A moda comegou a expressar

a busca pela fartura, até mesmo como um reflexo do sentimento de gratidao pelo que superaram.

As vestimentas femininas passaram a apresentar saias longas e volumosas, com sua
cintura bem marcada, algo bem feminino e delicado. Os trajes masculinos seguindo a mesma

estética, indo para um lado elegante e formal, os ternos classicos retornando com toda forga.

2 Pronto para vestir.
3 Moda rapida.
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E fato que a moda evoluiu juntamente com a humanidade, sendo como um
camaledo, por se adequar a0 momento, € isso prontamente. As vestimentas, em dado momento,
foram apenas utilizadas como protecao contra o clima e para fins praticos, tornando-se mais a
frente, no decorrer dos séculos, modo de definir um status social e assim foi se adaptando,
chegando a ser uma forma de protesto, mas sempre refletindo o momento social em que aquele

determinado pais ou localidade estava passando.

Ja nos tempos atuais, a moda ¢ um fendmeno quase inexplicavel, uma industria que
cresce cada vez mais e que hoje € uma drea fascinante para trabalho, sendo também um hobbie®,
a vestimenta passando a ser utilizada como simbolo em diversas culturas, podendo ser uma

forma de se expressar.

A moda sempre evolui conforme as mudangas sociais e culturais da época e, nos tempos
atuais ndo seria diferente, pois ela sempre sera ciclica. Hoje temos como referéncia as décadas
passadas, o que nos gera até uma forma de upcycling®, pois ocorre, por exemplo, a releitura de

uma pega, que acaba sendo utilizada com criatividade e com um novo propdsito.

Na atualidade temos como agravante em toda essa influéncia que a moda tem as
tecnologias e a sustentabilidade, que sdo pautas que vem ganhando forca e conquistando

espacos nesse meio, nas ultimas décadas.

2.2 —- GENESE DO OLHAR VOLTADO A SUSTENTABILIDADE

Com a evolugdo das civilizagdes, a necessidade de um novo olhar para certos aspectos
foi indispensavel. Por muito tempo se teve a visdo de que os recursos naturais eram
inesgotaveis, ndo havendo limites para sua exploragdo e, além disso, as indastrias ndo davam

atencao ao impacto que elas causariam, talvez até por desconhecerem esses fatores.

Contudo, no decorrer dos anos, a populagdo que vivia nas proximidades das industrias,
por sentir os efeitos da degradacdo ao meio ambiente, causada pela polui¢do e pelos residuos
descartados por estas, foi obrigada a transferir-se para outros locais, sentindo na pele os efeitos

danosos da industria da moda em seu cotidiano.

4 Passatempo.
5 Processo de criacdo de novos itens a partir de materiais ja existentes.



16

Desse modo, no decorrer das décadas, a populagdo, as marcas existentes, as
organizagdes € até mesmo os governantes, passaram a cobrar mudangas no mercado da moda,
as quais visavam impactos positivos no meio ambiente. E fato que as geragdes estio
constantemente em evolucdo, ¢ nao seria diferente nos tempos atuais, principalmente, se
levamos em conta toda tecnologia e informa¢ao que temos hoje. As novas geragdes ndo tém
pensado apenas no presente, tendo um olhar carinhoso pelo futuro, pensando nas proximas

geracdes e 0 que nossos atos de hoje impactarao posteriormente.

Todavia, assim como citado acima, nem sempre as civilizacdes obtiveram tal
consciéncia, mas foi no inicio do século XVIII que passamos a ter os primeiros passos rumo a
essa evolugdo. Isso devido aos impactos que a Primeira Revolucao Industrial causou no meio
ambiente, despertando um olhar critico quanto as consequéncias que a industria provocou, pois
a populagdo passou a questionar cada vez mais se o modelo de desenvolvimento usado naquele

momento seria realmente eficaz.

Foi entdo que os consumidores e aqueles que ocupavam cargos politicos, com poder de
decisdo, passaram a ter uma visao ampla dos fatos, despertando a consciéncia de que os recursos
naturais eram finitos e que a exploragdo intensiva da natureza agrediria diretamente as geragdes

futuras e ndo so6 elas, mas também as atuais.

Um momento historico importante nesta dire¢do foi quando a Organizagao das Nacgdes
Unidas (ONU), decidiu realizar em 1972, na cidade Estocolmo, capital da Suécia, a primeira
Conferéncia das Nagoes Unidas sobre o Desenvolvimento € Meio Ambiente Humano. O evento
contou com a presenca de 113 lideres de paises e cerca de 400 membros de organiza¢des nao
governamentais (ONGs). O debate principal dessa conferéncia foi para realizar recomendagdes

referentes ao desenvolvimento dos paises, visando, € claro, a preservagao ambiental.

Nesse contexto, um marco para discussoes referentes a preservacdo ambiental e o
desenvolvimento sustentavel, visando melhorias para nossos dias e para o futuro, foi a ECO-
92, Conferéncia das Nagoes Unidas sobre o Meio Ambiente ¢ Desenvolvimento, também
conhecida como a Cupula da Terra, que ocorreu em nosso pais, na cidade do Rio de Janeiro, em
junho de 1992. A convengdo reuniu chefes de Estado e representantes de 179 paises, além de
contar com a presenca de organismos internacionais e organizagdes ndo governamentais, sendo,

inclusive, aberta ao grande publico.

Foi através dessa conferéncia que o conceito de desenvolvimento sustentavel foi

estabelecido, se aprofundado os debates quanto a esse tema e questdes fundamentais na esfera
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social e econdmica. A Clpula da Terra é considerada a maior conferéncia ambiental ja realizada
e apos 11 dias de reunides, resultou numa série de proposi¢des praticas para os paises
envolvidos realizarem, a fim de evitarem que fossem causados maiores danos ao meio

ambiente.

Tendo, ainda, como fruto dessa conferéncia a resolu¢do conhecida como Agenda 21,
que foi um plano de agdo desenvolvido para que os paises aliados implantassem medidas
voltadas ao desenvolvimento sustentavel, abrangendo em conjunto a conservagao ambiental, a

justica social e o crescimento econdmico.

Foi através destas conferéncias que cada vez mais se proliferou a ideia de
sustentabilidade e foram levados em conta fatores que por anos foram ignorados, mas que
necessitam de um olhar de cuidado, pois sao elementos que utilizamos em nosso dia a dia, mas
ndo podemos assegurd-los para geracdes futuras caso ndo haja mudanca de atitude e de

mentalidade da populagao.

Com esse tipo de assunto em alta, fazendo parte da pauta mundial, foi que as empresas
passaram a ter um novo olhar para o todo, sendo necessaria uma revisdo em seus meios de
producao e até mesmo pesquisas para saber qual era o destino final de suas pegas. E as marcas
que ndo tomaram providéncia alguma, passaram muitas vezes a serem cobradas por seus
consumidores e pela imprensa. Muito disso por ter se verificado os impactos negativos que essa
industria causava ao meio ambiente, e ¢ fato que a industria da moda estd entre as mais

poluentes do mundo.

Entdo, cientes dos impactos negativos que essa industria vinha gerando, devido ao seu
alto consumo de recursos naturais, a geracao de residuos e emissao de gases de efeito estufa,
foi que esse olhar preocupado, voltado a sustentabilidade passou a se proliferar. Toda essa
questao acaba sendo muito recente ainda, pois tais pautas comegaram a ganhar forca a partir da
década de 1990, época em que nasceram as primeiras marcas eco-fiiendl)® e iniciativas

sustentaveis neste meio.

Na atualidade, as grandes marcas tém adotado certas medidas a fim de reduzirem seus
impactos a0 meio ambiente, as principais sendo o uso de materiais organicos e reciclados.
Também se observa a adogdo de praticas de responsabilidade social, tentando estender isso a

toda sua cadeia de fornecimento.

6 Amigaveis ao meio ambiente.
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O que vemos também atualmente, crescendo de maneira feroz, ¢ a criagdo de marcas
independentes, conscientes e responsaveis, pois buscam realizar em seus processos de produgao
praticas éticas e transparentes, utilizando em boa parte delas materiais eco-friendly ou buscando

outros meios de realizarem uma moda sustentavel e justa.

2.3 - IMPLEMENTACAO DE PRATICAS SUSTENTAVEIS

Hoje as empresas no ramo do vestudrio conhecidas como slow fashion’ tém ganhado
forca e vem se tornando cada vez mais uma tendéncia no mercado. Aos poucos, elas estdo
transformando a maneira de produzir e consumir moda. As marcas slow fashion buscam por
uma moda que seja consciente e sustentdvel, grande parte delas utilizando tecidos que tenham
sua composi¢ao 100% orgénica e além de se preocuparem com a valorizagao dos recursos locais

e produzirem em pequena escala, elas muitas vezes revertem parte de seus lucros para ONGs.

Os empreendedores desse ramo ingressam nele ndo sé por acreditarem nesse formato
de consumo, mas também por quererem consumir desse tipo de mercado € ndo encontrarem tais
produtos com facilidade, assim se difundindo mais e mais praticas sustentaveis. E fato,
inclusive, que os consumidores engajados em causas como essas, 0S mais conscientes, cobram
as marcas que consomem quanto a esse tipo de pratica e acabam boicotando diversas delas por

nao se posicionarem de maneira alinhada a essas causas.

Temos atualmente no Brasil diversas marcas nesse ramo, como a Ginger, marca que
além de utilizar em suas pegas algoddo 100% organico, sdo confeccionadas por produtores
brasileiros com matéria prima nacional. Apresenta, ainda, solu¢des sustentaveis para o maximo
de utensilios possiveis, usando embalagens de papel, ecobags de material biodegradavel, além

de fio reciclado em suas etiquetas.

Outra marca no mesmo ramo ¢ a Cottage Store, que respeita o tempo real de producao,
suas pegas sendo feitas a mado, em tecidos de fibra natural ou que levam 100% de algodao em

suas composicdes, sendo feito o tingimento das pegas também de modo natural. Além disso, os

7 Moda lenta.
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botdes e ponteiras que compdem as pecas sao sustentaveis. Suas embalagens usam papel pardo

e as fags® em papel semente.

Essas e tantas outras marcas compdem nosso mercado nacional de forma consciente e
voltadas a sustentabilidade, mas ndo sé as marcas independentes de nosso pais sdo voltadas a
causas como essa. Um exemplo fora dessa esfera € a grife britanica Stella McCartney, que desde
sua fundacdo, em 2001, tem seus ideais voltados a uma moda ética e sustentavel. Inclusive, em
2019 a marca realizou uma mudanca inovadora ao substituir a pele animal por milho e poliéster
reciclado. Com estas substitui¢Ges, a grife se tornou, na ocasido, a pele fake mais sustentavel

do mercado.

Outra grife conhecida por ser pioneira no mercado sustentavel é a grife italiana Gucci,
que além de optar, a partir de 2020, por produzir com reducao de carbono, langou uma colegao
capsula (colecdo pequena lancada entre as duas principais cole¢des do ano) chamada Gucci Off
the Grid, focada em roupas unissex e acessorios feitos de materiais organicos, reciclados ou de

base biologica, além de utilizar materiais téxteis regenerados.

E fato que grifes renomadas, ao passarem a difundir essa ideia de sustentabilidade, os
consumidores que prezam por marcas eco-friendly irdo consumi-las cada vez mais, além de
propagarem isso. Tais marcas, ao lancarem produtos e cole¢des inovadoras, que além de
seguirem a moda atual, modernizam no que diz respeito a produgdes sustentaveis, indiretamente
incentivam outras a fazerem o mesmo, pois estdo “deixando-as pra tras”. E convenhamos, o
ramo da moda ¢ um dos mais rentdveis economicamente, sendo também um dos mais poluentes.

Logo, medidas devem ser impostas ¢ mudancas devem comegar a acontecer.

Nesse sentido, aos poucos vamos vendo maior conexao entre o segmento fashion e a
sustentabilidade, apesar de ainda estarmos no inicio dessa jornada, sendo necessario, inclusive,
maior presenca de sistemas sociais em causas como essa, dentre eles, no campo juridico. Pois,
como citado, medidas devem ser impostas, porque ha a necessidade da constru¢do de novas
politicas éticas para o mercado de consumo, a fim de reduzir os danos ambientais que por

décadas ndo foram levados em conta.

Hoje vemos a construcdo da ponte entre as duas esferas e os dispositivos juridicos devem
buscar essa harmonia e os instrumentos corretos para que possam ser produzidas as atividades

que as empresas exercem, mas também preservem os recursos ambientais.

8 Etiquetas.
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2.4 O INICIO DO FASHION LAW

Certamente o Direito teve que se atualizar e devido a constante evolugdo das nossas
sociedades, foi necessario ampliarmos conceitos € nos modernizarmos quanto aos
acontecimentos a nossa volta, pois, alguns desses ainda ndo haviam sido discutidos
anteriormente. E nesse contexto que o fashion law nasce, devido as necessidades em um ramo

especifico, a moda.

“A industria da moda, tornou-se uma das maiores ¢ mais dindmicas da economia
global. E, junto com ela, vem o aumento da relevancia e diversidade das suas questdes
juridicas.” ROSINA, Monica Stefane Guise; DEQUECH, Nady. Fashion Law: direito
e a moda no Brasil. 20. Sdo Paulo. Revista dos Tribunais, 2018.

Todavia, a moda ndo esta vinculada apenas ao vestuario, por traz disso temos diversas
areas, algumas dessas sendo criadas no tltimo século acompanhando a evolu¢do das sociedades

e principalmente das tecnologias.

O fashion law estd presente em diversas areas, como por exemplo, na propriedade
intelectual, pois ao ser criado um design® é necessaria a protecdo deste, para garantir
determinados direitos de exclusividade ao criador, visando a prote¢do de seus métodos e a fim
de assegurar os elementos que fazem o diferencial em sua marca, evitando assim que a
concorréncia se apodere de tais elementos. (Fashion Law: direito e a moda no Brasil. 27. Sao

Paulo. ed. Revista dos Tribunais, 2018).

Temos presente no fashion law o Direito do Consumidor. E fato que o Cédigo de Defesa
do Consumidor ¢ utilizado no ramo do vestudrio. O consumidor, que tanto pode ser a pessoa
fisica quanto a pessoa juridica, deve ter direitos assegurados ao adquirir determinada peca,
tendo o direito a troca de mercadorias em um prazo estipulado pela lei. E nao s6 isso, devido
ao grande crescimento do comércio eletronico ¢ das publicidades através das midias sociais,
muitas vezes podendo o consumidor ser lesado, devido as propagandas enganosas, muito
comuns no ramo. (Fashion Law: direito e a moda no Brasil. 69. Sdo Paulo. Revista dos

Tribunais, 2018)

9 Projeto.
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Como falar de Direito Trabalhista na area do fashion law e ndo citar o trabalho andlogo
ao de escravo? Apesar de colocar, muitas vezes, mulheres com pouca qualificagdo no mercado
de trabalho, infelizmente, a industria téxtil ¢ uma das que mais utiliza e busca por mao de obra
barata. No estado de Sao Paulo, os funcionarios resgatados no seguimento do vestudrio
trabalhando em condigdes andlogas as de escravo, sdo, em sua grande maioria, mulheres,
migrantes e indigenas. Tais casos sdo frequentemente fiscalizados e combatidos pelas
Auditoras-Fiscais do Trabalho. (Sindicato Nacional dos Auditores Ficais do Trabalho. Trabalho

escravo na industria da moda em Sao Paulo. 17 Brasilia. SINAIT, 2021)

Além dessas, o fashion law estd presente no ramo de locag¢do, devido as regras de

mercado para aluguéis de espaco nos shoppings para as butiques e lojas departamento.

Na pirataria, devido aos danos diretos a empresa e a imagem de sua marca no mercado.
A moda digital, os famosos e-commerce'®, os blogs de moda, além das propagandas digitais e
as campanhas patrocinadas. Temos também a parte de licenciamento, o que € licito e ilicito para
abertura das empresas do ramo e as implicagdes juridicas. (Fashion Law: direito e a moda no

Brasil. 20. Sao Paulo. Revista dos Tribunais, 2018)

Sdo esses e tantos outros os segmentos que o fashion law abrange € o que nos
aprofundaremos neste trabalho serd quanto ao meio ambiente, que trata quanto ao uso de pele
de animais no vestudrio € nos cosméticos, a exploragao dessas, quanto ao descarte de residuos,
mas que também trata dos processos de producdo sustentavel, o qual serd abordado

eminentemente adiante.

10 Comercializacdo de produtos ou servicos através da internet.
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3. 0 AGIR DO DIREITO AS EVOLUCOES E IMPASSES DA INDUSTRIA DA MODA

3.1 BREVE APANHADO HISTORICO SOBRE AS LEGISLACOES AMBIENTAIS

Ao citarmos sobre meio ambiente, mesmo que indiretamente, pensamos em
sustentabilidade. Nao h4a como negar a relagdo intima que elas possuem. Por muitos anos nao
foram discutidas praticas sustentaveis, mas com a evolug¢ao de nossas sociedades, essa passou

a ser uma pauta de grande relevancia.

De acordo com o Mini Aurélio (2000, p. 454) Meio Ambiente seria um “conjunto de
condig¢des e influéncias naturais que cercam um ser vivo ou uma comunidade, e que agem sobre
ele(s)”. O meio ambiente € basicamente tudo que nos cerca, o solo em que pisamos, a 4gua que
bebemos, o ar que respiramos, as plantas ao nosso redor, os animais e até mesmo o0s
microorganismos. Esse conjunto de elementos desempenha um papel fundamental para

manuten¢do da nossa vida na terra.

A sustentabilidade ¢ como um guardido do nosso meio ambiente, pois busca preservar
e garantir o uso responsavel de nossos recursos naturais. Por isso ¢ tdo difundida a ideia da
adocdo de praticas que conservem esses recursos que sdo finitos, além de que tais praticas

também contribuem para reduzir a poluigao.

E fato que nos, seres humanos, merecemos e temos o direito a desfrutar qualidade de
vida e, como citado, o meio ambiente integra diversas dessas fontes que nos geram bem-estar.

Como consta em nossa Constitui¢do Federal, em seu art. 225:

“Todos t€m direito ao meio ambiente equilibrado, bem de uso comum do povo e
essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao poder publico e a coletividade o
dever de defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras geragdes” (Constituigdo
Federal. 1988).

Devemos ter consciéncia dos nossos atos € o quanto diversas atividades de nosso dia a
dia afetam o meio ambiente e 0s ecossistemas, isso ndo sO para nosso bem-estar, mas,
principalmente, pensando nas geragdes futuras, que dependem de nos para desfrutarem com

tranquilidade de diversos desses recursos.
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“A natureza deve ser obrigatoriamente utilizada com base nas suas caracteristicas
naturais para o bem-estar da populacdo, manejada e conservada com cuidado e com a
responsabilidade de deixar um bom legado para as futuras geragdes”. (VON
CARLOWITZ, 1713).

A Politica Nacional do Meio Ambiente (PNMA) ¢ regida em nosso pais pela Lei N°
6.938/1981, que foi um grande marco devido ao seu ideal voltado a politicas publicas, que t€ém
por finalidade promover o desenvolvimento econdmico e sustentdvel, que preservard,
consequentemente, nosso meio ambiente para as futuras geragdes e, tudo isso, apoiando

empreendimentos sustentaveis e diminuindo a degradagdo ambiental.

A lei que define o PNMA foi o primeiro documento juridico que estabeleceu a
obrigatoriedade do licenciamento ambiental ao serem realizadas atividades que utilizassem

recursos ambientais, no caso, podendo poluir ou degradar o meio ambiente.

Em 12 de fevereiro de 1998 foi criada a Lei N° 9.605, conhecida como Lei de Crimes
Ambientais, outro grande marco, tendo em suas penas uniformizagdo e progressao adequadas,
além das infragdes serem claramente definidas. (Meio ambiente e sustentabilidade. Campina

Grande. Amplla, 2021).

Além dessas, que podem ser consideradas as principais, veremos algumas leis e
resolugdes federais quanto a responsabilidade ambiental, as quais empresas téxteis e de

confeccdo estdo sujeitas no que concerne a suas praticas.

O Codigo Florestal, regulamentado na Lei N° 12.651/2012, estabelece além do fato da
exploracdo, normas gerais sobre a preservagdo da vegetacdo, areas de preservagdo permanente,
do consumo de produtos florestais e tantos outros fatores. E nesse cenario, a industria téxtil
precisa, em sua grande maioria, da emissdo do Documento de Origem Florestal, que ¢ utilizado

devido ao uso de lenha em caldeiras, para a geragdo de vapor.

Temos também a Lei 10.165/2000, que autorizou o IBAMA (Instituto Brasileiro do
Meio Ambiente ¢ dos Recursos Naturais Renovaveis), a cobrar uma Taxa de Controle e
Fiscalizagdo Ambiental (TCFA) de atividades potencialmente poluidoras e que utilizem
recursos naturais. O valor da TCFA ¢ definido pelo grau de potencial poluidor e o porte
econdmico do empreendimento em questdo. A industria téxtil e de confec¢do ¢é passivel de
taxacdo com indice médio de atividade potencialmente poluidora caso descumpra as

providéncias determinadas.



24

Verificamos na Resolucdo do Conama (Conselho Nacional do Meio Ambiente) N°
237/1997 quanto ao licenciamento ambiental incorporado aos instrumentos de gestao
ambiental, procedimento realizado administrativamente pelo 6rgao ambiental competente que
licencia a localizagdo, instalacdo, ampliagdo e operagao dos empreendimentos e atividades
utilizadoras de recursos ambientais considerados potencialmente poluidores. Entre as
atividades sujeitas ao licenciamento ambiental estdo a industria téxtil no geral, que utiliza fibras
vegetais, de origem animal e sintética, além da questdo do tingimento e fabricacao de fios e

tecidos.

Temos, ainda, na Resolugdo Conama N° 357/2005 dispositivos quanto a classificacao
dos corpos de 4gua e condigdes padroes de lancamento de efluentes. Pois, no setor téxtil, alguns
processos de preparagdo do tecido, como purga, desengomagem, alvejamento e,
principalmente, o de tingimento, sdo os que mais geram efluentes, estes devendo estar em
conformidade com as condigdes e padroes de emissdo para controle de seu langamento ao corpo

receptor.

A Politica Nacional de Residuos Solidos, Lei 12.305/2010, trata de um conjunto de
incumbéncias a fim de minimizar o volume de residuos solidos e rejeitos gerados, além da
redugdo dos impactos que estes causam a sade humana e a qualidade ambiental. Foi através
deste dispositivo legal que foi generalizada a responsabilidade pelo ciclo de vida dos produtos
e, consequentemente, por seu descarte correto, pois, apesar dos produtos téxteis ndo estarem

expressamente descritos nesta lei, ha sua parcela de responsabilidade.

Nesse mesmo cenario, temos a Resolugdo Conama N° 313/2002, que trata quanto ao
destino dos residuos solidos industriais, sendo necessario que as organizagdes fornegam
informacdes sobre os residuos solidos gerados em suas atividades industriais, a fim de que
ocorra o gerenciamento dos numeros produzidos em nosso pais. A industria téxtil tem por

obrigacao preencher e enviar o formulario com as informagdes pertinentes a cada 24 meses.

Temos também a politica de responsabilidade socioambiental, expressa na Resolugao
4.327/2014 que prevé que qualquer empresa, inclusive as do setor téxtil e de confeccdo, que
possuam relacionamento significativo com quaisquer das instituigdes financeiras autorizadas a
funcionarem pelo Banco Central, seja questionado sobre suas praticas socioambientais,
formalizando de maneira transparente a divulga¢ao dos dados que forem necessarios. (O setor
teéxtil e de confeccao e os desafios da sustentabilidade. Confederagdo Nacional da Industria.

Brasilia, 2017).
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3.2 O OLHAR DA INDUSTRIA E A NECESSIDADE DE NOVAS PRATICAS
SUSTENTAVEIS

Somos 7 bilhdes de pessoas utilizando dos recursos que o meio ambiente nos agracia,
entretanto, ndo sdo todos que desfrutam deles. Em 2016, estimava-se que cerca de 20% da
populagdo mundial consumia 80% dos recursos, enquanto os demais viviam e vivem com uma
série de restrigdes. Como o fato de 5 mil pessoas morrerem por dia pela falta de dgua. Ocorre
que o consumo desenfreado dos recursos ja nos € cobrado e serd ainda mais no futuro, visto
que, somente nas ultimas trés décadas foram consumidos um ter¢o dos recursos naturais
disponiveis. A evolucdo do homem e das tecnologias ¢ uma beng¢do, mas por outro lado tem
sido nossa autodestruicdo. (CARVALHAL, André. Moda com proposito. 31. Sdo Paulo.
Paralela, 2016).

E fato que em nosso dia a dia ndo degradamos drasticamente o meio ambiente, mas
pouco a pouco, chegamos ao muito. E hoje, as grandes industrias sdo responsaveis por grande
parte dos danos em nossa biosfera. Por isso, ¢ tdo importante prestigiar as marcas que hoje

pensam em nossos recursos € fazem questdo de dar destaque a suas politicas ambientais.

Hoje ¢ dificil pensar no meio ambiente e ndo o associar a degradagdo, visto que isso
ocorre o tempo todo ao nosso redor e o que se faz necessario € impor limites, evitar que se
exceda, ndo utilizar certos recursos que podemos poupar com novas alternativas, mesmo que

essas alternativas demandem mais investimento e tempo.

Em 2014, John Mackey, um dos CEOS do Whole Foods Market (rede de supermercado
estadunidense) e o Professor de Negocios, Raj Sisodia, langaram um livro chamado
Capitalismo consciente: Como libertar o espirito heroico dos negocios. Ha um projeto que leva
0 mesmo nome, este criado em 2009 e sem fins lucrativos, tendo como objetivo principal mudar
o pensamento predominante dentro das organizacdes, despertando consciéncia quanto ao papel

delas e sua importancia, falando, ainda, sobre propositos.

Os criadores do projeto reconhecem a fama que os negocios e o capitalismo possuem,
pelo fato de ludibriarem clientes, explorarem trabalhadores e destruirem o meio ambiente.
Entretanto, o Consumo Consciente, nasce exatamente para reverter essa imagem, isso de um

modo muito sincero, pois deixam claro que precisam dos lucros, visto que esse € o objetivo dos



26

empreendimentos, mas que este deve ser visto como consequéncia ¢ por fim, como uma
motivacao do bem-estar social e ambiental. (CARVALHAL, André. Moda com proposito. 43 e
44, Sao Paulo. Paralela, 2016).

Ha diversas reflexdes sobre o fato de financeiramente ser mais viavel a compra nas
grandes redes de fast fashion por serem pegas de valor acessivel. Entretanto, essas enriquecem
meia dizia de grandes empresarios, ndo valorizam a mao de obra que realiza seus trabalhos e

ndo se preocupam com os impactos ambientais que suas produgdes tém.

As redes de fast fashion sao conhecidas por produzirem em larga escala roupas com
baixo custo, e que consequentemente produzem pecas que ndo possuem grande qualidade e
serdo pouco durdveis, o que gera um impacto gigante em nosso meio ambiente, pois, sao
descartadas anualmente toneladas de residuos téxteis, além de ter estudos que comprovam que

os consumidores s3o0 mais propensos a jogarem fora roupas baratas.

Sem contar no impacto significativo que os residuos depositados em aterros tém em
nosso meio ambiente, por meio das emissdes de carbono. De acordo com o grupo ambientalista
Stand.earth, a indlstria da moda ¢ responsavel por 10% das emissdes anuais de didxido de
carbono (CO2) e caso ndo ocorram mudangas, utilizardo at¢ 2050 um quarto do or¢amento

mundial de carbono.

Em um pais como o Brasil, que a desigualdade social ¢ chocante, o fast fashion muitas
vezes acaba sendo uma das unicas formas das classes menos favorecidas terem acesso ao que
esta em alta na moda, até pelo fato de serem produgdes que chegam muito rapido ao mercado.
Este publico, que tem o desejo de consumir essas tendéncias que representam hoje culturas,

ideologias e até mesmo uma posic¢ao social.

Diversas pessoas recorrem a pirataria, exatamente por quererem fazer parte da bolha
que a industria da moda cria, com as marcas de luxo, com pegas inovadoras, seus desfiles com
novas colegdes a cada estagdo, tudo isso tem muita influéncia. E muitas vezes o unico local em
que € possivel ter acesso a um pouco disso ¢ se utilizando de pegas copias, em sua grande
maioria produzidas por meio da pirataria ou nas pegas inspira¢des que as redes de fast fashion

criam.

E ¢ nesse sentido que as marcas precisam ampliar seus horizontes, pois, ndo ¢ errado
que as marcas se inspirem nas outras, tragam com acessibilidade o que as grifes de luxo criam.

O fato ¢ forma de producao e tudo que estd por tras da pega exposta na prateleira.
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Na contramao ao fast fashion, temos o slow fashion, ja citado neste trabalho, que é uma
pratica que vem ganhando forga exatamente por ser uma alternativa viavel para essa industria,
por ter as tais pecas que estdo em alta e por produzi-las de um modo em que seja valorizado
cada processo, utilizando em grande parte tecidos organicos e valorizando a mao de obra de
quem as confeccionard. Claro que o produto final ndo possui um valor que se assemelhe ao das

redes de fast fashion, mas isso ocorre exatamente por terem o devido processo.

O slow fashion ndo ¢ apenas um movimento que busca vender com consciéncia e
proposito suas pecas, eles também frisam muito sobre a reutilizagdo de pecas que possuimos,
dando uma nova finalidade a elas, talvez até as estilizando. Destacam também que se evite o
uso de tecidos em que sua composi¢do tenha fibras plasticas e caso nao as queira utilizar mais,

que faca o descarte adequado, doando para quem vai utilizar ou levando-as a brechos.

E fato que ainda a muito a caminhar para chegarmos a um estagio que seja aceitavel,
pois, como citado, nas ultimas décadas extrapolamos os limites no uso de recursos que sao
finitos. A cada decisdo de um novo estilo a ser adotado, devemos seguir medidas que possam
pouco a pouco resultar melhorias nos héabitos de consumo e descarte, para termos notorias
evolugdes no futuro. O que se faz necessario hoje € que essas ideias sejam difundidas, uma vez
que sdo pouco divulgadas as alternativas que temos e também os danos que nossos habitos

causam ao meio ambiente.

“O desenvolvimento sustentavel de uma sociedade deve ser consequéncia da
harmonia entre os desenvolvimentos social, econdmico e a preservagdo ambiental e
para o setor de vestuario, ainda ha bastante a percorrer no que se diz respeito a
preservagdo do meio ambiente”. (FERREIRA, Leila da Costa. 2008).

3.3 RESPONSABILIDADE SOCIOAMBIENTAL DAS CORPORACOES

Uma empresa tem e deve exercer suas fungdes sociais, mas até que ponto elas realmente
prezam pelo bem-estar social e ambiental, ainda mais quando falamos de um produto exclusivo,

de uma pega que virou tendéncia e € objeto de desejo do momento.

As empresas hoje ndo podem centralizar suas atividades apenas visando o lucro e seu
crescimento econdmico. Sao tantos outros temas que devem ser abordados e levados em conta

quando se pensa no langamento de um produto ou cole¢do, como as questdes de teor
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socioambiental. (SANTOS, Felipe Augusto; DAVID, Gabriele Cristina. O preco da

exclusividade: Quando a moda ultrapassa os limites socioambientais)

Como citado nesse trabalho, referente a consumidores que buscam por empresas que
tém uma ideia consciente e causas nobres, estes acabam cobrando as marcas que consomem
quanto a esse tipo de pratica e boicotam diversas delas por ndo apresentarem mudancas ou
estarem preocupadas com essas causas. Mas e o que nao chega até o consumidor, nem ¢ exposto
na midia? Como por exemplo, as queimadas de estoque de mercadorias. Isso deve ser

regulamentado e fiscalizado pelos 6rgdos competentes.

Muitas vezes as empresas utilizam a seu favor as brechas que temos nas leis, ocasiao
em que acabam realizando diversas injusticas sociais. Devido a globalizagdo e as inovagdes
tecnoldgicas, as industrias passaram a ter novos desafios, ndo s6 na parte ambiental, mas
também em serem um mecanismo da diminui¢do das desigualdades sociais que foram geradas

pelo proprio capitalismo. (MORAIS, Maria José. Responsabilidade social nos negdcios).

Isso tem uma forte relacdo quando relatado sobre a questdo da fama dos fast fashions
que trazem ao publico geral pecas inspiradas nas grifes, visto que isso gera ao consumidor a

sensa¢do de que ele faz parte daquela sociedade.

E nos quesitos ambientais, tém sido levantados diversos questionamentos quanto ao
papel da industria na sociedade moderna e, ndo s6 referente aos insumos provindos da natureza,
mas também quanto as consequéncias dos modelos de producdo e consumo, isso baseado no

aumento crescente das demandas devido a globalizagao.

Por conta da escassez de recursos, muitas das empresas, mesmo que nao sendo de forma
voluntaria, precisam se preocupar com essa tematica, pois dependem desses recursos que sao
de extrema importancia para seu crescimento e faturamento, em alguns casos sendo até mesmo
para sobrevivéncia de inumeras organizagdes. (MORALIS, Maria José. Responsabilidade social

nos negocios)

De acordo com artigo publicado no Jornal Administrador Profissional (2007),
atualmente, os consumidores mais rigorosos passaram a exigir que o mundo dos negocios

concilie suas atividades de forma que respeitem o meio ambiente.

Nesse sentido, as empresas nacionais preocupadas com essa nova realidade tém se
utilizado da certificacdo ambiental, que tem como base os critérios estabelecidos pela norma

ISO 14001, que especifica diretrizes para um sistema de gestdo ambiental nas empresas e
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organizagdes, tendo como objetivo principal ajudar as empresas a gerenciarem seus impactos

ambientais, consequentemente, promovendo sustentabilidade em suas operagdes.

Conforme relatdrio da Ellen MacArthur Foundation, a producdo de roupas dobrou de
2000 a 2015, ha algumas ideias do que motivou esse aumento significativo, como o crescimento
da populacéo e da classe média mundialmente e em parte devido ao crescimento das redes de
fast fashion. Se o crescimento do mercado da moda continuar como o estimado, as vendas de
roupas no mundo podem chegar a 160 milhdes de toneladas até o ano de 2050, mais que o triplo
vendido atualmente. Caso isso realmente aconteca, a industria da moda seré responsavel por
mais de 26% da pegada de carbono associada com o aumento de 2°C do planeta. (SHEPHERD,
2017)

E fato que a colaboracdo das organizacbes é fundamental para que cheguemos ao
desenvolvimento sustentével, visto que uma parte significativa da poluicdo que ocasiona o
efeito estufa e as acOes prejudiciais ao ecossistema, decorrem dos processos de producao de tais

organizagoes.

E embora pensem que um modelo de empresa sustentavel seja mais caro, é justamente
o contrario se verificado a longo prazo. Sem contar nas inimeras medidas simples que podem
ser aplicadas e fardo total diferenca, como a reciclagem de materiais, reuso de dgua em seus
processos, 0 consumo consciente de energia, respeito a legislacdo ambiental ao serem realizados
projetos que envolvem recursos naturais, entre tantas outras praticas diarias que alteram o

resultado final da cadeia produtiva.

Ao adotar uma postura favoravel ao meio ambiente e a sustentabilidade, as empresas
adquirem vantagens, tanto financeiras, quanto sociais. Além de preservarem recursos naturais,
acabam se posicionando melhor perante seus clientes, pois segundo um pesquisador
entrevistado na revista Exame, 64% dos consumidores do mundo recorrem a empresas que
realmente se importam com a sociedade e 0 meio ambiente. No Brasil esse nimero chega a
82%.

40 A RESPONSABILIDADE DAS EMPRESAS FRENTE AS POLITICAS
AMBIENTAIS E SUSTENTAVEIS

4.1 - O PAPEL ATUAL DAS ORGANIZACOES QUANTO A CAUSAS VOLTADAS AO
MEIO AMBIENTE
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Quando falamos das organizagdes, estamos citando um todo; as empresas, associagoes,
as entidades publicas e privadas. Essas, possuem estruturas que compdem um conjunto de
procedimentos para realizarem a produgdo de seus servigos, muitas delas adotando nas ultimas
décadas praticas sustentaveis, em grande parte pela cobranca externa, mas executando-as

devido a programas de gestao e responsabilidade social.

Cada vez mais a sociedade tem exigido dessas organizagdes um posicionamento frente
a essas causas ¢ ¢ fato que elas devam contribuir como podem na preserva¢do de nossos

recursos, pois seus procedimentos exigem muito de nosso meio ambiente.

Entretanto, ndo sao todas as empresas que tomam as medidas necessarias e cabiveis,
sendo que algumas delas apenas o fazem por aparéncia, com a finalidade de gerar um bom
marketing e a empresa ser vista com bons olhos. Muitas organiza¢des ndo aderem as praticas
sustentaveis, mas anunciam alguma mudancga no intuito de ludibriar seus consumidores e até

mesmo os 0rgdos de fiscalizacdo do Estado.

E nesse cendrio, inclusive, que muitas das organizagdes ndo governamentais (ONGs)
nascem, estando a frente de questdes sociais e ambientais. Tais entidades operam, muitas vezes,
exatamente nas brechas deixadas pelo Estado, atuando onde acaba sendo menos presente e
efetiva a atividade e fiscalizagao que deveria ser exercida pelas autoridades competentes. (GIL,

Marcelo Freitas. Responsabilidade Social e Ambiental. UFMT. Cuiab4, 2015)

Muitas vezes, apenas com a fiscaliza¢do ou cobranca de seus consumidores € que as
empresas aderem ao uso de praticas e métodos que reduzam ao maximo o impacto ambiental
ao realizarem suas atividades. Vale ressaltar que, por termos um vasto setor téxtil, ndo so
voltado ao vestudrio, muitas vezes algumas dessas subdivisdes por serem menos associadas a

industria da moda, acabam sendo menos cobradas ou mesmo averiguadas.

Parte consideravel da matéria prima necessaria para a industria téxtil e de confec¢ao do
pais € proveniente de nosso mercado interno. Ap6s todo processo de fabricagdo, seja de fibras
e filamentos naturais ou quimicos, passam pelo processo de acabamento, ocasido em que
recebem suas caracteristicas especificas e em seguida sdo direcionados a confec¢do e através

de cortes e costuras, se transformam em pecas para vestuario.

Entretanto, nem toda produgao téxtil de nosso pais ¢ utilizada em seu produto final para

fabricagdo de roupas. Estima-se que 60% a 65% do total sdo para vestudrio. O restante sendo
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utilizado em outras areas, estes 35% a 40%, sendo divididos entre a fabricacdo de artigos de
cama, mesa e banho, calgados, até mesmo de produtos do setor automobilistico, moveleiro e

agrario.

Diante deste cenario, fica claro que sdo amplos os setores que utilizam os tecidos
produzidos nacionalmente. Em estudo realizado em 2017 pela consultoria especializada
WayCarbon, foram classificados os 21 indicadores de maior relevancia para a industria téxtil e
de confecgdo brasileira, estes servindo de base para a construcdo de uma ferramenta de

avaliacdo de praticas sustentaveis nos processos industriais, o Tex Index Brasil.

Essa ferramenta foi dividida em trés dimensdes: Governanga, que trata de
posicionamentos estratégicos em relagdo a sustentabilidade, missao, visdo e valores, gestdo da
sustentabilidade, transparéncia e divulgacao de informagdes, combate a corrupcao e controle

da cadeia de fornecimento.

Na responsabilidade ambiental temos, gestdo ambiental, da 4gua, de efluentes, quanto a

energia, gases de efeito estufa, residuos solidos, a reciclagem e seguranca quimica de produtos.

Ja na responsabilidade social temos pautas referentes a seguranga fisica do produto,
saude e seguranca, condigoes de trabalho, trabalho for¢ado ou analogo ao de escravo, trabalho
infantil, responsabilidade social e comunidade. (O setor téxtil e de confeccao e os desafios da

sustentabilidade. Confederagao Nacional da Industria. Brasilia, 2017).

4.2 — O AGIR DAS ORGANIZACOES QUANTO AS POLITICAS AMBIENTAIS E
SUSTENTAVEIS

A industria da moda em nosso pais tem evoluido constantemente e, aliada a um consumo
cada vez mais consciente, gerara impactos positivos ao meio ambiente. As empresas t€m se
preocupado cada vez mais em efetuarem producdes sustentaveis, ndo s6 devido a fiscalizagao,

mas também por estarem a frente de causas nobres como essa.

Como vimos neste trabalho, o Brasil ¢ um dos paises engajados no modelo de
desenvolvimento sustentavel adotado na Agenda 21 e sdo de fato muito importantes as politicas
publicas e até mesmo a cobranca das midias e dos consumidores, pois cada vez mais as

industrias irdo se sentir obrigadas a agir.
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Em nosso pais a empresa Minas Fabril Comércio e Servigos téxteis Ltda, localizada na
cidade de Contagem, Minas Gerais, efetua reciclagem téxtil desde 1998, aliando uma produgao
de qualidade a sustentabilidade. Atua no ramo de distribuicdo para o comércio atacadista e
varejista de produtos téxteis para servicos de lavanderia industrial, producao de estopa para
polimento e limpeza, flanelas, coadores de café, fiacao, tecelagem de malharia e tantos outros
servicos. Podemos destacar a reciclagem de tecidos, transformando sucatas de roupas e

uniformes inutilizados em novos produtos téxteis.

A empresa brasileira E-Tex também ¢ ecologicamente responsavel, pesquisando,
desenvolvendo e produzindo tecidos 100% reciclados, de alta qualidade, feitos a partir de
residuos da propria industria téxtil e de garrafas PET descartadas. A ideia nasceu na Europa,
com um jovem italiano que veio para o Brasil usando uma pega de roupa desenvolvida por ele
mesmo através de tecidos reaproveitados, dando origem a esséncia da marca, que surgiu antes
mesmo de seu nascimento. (Praticas de reciclagem de residuos téxteis: uma contribuicao para

a gestdo ambiental no brasil. Competéncia. Porto Alegre, 2014)

Em junho de 2022, um projeto que levou 10 anos de estudo foi implantado na cidade de
Londrina/PR. Pesquisadores da Universidade Estadual de Londrina (UEL) criaram um modelo
de negbcio socioambiental, denominado BRT, Banco de Residuos Téxteis, que tem por
finalidade a revalorizacdo de residuos téxteis pds-industrial e pds-consumo. O projeto, que €
pioneiro no pais, visa a destinacdo correta para oito mil toneladas de residuos descartados a

cada ano no aterro da cidade.

A pesquisadora e coordenadora do projeto, Suzana Barreto Martins, citou em entrevista
ao Jornal Folha de Londrina que o setor de vestudrio ocupa o segundo lugar quando se trata de
impacto ambiental no planeta e, infelizmente, o setor téxtil ndao estd incluso na politica nacional

de residuos solidos. O projeto BRT tem como objetivo tratar a logistica reversa desses materiais.

Os tecidos podem ser descartados em dez pontos de coleta espalhados pela cidade de
Londrina/PR. Estes, ao chegarem a Cooper Regido (Cooperativa de Catadores de Materiais
Reciclaveis e Residuos Solidos da Regido Metropolitana de Londrina) sdo desfibrados em um
maquindrio para que se torne novamente fio e volte a cadeia produtiva, sendo agregado a ele

novo valor e destino.

As sacolas e embalagens plasticas sdo muito utilizadas pelos consumidores no ramo do
vestuario, além de fazerem parte de nosso dia a dia. Apesar de sua praticidade, acabam sendo

um dos itens mais prejudiciais ao meio ambiente. Estima-se que um bilhdo e meio de sacolas
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plasticas sdo consumidas no mundo por dia, sendo descartadas na maior parte das vezes, de

maneira incorreta, apos um Unico uso.

Ocorre que as sacolas plasticas possuem um alto custo ambiental, visto que para serem
produzidas necessitam de petrdleo ou gés natural, ambos recursos finitos. Além do fato de que

a decomposicao desse item pode levar cerca de 450 anos se descartado de forma incorreta.

Frente a isso, algumas cidades t€ém tomado medidas para que o uso das sacolas plésticas
possa diminuir a0 maximo. A cidade de Belo Horizonte/MG foi a primeira delas a proibir a
distribuicao deste tipo de sacolas. A Lei Municipal 9.529/2008 obriga a substitui¢ao das sacolas

e embalagens plasticas por ecoldgicas.

Ja na cidade de Sao Paulo, um projeto aprovado em 2011 acabou sendo regulamentado
apenas em 2015 devido a questdes judiciais, estando hoje em vigor a Lei Municipal
15.374/2011, que proibe a venda ou distribui¢do gratuita de sacolas pldsticas nos
estabelecimentos comerciais da capital. Dados da prefeitura mostram uma redugdo de 70% das
sacolas tradicionais, as quais foram substituidas por sacolas verdes, para itens reciclaveis e

cinzas, para descarte dos demais residuos, inclusive, organicos.

A marca brasileira de jeans chamada Feranda, fundada no ano de 1970 pelo casal Alvaro
Fernando Varanda, comerciante e a costureira Iza Fernandes, hoje em dia ¢ uma das industrias
pioneiras na utilizacdo de produtos biodegradaveis, com a finalidade de reduzir o uso de

produtos quimicos perigosos.

Em 2014, ap6s os fundadores da marca falecerem, a filha do casal, Alessandra Varanda,
tomou a frente do negocio, passando a administrar a empresa fundadora, sediada no Rio de

Janeiro e a de Minas Gerais, localizada na cidade de Bicas, cidade natal de Alvaro.

E fato que o jeans acaba sendo um dos maiores poluentes e consumidores de agua
quando falamos em termos de producdo e Alessandra, ainda quando pequena, observou o
quanto a cor do rio que estava no percurso até a fabrica dos pais alterava sua cor, o que até entao
achava lindo. Apds alguns anos, ao tomar consciéncia de que ocorria essa diferenga no tom da
agua em decorréncia dos métodos tradicionais de coloracao e lavagem, decidiu juntamente a

seu pai, ainda vivo a época, fazer algumas mudancgas nos processos de produgao.

Grande parte do lucro da empresa foi utilizado para transforma-la no que ¢ hoje,
Alessandra administrando sua propria mina, fazendo tratamento e reutilizagdo de agua. A

empresa foi a primeira no estado do Rio de Janeiro a utilizar produtos biodegradaveis, sendo



34

uma das pioneiras a utilizar a lavagem a seco, com ozdnio, em quase toda a produgdo.
Anteriormente, o método utilizado para tirar a cor do denim e estona-lo, era um dos
procedimentos que mais consumia agua. (CARVALHAL, André. Moda com propésito. 333 e
334. Sao Paulo. Paralela, 2016).

Cada vez mais as maquinas tém substituido a mdo de obra humana por linhas de
producdo automatizadas e com todo avanco tecnoldgico, logo veremos maquinas e robds
assumindo grande parte dos processos de producdo das industrias. H4 pesquisas que apontam
que 75% da mao de obra de tudo que ¢ produzido hoje no mundo, j& poderia ser substituida por
processos automatizados e ¢ fato que logo teremos robos que cortam os tecidos, modelam,

costuram e S€param.

Apesar do provavel desemprego gerado, possivelmente essa substitui¢do pode resultar
no fim do trabalho analogo ao de escavo. Com o uso cada vez maior das novas tecnologias na
criacdo dessas maquinas, possivelmente teremos a reducao de custos de produgdo, consumo de

energia e impactos ambientais.

Hoje um exemplo dessa benesse ¢ a maquina desenvolvida pela Shima-seiki, que
transforma a linha ou fio em um produto pronto sem qualquer tipo de costura. Existe também a
iniciativa israelense denominada Tamar Gilo, fundadora da Tamicare, que desenvolveu um
sistema de impressdo 3D automatizado para fabricar o Cosyflex, que ¢ um tecido eldstico e

biodegradavel.

O designer Kovacs Apoér criou a quase dez anos, em 2014, uma impressora de roupas
como utensilio doméstico, que foi batizada como PETE. A ideia consiste na jun¢ao do conceito
de impressora 3D e reciclagem, para idealizar uma impressora de roupas em que sua matéria

prima ¢ a reciclagem de garrafas PET.

Outro projeto criado no mesmo ano, por Karolin Kdrge, ¢ o chamado Guarda Roupa
Zero Waste, que faz com que seja possivel acompanhar as ultimas tendéncias da moda sem
gerar residuo algum. A impressora faz basicamente um upcycling de roupas que ndo estdo mais

sendo utilizadas e as transforma em matéria prima para que novas pecas sejam impressas.

Nesse mesmo seguimento temos a criacdo de Kodjo Afate Gnikou, que desenvolveu
uma impressora 3D através do upcycling de entulho eletronico, computadores, impressoras e

scanners recolhidos de um deposito de lixo. Essa inven¢do garantiu ao jovem um prémio de
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inovagdo dado pela NASA. (CARVALHAL, André. Moda com propdsito. 352 e 353. Sao Paulo.
Paralela, 2016).

A Global Organic Textile Standard (GOTS) tem certificado uma tnica fabrica americana
de moda sustentavel, a MetaWear, que fica em Fairfax, nos Estados Unidos. Cas Shiver, um dos
fundadores, tinha como proposito a produ¢dao de roupas que fossem cortadas, costuradas,
tingidas e estampadas em uma mesma fabrica, ndo apenas focada no lucro, mas também em

pessoas, no planeta, na paixao € em um proposito.

A fabrica de roupas e serigrafia, além de ser alimentada por energia solar e geotérmica,
atua de forma ética na produgdo téxtil, possuindo certificado de comércio justo, utilizando
algodao organico em suas fabricagdes e quanto aos produtos serigraficos, estes sdo feitos a base
de algas, nao contendo nenhum produto quimico prejudicial em sua composicao.

(CARVALHAL, André. Moda com propésito. 329 e 330. Sdo Paulo. Paralela, 2016).

4.3 — 0 FUTURO VOLTADO AO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

De modo otimista esperamos que, num futuro breve, as industrias como um todo, nao
somente as téxteis e de confec¢do, como abordadas neste trabalho, tenham politicas ambientais
implantadas em todos seus processos de produgdo. Mas para que isso seja uma realidade, nao
sO pequenas mudancas devem ocorrer. A legislacdo deve ser aprimorada em favor do
desenvolvimento sustentavel e ecologicamente correto, o que deve vir acompanhado de

fiscalizagOes constantes e eficazes.

A mudanga de mentalidade que vem ocorrendo nas ultimas décadas quando falamos de
sustentabilidade ¢ de fato louvavel, mas ainda temos muito o que caminhar. H4 muito o que
expor e trazer ao publico para que cada vez mais as organizagdes se posicionem a favor de

praticas de produgdo ambientalmente sustentaveis.

Da mesma forma como na histéria de vida de Alessandra, da empresa Feranda, que ainda
quando crianga admirava o rio que via cada dia de uma tonalidade. Quando cresceu, ao tomar
consciéncia do motivo pela qual ocorria isso, pesquisou, investiu e fez as mudangas necessarias
para que a industria de sua familia ndo continuasse agredindo esse ecossistema tdo ameacado

em nosso planeta.
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E fato que se por tras das grandes industrias ndo tivermos um representante que esteja
preocupado com seu desenvolvimento pessoal € o quanto suas atitudes refletem nas mais
diversas vidas que habitam nosso planeta, talvez ndo haja o que se falar em evolucdo da
industria da moda. Sem mudanca de mentalidade e de comportamento, buscando evolugdo e
menos desperdicios, ndo ha que se falar em producao socialmente responsavel sem agressao ao

meio ambiente.

As customizagdes e personalizagdes de pegas sdo, sem duvida, parte importante dessa
caminhada em busca do ndo desperdicio, quando pensamos no sistema de oferta e demanda. Se
ndo consumirmos de forma desenfreada da industria, ndo h4 por que produzirem em larga
escala. O upcycling e o slow fashion, com certeza, sdo medidas eficientes que trardo beneficios

quando focados na sustentabilidade, na produgao sob demanda e economia de matéria prima.

O foco em reutilizar aquilo que ja foi produzido, adquirido ou que nao tem utilidade e
pode passar a ter, viabiliza de forma inteligente a mudanga de cultura quando pensamos em
quantidade, qualidade e preco. Esse sistema somente sera cada vez mais adotado, se essa ideia

for amplamente difundida.

Grande parte do que ¢ fabricado na industria téxtil e de confec¢do se inicia através de
um fio ou de tecidos e estes acabam sendo uma das matérias que mais geram impacto no planeta.
Consequentemente, uma das que mais precisa se reinventar. Por esse motivo que tantas
organizacdes passaram a investir em tecidos e materiais que possuam impacto ambiental

reduzido ou, até mesmo, aqueles que foram criados de tecnologias sustentaveis.

Cada vez mais a ciéncia e a moda tém se unido e, como consequéncia disso, surgiram
alternativas inovadoras. Um exemplo disso ¢ a invencao do designer espanhol Manel Torres,
com colaboragcdo do Imperial College e do Royal College of Art, de Londres. O produto
desenvolvido, que foi nomeado como Fabrican, nada mais ¢ do que um tecido liquido
armazenado em uma lata de spray, que em contato com o corpo se solidifica em quinze minutos,

nao perdendo sua maleabilidade apos esse periodo.

Temos ainda a empresa japonesa Spider, que realizou um projeto com dez cientistas,
durante mais de dez anos, para criar uma fibra de seda de aranha artificial, a qual € cinco vezes
mais forte que um fio de aco e mais flexivel que o nailon. Em 2015 foi apresentado o primeiro

casaco utilizando essa invengao, parceria entre a marca Moon Parka e a North Face.
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Outra fibra inovadora que seu produto final ¢ parecido com seda e nailon foi criada por
Dolores Piscotta, feita a partir do leite desnatado, ndo contendo corante, sendo rica em

aminoacidos e tendo maior aderéncia a pele, tdo confortavel e elegante quanto a propria seda.

A fundadora da consultoria BioCouture, Suzanne Lee, que estuda o cultivo de materiais
a partir de organismos vivos, desenvolveu uma base semelhante ao couro. Porém, este ¢ um
produto de origem vegetal. Através da mistura de cha verde, 4gua, vinagre e kombucha, apos
fermentadas, as bactérias se multiplicam e aumentam seu tamanho, formando-se uma pelicula

pastosa, possivel de ser moldada no proprio manequim e até tingida.

Em nosso pais, temos como referéncia em inova¢ao na industria quimica a empresa do
Grupo Solvay, a Rhodia, que estd presente no Brasil desde 1919, tratando-se de empresa
engajada em promover o desenvolvimento sustentdvel. Foram eles que patentearam o primeiro
fio de poliamida biodegradédvel do mundo, o Amni Soul Eco, que se desintegra em 50% em
pouco mais de um ano em contato com a terra, levando cerca de trés anos para desaparecer

completamente.

O lancamento inédito dessa tecnologia nacional ocorreu durante a Sdo Paulo Fashion
Week, em abril de 2014, na passarela de Ronaldo Fraga. As malhas foram feitas pela parceira
de longa data da Rhodia, a Santaconstancia, a mais tradicional tecelagem brasileira, que
transforma o fio cru em tecido acabado, tingido e estampado, se preocupando com a selecao de

sua matéria prima e os processos de criagao.

A Santaconstancia trabalha com o conceito CO2 control, oferecendo tecidos, malhas e
servicos voltados ao meio ambiente, desenvolvidos em colaboragdo com seus fornecedores e
clientes. Além da inovacgao ja citada, a empresa possui uma fibra de poliéster compostavel, o
Apexa da DuPont, parceria com a empresa japonesa Ichimura Sangyo, tecnologia que sob
condi¢des adequadas, transforma residuos em adubo. Também possui uma fibra celuldsica
Micromodal e Tencel, reconhecida por certificacdes ambientais, da empresa Lenzing, que extrai

a fibra de arvores reflorestadas, em ciclo fechado e com programa carbono zero.

O Instituto E, empresa sediada no Rio de Janeiro, empenhado em transformar o Brasil
em modelo de desenvolvimento humano sustentdvel, tem um projeto que identifica matérias
primas sustentaveis, com foco na industria téxtil e de confec¢des. Analisam a origem, impacto
do processo produtivo, preservagao da diversidade e relagdo com os produtores, incluindo ao
sistema tecidos de algoddo organico, 13 e seda ecologicos, malhas PET recicladas, dentre outros.

(CARVALHAL, André. Moda com proposito. 313 a 316. Sao Paulo. Paralela, 2016).
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Algumas dessas inovagdes da industria téxtil, com foco na sustentabilidade, sdo os
tecidos Crailar, fibra de linho que reduz de forma drastica o uso de produtos quimicos e agua;
o Qmilk, fibra natural derivada da proteina do leite coalhado, 100% renovavel; EcoCircle,
tecido feito de PET a base de plantas; o tecido de soja, que ¢ sustentavel e 100% biodegradével.
Sdo essas e tantas outras inovagdes que a industria pode aderir e de pronto mudar sua cadeia de

producao. (CARVALHAL, André. Moda com proposito. 312. Sdo Paulo. Paralela, 2016).

A variedade de tecidos inovadores incluidos no mercado nos ultimos anos ¢, de fato,

louvavel, sendo de extrema importancia essa evolucao, ja que ¢ através do fio que nascem as

pecas.

A mudanca de mentalidade e um novo agir das organizagdes, voltando-se ao
desenvolvimento sustentavel, ndo gerard beneficios apenas ao meio ambiente, mas também a
elas mesmas. A queima de combustiveis fosseis, que ¢ uma das principais causas do efeito
estufa, acaba sendo boa parte da energia utilizada dentro de uma empresa. Alterado esse
processo, a diferenca serd nitida. Os residuos s6lidos gerados durante os processos de produgao,
como pedacos de fios, tecidos e até mesmo papel, podem ser transformados, evitando
desperdicio e gerando economia de materiais. (CARVALHAL, André. Moda com proposito.
208. Sao Paulo. Paralela, 2016).

Fica evidente o potencial transformador que a moda e a sustentabilidade unidas
possuem, principalmente, se forem aplicadas medidas nas mais diversas cadeias de produgao,
tendo como incentivo os resultados a longo prazo. Os instrumentos juridicos no fashion law,
assim como em todo direito, precisam trabalhar de maneira conjunta para que haja eficiente
mudanga dentro das organizagdes. A evolugdo das sociedades cresce com a esperancgosa ideia

de que a tutela ambiental, num futuro proximo, pode ser realmente efetiva.

O direito ambiental e o direito da moda, em harmonia, possuem muitos dispositivos
legais para prote¢ao dos nossos ecossistemas. A regulamentagdo das industrias e os conflitos da
sociedade atual necessitam ser combatidos com racionalidade. As fiscalizagdes acabam sendo
uma das medidas mais eficientes para mudancgas visiveis, funcionando como estimulo ou

pressdo para que os agentes econdmicos transformem a cadeia produtiva gradativamente.
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5. CONCLUSAO

Conforme discutido neste trabalho, ndo sé o ordenamento juridico € um meio de
prevencdo a degradacdo do meio ambiente. Ha iniciativas e medidas que se tomadas, mudardo
toda uma estrutura. Individuos com propdsito, dispostos a mudarem a cadeia de producdo, se
utilizando de meios inovadores fazem a diferenca no mercado em que atuam. Esses projetos
deveriam ter maior visibilidade, ndo s6 para enaltecé-los, mas para despertar iniciativas

semelhantes nas mais variadas empresas da area.

Nossas leis buscam a preservacdo dos ecossistemas, mas, infelizmente, ndo ha uma
fiscalizagéo ativa do Estado nesse sentido, principalmente, se pensarmos na demanda, visto que
o0 Brasil é um pais de grande territério e rico em producdo. E € por esse motivo que se faz
necessaria uma mudanca de mentalidade, nos consumidores e naqueles que estdo a frente das

producdes.

Por ser uma inddstria multibilionéaria, de grande influéncia, ha um certo receio em
mudancas e as vezes até comodismo, pois, se ela fatura mais que o esperado, por que inovar?
O fato é que a indUstria da moda ndo tem relevancia apenas economicamente, mas foi citado

também neste trabalho sua importancia cultural, social e para o meio ambiente.

Ocorre que a moda, desde seu inicio, trouxe com ela estereétipos e foi utilizada, até
mesmo como uma forma de autoafirmacéo, de exibicdo de poder, de frisar uma hierarquia. E
isso se reflete até os dias atuais, por esse motivo acaba ocorrendo um processo tdo cauteloso

em diregdo a inovacao.

Esta nova onda de consumo consciente, 0 nascimento do slow fashion, o crescimento
do upcycling e tudo que relaciona a moda com questdes sustentaveis, acaba sendo um marco
historico e isso, claro, demanda tempo. Estamos construindo essa nova cultura social e a

ideologia de que estar estiloso, estar na moda, pode estar unido ao ecolégico.

E friso aqui que toda a estrutura precisa mudar, por isso é tdo citada a inddstria da moda
e de confeccdo, mas também € preciso estar atento ao consumidor. Todos 0s projetos de
inovacgdo que vemos em curso, possuem um sé objetivo, que é o desenvolvimento sustentavel.
Se as organizacfes se comprometerem nessa busca por maior respeito ao planeta e aos atuais e

futuros habitantes dele, teremos um bom caminho percorrido.
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Neste sentido, n6s consumidores, também precisamos atuar de forma positiva quando
nos dispomos a consumir, optando por produtos que respeitem o meio ambiente e tenham sido

produzidos de forma socialmente responsavel.

Nesse momento, todas as organiza¢des que junto de seus consumidores tém buscado o
desenvolvimento sustentavel, estdo caminhando para uma grande evolucdo e mudanca em
nossa industria, em termos mundiais, principalmente no que diz respeito a cultura do consumo

e 0s costumes a ela vinculados.
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