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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo trazer o conhecimento sobre as startups, para saber
que tipo de empresas sdo elas, quais suas caracteristicas, seu desempenho no mundo dos
negdcios, como tem crescido esse modelo de negdcio dentro do Brasil, 0s motivos de estarem

crescendo e as pessoas procurando cada vez mais essa classe de empresa.

Como exemplos de startups apresentaremos as empresas de cervejas artesanais, que vém
crescendo e se tornando cada vez mais populares. Mostrando como sdo essas cervejas, quais
0s tipos existentes, os tipos de producgdo e mostrando como o mercado tem respondido a esse

produto.

Encontrardo no trabalho desde a origem da cerveja até as primeiras cervejas artesanais
produzidas no Brasil, tendo opinides diversas de sites e produtores que se interessam por essa
area, podendo descobrir a fundo modelos que vemos todos os dias, mas ndo tinhamos ideia

do que se tratava em termos de producéo e nomenclatura.

Palavras-chave:

Startup; Empresas; Cerveja; Cerveja artesanal.



ABSTRACT

The following piece has as the objective of bringing the knowledge about the “start-ups”, so
the reader gets to know what kind of enterprises are these, their characteristics, their
performance around the business world, and how they have been growing in Brazil, the
reasons why they keep evolving and why people is changing from the old models to this new

one, preferring it.

We introduce the “craft beer” as an example of these enterprises, showing how they have
been growing, the types of beer, types of production, and how the target market has

responded to this product.

You will find by the reading of these papers, since the origins of beer to the first craft beers
made in Brazil, with diferente opinions from contrasting sites and producers who are
interested in the field, while giving to the reader the chance to deeply discover these type of

models we see everyday with no idea about the production or nomenclature.
Key words:

Startup; Companies; Beer; Craft beer.
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1. INTRODUCAO

O mundo tem ganhado cada vez mais jovens empreendedores e interessados no mundo dos
negocios, 0s acessos a tecnologia, a globalizacdo e a outros fatores colaboram muito com
esse crescimento. Se tornar um empresario ndo é facil, ainda mais para um jovem, com pouca
experiéncia e que estd comecando sua vida, pois existem muitos elementos por tras, ndo é

simplesmente criar um produto, oferecer um servigo, criar uma marca ou abrir uma empresa.

Para poder tornar-se um empresario, desde jovem, para muitos parece loucura, e muitas
pessoas ndo conseguem acreditar, talvez este pode ser um dos pontos que motivam um jovem,
querer provar o seu melhor. A coragem de arriscar e ndo ter medo de apostar sdo outros
pontos que nos movem. O empreendedorismo, o envolvimento com o mundo dos negécios,

sdo fascinantes, que atraem e instigam.

Pode-se perceber que o nimero de startups aumentou muito, esse é um jeito de ter uma
empresa que tem feito muitos jovens entrarem para 0 mercado, ja que € uma opg¢ao que tem
dado muitas oportunidades para diversas pessoas poderem colocar seus produtos nas casas

dos consumidores.

Estaremos falando sobre as startups, focados nas cervejas artesanais e como ha crescido o

namero de marcas e tipos de cervejas, sejam elas Pilsen, Lager, Apia, Ipa e etc.

Segundo o site StartSe: “Startup ¢ uma empresa jovem com um modelo de negocios repetivel
e escalavel, em um cenario de incertezas e solucbes a serem desenvolvidas. Embora néo se
limite apenas a negdcios digitais, uma startup necessita de inovacgao para ndo ser considerada

uma empresa de modelo tradicional. ”

Para entrarmos nesse assunto precisamos saber que existe uma diferenca entre ser
empreendedor e empresario, pois existe muito empresario que nao é empreendedor, e 0
mesmo acontece ao contrario. Segundo o site administradores.com: “Empreendedor ¢ quem
identifica oportunidades e gera riquezas a partir delas. No mundo do trabalho, aquele tipo de
pessoa que é capaz de criar uma empresa ou negocio a partir de uma simples ideia.
Empresario, por sua vez, € todo individuo que tem competéncia para perpetuar essa mesma
empresa ou negadcio. Que consegue fazer crescer e prosperar aquilo que foi concebido e ainda

precisa amadurecer”.
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Se ndo ¢ algo facil, que traz muitas dores de cabec¢a, muitos riscos e incertezas, porque cada

vez mais 0s jovens vém se tornando empreendedores e/ou empresarios?

Existem varias raz8es e motivos para responder a essa questdo, algumas delas séo: o fato de
uma pessoa ja nascer com o dom para seguir esse ramo, outras pessoas por decisées que
foram tomando e as levaram a chegar ali, outras por desejarem e se esforcarem para realizar,
até mesmo umas pelo destino acabam entrando para esse mundo dos empresarios e

empreendedores.

Muitos jovens tém se interessado mais por esse tema por buscar sua independéncia, pelo fato
das oportunidades serem maiores hoje em dia e até mesmo por seguir uma linhagem que ja
vem de familia. Estar envolvido com o mercado e estar tomando decisfes importantes sdo de
chamar a atencdo de muitos, as vezes a vontade de passar 0 seu valor € maior que um

problema que possa fazé-lo desistir.

Temos, com esta pesquisa, a finalidade de analisar o aumento das startups de cervejas
artesanais. Ou seja, quais 0s motivos que tém levado o crescimento desse ramo artesanal, o
porqué do interesse pela cerveja tem crescido cada vez mais, saber qual a atracdo das pessoas
pelas variedades de cervejas, quais as decisdes tomadas para colocar o produto no mercado

e como o0 mercado esté reagindo a esse crescimento.

De acordo com o site brejas.com: “Ha evidéncias de que a pratica da cervejaria originou-se
na regido da Mesopotamia onde a cevada cresce em estado selvagem. Os primeiros registros
de fabricacdo de cerveja tém aproximadamente 6 mil anos e remetem aos Sumérios, povo
mesopotamico”. Os egipcios e romanos tiveram papel importante no crescimento da cerveja,
segundo o site opabier.com: “Logo, os egipcios aprenderam a arte de fabricar cerveja e
agregaram o liquido a sua dieta diaria. A expansao definitiva da cerveja se deu com o Império
Romano, que se encarregou de leva-la a todos os lugares onde ainda ndo era conhecida. Julio
César era um grande admirador da cerveja e a ele é atribuida a introducédo da cerveja entre 0s
britdnicos e gauleses (hoje Franca), foi entdo que a cerveja ganhou seu nome definitivo. 1sso
porque os gauleses denominavam essa bebida de “cerevisia” ou “cervisia”’. O nome era uma

homenagem a Ceres, deusa da agricultura e da fertilidade”.

Ela vem sendo consumida desde sempre e crescendo no paladar das pessoas a cada dia que
passa, nos dias atuais existem e estdo sendo criadas inimeros tipos de cervejas. As cervejas

artesanais, que estdo por todo lado, estdo fazendo com que muitas pessoas abram startups
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para comecar com seu negocio e colocar seu produto no mercado. Em alguns casos iniciam

como hobby e depois profissionalizam em formato de startups.

A criacdo de uma cerveja, producdo e desenvolvimento da marca é desafiador e mais
complexo que se pode imaginar, devesse ter um cuidado, um estudo e uma administracdo por
trés, para que tudo ndo seja perdido. A facilidade para a criacdo de um startup € um dos
motivos que incentiva a abertura da mesma, pois o0s riscos acabam sendo menores e a chance
de uma perda acaba ndo assustando tanto o empreendedor, que por sua vez se faz mais

confiante.
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2. STARTUP

Existem varias defini¢cGes para explicar o que é uma Startup, alguns investidores conceituam
de maneira diferente um dos outros, porém ha uma defini¢do mais atualizada, assim podemos

dizer, para descrever o que é esse modelo de empresa.

Segundo o site do Sebrae: “ Uma startup é um grupo de pessoas a procura de um modelo de

negocios repetivel e escalavel, trabalhando em condigdes de extrema incerteza”.

Frequentemente, perdemos de vista o fato de que uma startup ndo consiste num
produto, numa inovagdo tecnoldgica ou até mesmo numa ideia brilhante. Uma
startup é maior do que a soma de suas partes; € uma iniciativa intensamente
humana. (RIES, 2011, p. 27)

O termo startup surgiu na década de 90, no Vale do Silicio, no estado da Califérnia, nos
Estados Unidos, quando ocorreu um grande aumento de empresas. Por volta de 1996 a 2000,
quando houve o que chamamos de bolha da internet ou bolha das empresas ponto com (que
foi quando houve um grande aguecimento no investimento de a¢bes em empresas que
estavam focadas na internet ou no uso tecnoldgico), que esse termo comecou a ser usado no
Brasil. Elas tiveram um grande crescimento no Brasil a partir do ano de 2010, segundo fontes
de pesquisas, no ano de 2012 existiam registradas na Associacao Brasileira de Starups, 2.519
startups, esse nimero aumentou para 5.147 no ano de 2017. Segundo um levantamento da

Abstartups (Associacdo Brasileira de Starups), existem mais de 10 mil empresas no pais.

O que causa tanto interesse por essas empresas € o fato delas terem um crescimento muito
rapido, o custo ser baixo e mesmo tendo seus riscos e suas incertezas, ndo deixam de ser um
bom investimento. As startups tém uma evolu¢do com um crescimento de lucro em que 0s
custos ndo crescem no mesmo nivel, ela busca atender da melhor maneira e agradar ao seu

consumidor, podendo trazer um servigo ou produto diferente, inovador e que seja necessario.

As startups podem oferecer seus produtos e servigos para outras startups, alem do
consumidor final, quando elas chegam a um nivel maior, elas tendem a se sobressair nas
ofertas de servigos para outras empresas, de porte grande, que fazem a terceirizagdo de

atividades relacionadas ao desenvolvimento, pesquisa e inovagé&o.

O site da Agéncia Brasil, traz dados que mostram que, de todas as empresas cadastradas na
ABStartups, 72% delas, séo jovens que as lideram, com uma idade entre 25 e 40 anos, e que

12,3% séo comandadas por mulheres e 87,13% por homens.
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No Brasil, a maior concentragdo de startups se encontra no estado de S&o Paulo. Floriandpolis
se destaca entre as capitais por possuir maior nimero de empresas por habitantes.

Vale citar também que existem as incubadoras e as aceleradoras de uma startup, onde uma
incubadora ajuda com que uma startup sobreviva no mercado, auxiliando elas a se
fortalecerem e preparem, disponibilizando uma estrutura planejada e completa, para auxiliar
no desenvolvimento de novos negécios, podem ser mantidas por instituicGes privadas e
também publicas. J& as aceleradoras fazem com as empresas tenham uma evolugdo mais
rapida, ajudando com alguns investimentos em troca de um percentual de participacéo,

mentorias e outros beneficios.

{3} Incubadoras

® Apoiam pequenas empresas de acordo
com alguma necessidade governamental
ou regional. Podem ajudar, por exemplo,
um negocio de telecomunicacdes emum
estado que precisa de expansao nessa
area;

®* Precisam de um plano de negdécio mais
estruturado para conseguir apoio
publico;

® Lideradas por gestores com experiéncia
em mediar poder publico, universidades
e empresas;

®* Baseiam-se no modelo tradicional de
consultoria.

@ Aceleradoras

Mao sao focadas em uma necessidade
prévia, mas em empresas que tenham o
potencial para crescerem muito rapido.
Justamente por isso, aceleradoras

buscam startups escaldveis (e nao somen-

te uma pequena empresa promissora).;

Apostam mais em boa ideia, sem a neces-
sidade de tanta burocracia;

Sao geridas por empreendedores ou
investidores experientes;

Organizam-se com sessoes de mentoring
(sejam em palestras ou conversas entre
empreendedor e mentor).

Figura 1: Caracteristicas e diferencas

Fonte: Site Sebrae, 2020
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2.1 OS JOVENS E AS STARTUPS

Com base no site o tempo.com: “De acordo com dados do relatério Global Entrepreneurship
Monitor (GEM), produzido no Brasil pelo Sebrae, em parceria com o Instituto Brasileiro de
Qualidade e Produtividade (IBQP), o numero de empreendedores entre 18 anos e 34 anos,
que estdo envolvidos na criacdo do proprio negdcio, cresceu em 2017. J& sdo mais de 15,7
milhdes de jovens que estdo desenvolvendo um negdcio ou que ja tém empresa com até trés
anos e meio de atividade, sendo que a opgao pelas startups ¢ uma das mais atrativas”. Os
jovens tém se interessado, estdo se fazendo presente e tendo responsabilidades na criagéo e
gerenciamento de empresas. O numero apresentado de jovens desenvolvendo seu préprio
negocio é bem significante e mostra que as empresas tém representatividade, ja que existem
empresas com trés anos e meio de trabalho, assim podendo notar que sdo empresas criadas

com objetivos e sérias.

O fato do jovem estar interessado e estar sério dentro do seu negdcio é excelente para a
economia, para a evolucdo e criacdo de novas empresas com grande capacidade e que podem
se tornar negocios modelos. A responsabilidade e interacdo do jovem com as startups também
demonstra com eles estdo se tornando adultos e maduros mais cedo e que suas empresas

podem ser levadas a sério.

Segundo o site simix.com: “Seja pela falta de oportunidade na area escolhida ou na busca por
seguir uma tendéncia que mostra apenas crescimento, os jovens estdo desenvolvendo seus

proprios negocios”.

Um ponto que leva os jovens a buscarem montar seu proprio negocio € o fato de que nos dias
atuais o cenario de empregos tem se feito cada vez mais escassos e com 0 aumento da
tecnologia, muitos jovens estdo buscando mais empreender do que seguir uma carreira

profissional.
2.2 AS MARTECHS

De acordo com dados retirados do site mutantbr.com: “Martechs sdo startups que usam

tecnologia para planejar, executar e mensurar estratégias de marketing. Essas empresas
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aplicam recursos modernos e avangados focando no ambiente online e omnichannel®, para
melhorar a eficiéncia nas estratégias voltadas para clientes, como fortalecimento e fidelizagdo
da marca”. Ou seja, as martechs, que também sdo conhecidas como as startups de marketing,
utilizam da tecnologia para resolver problemas e alcancar o0s objetivos de marketing, essa
expressdo vem da unido entre tecnologia e marketing. Startups e projetos, que juntam

tecnologia com marketing.

As martechs colaboram muito para que as empresas crescam e, principalmente, se insiram
no ambiente de transformacao digital. Esse ramo tem grandes chances de crescimento, ja que
nos dias atuais contamos com uma constante transformacéo, inovacao e avanco tecnologico.
Podemos levantar algumas caracteristicas das martechs, ainda utilizando dados retirados do
site mutantbr.com, como o seguintes: “Como ja citado, o uso da tecnologia para basear as
acOes de marketing € a principal caracteristica dessas solu¢Ges, usando elementos como
Inteligéncia Atrtificial, data driven marketing, integracéo entre canais de comunicacao, além
de outras ferramentas.

O resultado da unido entre marketing e tecnologia fez com que essas empresas surgissem e
atuassem em diversas categorias necessarias para empresas de diferentes setores. Como

exemplo, é possivel citar:

e Engajamento e aquisicdo de clientes;

Gerenciamento de processos;

Gestao de pessoas;

Big data;

Automacéo do funil de vendas.

Essa tendéncia também reforca o trabalho em conjunto entre o marketing e T1 das empresas,
ja que os profissionais de marketing digital usam diversas ferramentas para mensurar e

aperfeicoar sua performance, além da familiaridade com o gerenciamento de dados”.

1 “p estratégia Omnichannel se baseia no uso simultineo e interligado de diferentes canais de comunicacéo,

com objetivo de estreitar a relacdo entre online e off-line, aprimorando, assim, a experiéncia do cliente”.
FONSECA, Leticia, Rockcontent, 2017.
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https://mutantbr.com/blog/o-que-e-omnichannel-conheca-a-evolucao-da-interacao-com-o-cliente/
https://mutantbr.com/blog/data-driven-marketing-saiba-o-que-e-e-como-usar-essa-estrategia/
https://mutantbr.com/blog/data-driven-marketing-saiba-o-que-e-e-como-usar-essa-estrategia/
https://mutantbr.com/blog/data-driven-marketing-saiba-o-que-e-e-como-usar-essa-estrategia/
https://mutantbr.com/blog/integracao-entre-canais-como-ir-do-multicanal-ao-omnichannel/

Pode-se notar que apesar das martechs serem similares as startups, uma diferenca é que a
tecnologia utilizada nas martechs é totalmente voltada para o marketing.

2.3 EMPRESAS UNICORNIO

Segundo o site enotas.com: “Startups unicornio sdo as empresas de tecnologia privadas
avaliadas em mais de um bilh&o de ddlares antes de abrir seu capital em bolsas de valores,

ou seja, antes de realizar o IPO (Initial Public Offering)”.

No Brasil a primeira unicérnio surgiu em 2018, com a 99 Taxi, que 0 site
melhoresaplicativos.com define como: “99 taxi € um aplicativo brasileiro de transporte de
passageiros que conecta passageiros com motoristas cadastrado nas redes de taxi das
prefeituras brasileiras de forma completamente gratuita, sem repassar as tarifas adicionais
para o cliente ou diminuir dos ganhos do taxista. O 99 app ¢ facilmente baixado no Google
Play ou App Store e ocupa pouquissimo espaco”. Outros exemplos de empresas unicornio
brasileiras sdo a Nubank, PagSeguro, Arco Educacdo, Movile.

Usando dados retirados do site revista pequenas empresas e grandes negdcios, notou-se que
0 Brasil no ano de 2019 foi um dos paises que mais criou empresas unicérnios, com 5
empresas criadas, ficando atrds dos Estados Unidos e China. Segundo o site
revistapegn.globo.com: “O levantamento ¢ da base de dados americana Crunchbase. Os
Estados Unidos continuam os maiores criadores de unicornios, com 78 novas startups
entrando no clube em 2019. A China ficou em segundo lugar, com 22 unicornios. Brasil e
Alemanha empatam em terceiro, com cinco novos negécios bilionarios cada. E um recorde

para os dois paises”.

2.4 A AMBEV E AS STARTUPS

A cervejaria Ambev, pertencente a AB Inbev, a maior cervejaria do mundo, conta com um
programa chamado aceleradora 100+, que buscam ideias e solu¢bes inovadoras para
problemas socioambientais. A primeira edi¢do aconteceu em 2018, onde reuniu 21 startups,
que trouxe grandes resultados, no mesmo ano eles divulgaram suas metas de sustentabilidade

para 2025, que séo elas:

1. Agricultura sustentavel - a meta é que 100% de seus produtores serdo qualificados,

conectados e suportados financeiramente.
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https://news.crunchbase.com/news/the-new-unicorns-of-2019/

2. Gestdo da agua — a meta é que 100% de suas comunidades em areas de alto estresse
hidrico com melhoria mensuravel na qualidade e disponibilidade da agua.

3. Embalagem circular — a meta é que 100% de seus produtos estardo em embalagens
retornaveis ou feitas com contetdo majoritariamente reciclado.

4. Mudanga climética — a meta é que 100% da energia elétrica deles comprada seja
proveniente de fontes renovaveis e reduzir em 25% a emissdo de carbono ao longo
da sua cadeia de valor.

5. Empreendedores — a meta é que 100% de seus pequenos fornecedores sejam

capacitados para desenvolverem seu negdcio.

Ela faz grandes trabalhos em cima de startups, o que é importante ja que incentiva, motiva e
faz com que essas empresas possam se tornar renomadas, de grande importancia e

reconhecimento.

A Ambev com seu investimento e parceria com startups, faz um trabalho sustentavel também,
onde evita emissdes de CO2, com base no site hypeness.com: “Através de projeto inovador
que evita a emissdo de 482 toneladas de CO2 por ano, a startup gatcha Luming Inteligéncia
Energéticaem parceria com a Ambev, encontrou uma solugdo para aproveitar o
biogas gerado na produgdo de cerveja. J& em funcionamento em 3 unidades da 14° maior
empresa do Brasil, a iniciativa ird gerar energia e reduzir emissfes que equivale ao plantio
de mais de 2,8 mil arvores”. Esse projeto faz com que o biogas seja usado para gerar energia

e reaproveitado nas préprias fabricas, o que ajuda a evitar a sobrecarga da rede de energia.

20


https://www.hypeness.com.br/2019/12/esta-camiseta-usa-o-calor-do-corpo-para-gerar-energia/
https://www.hypeness.com.br/2019/12/esta-camiseta-usa-o-calor-do-corpo-para-gerar-energia/
https://www.hypeness.com.br/2020/01/grafico-mostra-como-pericia-identificou-agua-com-residuos-toxicos-em-cerveja-mineira/
https://www.hypeness.com.br/2020/01/holanda-apresenta-primeira-usina-de-energia-solar-flutuante-do-planeta/

3. CERVEJAS ARTESANAIS

O site brejas.com, traz a defini¢do de cervejas artesanais como sendo: “sdo aquelas
produzidas quase que de ‘forma caseira’. Varias micro cervejarias, mesmo utilizando
equipamentos modernos e engarrafando suas producdes, ainda assim sao consideradas como
cervejarias artesanais pelo cuidado que tém com sua producéo, indo desde os ingredientes
bésicos da cerveja, passando pela receita de preparo e chegando até aos conservantes finais,

que devem ser naturais € ndo quimicos”.

As cervejas artesanais, levando em consideragao sua origem e o que foi citado anteriormente,
sdo aquelas produzidas de maneira mais rdstica, com poucos maquinarios e sem conservantes
quimicos, com um cuidado maior na producdo. Por outro lado, existem ja, grandes empresas
que fabricam cervejas artesanais, mas nem pelo fato da producdo ser maior e utilizarem de
equipamentos modernos, elas deixam de ser artesanais, pois na producéo existe outro tipo de
cuidado, e além dos produtos comuns para a producdo de uma cerveja sao usados outros
ingredientes que deixam a marca da cerveja e se utilizam conservantes naturais em sua

maioria.

As artesanais sao de inimeras variedades, sabores, cores e aromas, produzidas para trazerem
uma experiéncia diferenciada ao consumidor, na sua maioria sdo produzidas para que possam

ser degustadas e saboreadas, com seus aspectos marcantes.
3.1 SURGIMENTO DA CERVEJA

O processo de fermentacdo, que fez com que surgissem as primeiras bebidas alcodlicas,
ocorreu por volta de 10 mil anos atréas, sendo os padeiros os primeiros a produzirem as
primeiras cervejas. Como ja citado algumas paginas acima, existem indicios de que a origem
da cerveja foi na regido da Mesopotamia, a cerca de 6 mil anos, fabricada pelos Sumérios, e
0s egipcios logo aprenderam a produzir a cerveja, fazendo com que ela fizesse parte de seu

cardapio.
3.2 A CERVEJA ARTESANAL NO BRASIL

A cervejas artesanais buscando pela historia tém sua chegada ao Brasil por volta de 1808,
junto a familia real, porém elas ndo a mesma idealizacdo que os dias de hoje e nem 0 mesmo
conceito. Em Santa Catarina no ano de 1908, era fundada, a que talvez seja a mais antiga

cervejaria do Brasil, a Cervejaria Canoinhense, que funciona até hoje.
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Mas as cervejas artesanais comegaram a ter um destaque maior no cenario brasileiro por volta
do ano de 1993, quando o numero de fabricas comegou a aumentar. Uma das cervejas que
surgiu nessa época e nos dias atuais € uma cerveja conceituada e conhecida no mercado é a
Colorado, nascida em Ribeirdo Preto, teve um grande crescimento quando as cervejas
artesanais ganham peso no Brasil, hoje em dia ela pertence a cervejaria Ambev e conquistou

Sseu espago no mercado.

No Brasil o nimero de produtores e marcas de cervejas artesanais cresce cada vez mais,
sejam eles empresas registradas e de alta producéo ou até mesmo aqueles que praticam essa
atividade por hobby, com uma pequena producéo no fundo do quintal. O gosto e interesse
pela fabricacdo de uma propria cerveja, vem se fazendo comum entre os brasileiros, podemos

perceber tal feito pelo aumento de cervejarias no pais.

Segundo o site Revistabeerart.com, em uma publicagdo feita em 07 de julho de 2019:  Lider
das cervejarias  independentes, a Associacdo Brasileira de Cerveja Artesanal
(Abracerva) divulgou nesta sexta-feira um levantamento em que destaca uma marca
alcancada pelo pais em maio. O Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(Mapa) registrou na ultima semana a cervejaria de nimero mil no pais. Isso significa que, s6
em 2019, foram 111 novas fabricas autorizadas em 150 dias — uma média de 22 ao més. Para
se ter uma ideia da expansao do segmento, no final do ano de 2009 havia 255 industrias

ativas. Em 10 anos, o numero praticamente quadruplicou. ”

O consumo de cerveja artesanal no Brasil vem crescendo a cada dia mais, as pessoas
comecaram a consumir e degustar mais esse tipo de cerveja, o pais se encontra em terceiro

lugar entre os maiores produtores de cerveja artesanal, atras do Estados Unidos e China.

Nos ultimos cinco anos, 0 mercado de cervejas artesanais avangou 130%. Existem,
atualmente, pelo menos 835 negdcios e quase 170 mil produtos, que respondem
por 1,5% do mercado nacional. No ano passado, eram 679 microcervejarias e
faturamento de R$ 130 bilhdes, de acordo com o estudo. CILO, Nelson. Estado de
Minas, 2018.

Os produtores encontraram dificuldades para a producdo de cervejas no Brasil, ja que os
custos ndo sao pequenos, e tem problemas em relacdo aos produtos utilizados, por exemplo,
o lupulo que é utilizado na fabricacéo ndo € encontrado no pais, o que faz com que o produtor
tenha que importar, o malte € outro ingrediente das artesanais que tem pouca produgdo dentro

do Brasil. Outro problema é em relagcdo a compra de garrafas de vidro, pois séo dificeis de
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achar, sdo caras, tem uma grande procura, alguns importam, outros tem uma producdo
propria, porém tudo gera um aumento no custo, isso tudo acaba colaborando para que as

cervejas artesanais tenham os precos mais elevados que as convencionais.

O fato de os consumidores estarem cada vez mais exigentes e atualizados sobre o que estdo
consumindo, ajuda e muito no crescimento das artesanais no mercado, a demanda se torna
maior, fazendo com que os mercados, bares, emporios e adegas aumentem a diversidade de

cervejas, para que possam oferecer e atender ao gosto do cliente.
3.3 CERVEJARIAS-STARTUP

E um novo conceito no mercado, feito por algumas novas cervejarias, de autodenominago,
que pretende inovar, trazer mais uso de tecnologia e fazer com que exista uma maior interacao
com o consumidor final. Procurando poder usar de suas disponibilidades tecnoldgicas para
poder ter um controle maior e mais facil sobre toda a producéo e o que acontecendo em todo
0 entorno, buscando diminuir os desperdicios, tendo uma maior economia e trazendo

resultados melhores.
3.4 TIPOS DE CERVEJAS

Segundo o site Mestre Cervejeiro: “As cervejas se caracterizam por suas familias e estilos...
Sao trés familias que se diferem pelo tipo de levedura (fermento) que utilizam e sua atuacdo

durante o processo:

Familia: LAGER

Sé&o as cervejas de baixa fermentagéo.

Na sua grande maioria sdo estilos de cervejas mais leves e claras, mas também temos dentro
dessa familia uma grande variedade de cores, aromas, poténcia de corpo e complexidade.

Alguns exemplos de estilos da familia Lager:

e Pilsen: estilo de cervejas douradas, brilhantes, que apresentam leve
amargor. Estilo original da cidade de Pilsen na Rep. Tcheca.
Exemplo: Waéls Bohemian Pils (Belo Horizonte, MG)

e Schwarzbier: estilo de cervejas escuras feitas a partir de maltes torrados. Possui

aromas estonteantes de torrefacdo, que lembram chocolate, café e cacau. Apresenta
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baixo para médio corpo e de paladar seco ao final. Exemplo: Eisenbahn Dunkel
(Blumenau, SC)

Bock: estilo de cervejas em sua maioria avermelhadas, mas temos as versdes claras
(Heller Bock) e também escuras (Dunkler Bock). Apresentam aromas maltados,
médio corpo e teor alcodlico superior a 6,3%. Exemplo: Bierbaum Bock (Treze
Tilias, SC)

Familia: ALE

Séo as cervejas de alta fermentacéo.

Geralmente possuem maior corpo e de paladar frutado. Mas 0s seus gostos e aromas Sao0 0S

mais variados. Alguns exemplos de estilos da familia Ale:

Weizenbier ou Weissbier: cervejas de trigo tipicas Bavaria, regido mais ao sul da
alemanha. Na sua grande maioria sdo ndo filtradas, mas também existem as versdes
filtradas e também a versdo bock (Weizenbock) desse estilo.
Exemplo: Colorado Appia (Ribeirdo Preto, SP)

Stout: estilo de cerveja tipico do Reino Unido e Irlanda, a marca mais conhecida é a
irlandesa Guinness. Apresenta aromas e sabores de torrefacdo, e dependendo
da variante do estilo (Dry Stout, Foreign Extra Stout, Oatmeal Stout, American Stout,

Russian Imperial Stout) ela pode ter baixo ou alto corpo. Exemplo: Bierland Imperial
Stout (Blumenau, SC)

Dubbel: estilo tipico belga, de coloragdo marrom, desperta aromas frutados, médio e
corpo e equilibrado sabor. Exemplo: Wéls Dubbel (Belo Horizente, MG)

Familia: LAMBIC

Sao cervejas de fermentacao espontanea.

De paladar bem distintas a sensacao de bebé-las lembra em muito a de um vinho espumante.

Sdo originérias da regido de Leembek na Bélgica. Exemplos de Lambics:

Faro: cerveja lambic com adigdo de agUcar.
Geuze: blend de cervejas lambic.
Kriek: cerveja lambic com adicdo de cerejas durante o periodo de maturacdo em

barrica.

24


http://www.eisenbahn.com.br/web/site/index.php
http://www.bierbaum.com.br/
https://mestre-cervejeiro.com/estilo-weizenbier-variacoes/
http://www.cervejariacolorado.com.br/
https://mestre-cervejeiro.com/dublin-guinness-storehouse-e-academy/
https://mestre-cervejeiro.com/estilo-stout-variacoes/
http://bierland.com.br/
https://mestre-cervejeiro.com/escola-belga/
http://www.wals.com.br/
https://mestre-cervejeiro.com/bacchus-oud-bruin-e-kriekenbier/

25

Essas cervejas em quase sua totalidade sdo belgas, ndo sei se existe produtores nacionais

fazendo essas cervejas, portanto irei citar algumas cervejarias daquele pais:

e Faro: Liefmanns Faro

e Geuze: Geuze Boon Mariage Parfait
e Kiriek: Mort Subite Kriek”

Logo se pode analisar que existem trés tipos de familias de cervejas, que s&o diferenciadas

pelo seu tipo de fermentacdo, sdo elas conhecidas como, Lager, Ale e Lambic. A familia

Lager sdo aquelas cervejas que passam por um processo de baixa fermentagéo, um exemplo

pertencente a essa familia sdo as Pilsen, isso mesmo as cervejas Pilsen sdo um estilo de

cerveja que pertencem a familia Lager, podemos dizer que todas as Pilsen sdo uma Lager,

mas nem todas as Lager sdo uma Pilsen.

A familia Ale, sdo as cervejas de alta fermentacdo, assim conhecidas pelo fato de suas

leveduras ficam na parte superior do tanque. Por fim a familia Lambic, podemos dizer que é

a mais antiga de todas, as cervejas dessa familia ttm o que chamamos de fermentacédo

espontanea, ou seja, elas ndo tém o mesmo controle no uso de fermentos para sua producao,

ocorre com leveduras encontradas no ar.

IPA AMERICAN LIGHT APPIA PILSEN
LAGER
Alto teor de lpulo. | Baixo ou nenhum teor Doce. Médio teor de lupulo.

Teor alcoodlico
elevado.
Amargor acentuado.

Aroma frutado.

Dourado mais intenso.

Exemplo: Goose IPA.

de lapulo.
Teor alcodlico baixo.
Baixo amargor.
Aroma doce.

Dourado palido.

Exemplo: Bud Light.

Coloragdo mais turva.

Teor alcodlico baixo.

Aroma de mel.

Exemplo: Colorado
APPIA.

Amargor médio.
Dourado brilhante.
Teor Alcodlico baixo.

Exemplo: Beck’s.

Tabela 1: Estilos de cervejas e suas caracteristicas




4. HABITO DE CONSUMO DE CERVEJA DOS BRASILEIROS

N&o € novidade que os brasileiros tém o costume de tomar cerveja e que esse € um gosto
comum entre nds, a cerveja € excelente para ajudar a relaxar apés um dia estressante de
trabalho, para tomar depois de um jogo com 0s amigos, para toma em bares e festas. Os
gostos sdo variados e tem mudado com as cervejas artesanais tomando seu espago no
mercado, a regionalidade e idade das pessoas também colaboram para o consumo de
diferentes tipos de marcas de cerveja.

Segundo o site abcdacomunicacao, em uma publicagdo feita em 12 de julho de 2018: “A
MindMiners — startup brasileira especializada em pesquisas digitais —em parceriacoma A.T.

Kearney, realizou um estudo para entender o habito de consumo de cerveja dos brasileiros.

Os hébitos dos consumidores de cerveja ttm mudado nos Gltimos tempos, com as cervejas
artesanais comecando a ganhar espaco em um dos maiores mercados da bebida no mundo —

e a incomodar as grandes multinacionais que dominam o setor.

A analise identificou quais as marcas de cerveja mais conhecidas, quais sdo aquelas que 0s
brasileiros mais gostam, quais sao as mais rejeitadas. Também identificou o posicionamento
que as marcas construiram frente aos consumidores e o quanto o mercado de cervejas

premium e artesanais tem ganhado terreno no Brasil.

Entre as descobertas, podemos destacar:

Skol e Brahma continuam sendo as marcas mais conhecidas pelo consumidor brasileiro, mas

Itaipava, Antartica, Heineken e Bohemia também tém conhecimento acima de 90%;
Skol (21%) e Heineken (16%) sdo as preferidas entre os entrevistados;

Heineken e Budweiser sdo as marcas com maior forca (preferéncia dos consumidores nos

canais de consumo mais relevantes)

O consumo de cerveja mais frequente ocorre em casa, enquanto restaurantes aparecem como

o canal com menor frequéncia;

O principal motivo para consumir cerveja artesanal é o sabor, mas a cultura e a moda tém um

impacto significativo;
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O estudo identificou que a regionalidade e a idade dos entrevistados impacta diretamente seu

perfil de consumo, além de indicar a associagdo que os consumidores fazem com as marcas:

Heineken: esportes;

Skol: praia e Carnaval,

Eisenbahn: restaurantes;

Itaipava: festas de rua;

Original: bares e botecos.

Outras descobertas do estudo incluem:

Cervejas Artesanais

12% dos entrevistados consomem com frequéncia;

53% ja tomou algumas vezes;

Maioria dos consumidores tém entre 25 e 40 anos e sao principalmente homens.

Regido

No Sul, Bohemia e Eisenbahn aparecem entre as top 5 preferidas em restaurantes (23% e

22%, respectivamente)

Classe social
Heineken e Budweiser se destacam em restaurantes, festas/baladas e em casa independente

da classe social (na classe C, a média de preferéncia das duas marcas nesses canais é de 38%)

Género

Na balada, a preferéncia por Skol das mulheres é maior que a dos homens (38% x 31%)

Idade
Acima dos 41 anos, a preferéncia por Antartica nos bares é alta (41%, ante 21% da média da

marca em todas as idades). ”
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5. PESQUISA COM O CONSUMIDOR

Foi realizado uma pesquisa com um publico aleatério delimitado de 109 pessoas, que
responderam a 8 perguntas de um questionario que foi procedido através do Google Forms,
onde o objetivo é analisar o conhecimento e gosto das pessoas para com as cervejas

artesanais, o resultado demonstrado em grafico foi o seguinte:

1. Qual a sua idade?

109 respostas

® 18224 anos
® 25a34 anos
® 35a44 anos
@ 45 anos ou mais




2. Género

109 respostas

65,1%

3. Ja consumiu cerveja artesanal?

109 respostas

@ Masculino
@ Feminino

@ Sim
® Nao
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4. Prefere cerveja artesanal ou tradicional?

109 respostas

@ Tradicional
@ Artesanal
@ Ambas

5. Quantas vezes no més vocé toma cerveja artesanal?

109 respostas

® 1 vez ao més

® 2 a4 vezes ao més
@ 5 vezes ou mais

@ Nio tem habito




6. Conhece alguem que faca cerveja artesanal?

109 respostas

7. Voceé faz ou ja pensou em fazer cerveja artesanal?

109 respostas

@ Sim
@ Nao

@ Sim
@ Nao
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8. Voceé prefere consumir ou colecionar cervejas artesanais?

109 respostas

@ Consumir

@ Colscionar

@ Ambas

@ Nio consumo e ndo coleciono
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Com esse projeto se pode analisar como surgiram as startups e como elas evoluiram com o
passar dos anos, como se deu seu crescimento, sua chegada ao Brasil, como tem tomado o
mercado e cada vez mais o interesse dos jovens empreendedores. Tomamos em conta
opiniBes de escritores, baseando-se em livros e profissionais utilizando sites para adquirir
informagdes concretas e reais. Foi apresentado a diferenca entre o empresario e o
empreendedor e 0 seu papel no negécio, como um complementa o outro, sendo que uma

pessoa possa ter ambos os perfis.

Conseguimos ver o0 quéo inteirado estdo 0s jovens de hoje com suas empresas e como tem se
tornado grande o nimero desses jovens criando e liderando seus negocios, mostrando que

s80 responsaveis.

Trouxe-se a historia e origem da cerveja, como se iniciou, de onde veio 0 seu nome, quais 0s
tipos existentes e sua evolucao pelo mundo por esses anos. Como chegaram ao Brasil e quais
seus impactos. Analisamos qual a ligagdo das cervejas artesanais e das startups, também o
que empresas de grande reconhecimento como a cervejaria Ambev tem de trabalho com
startups, apresentando pontos relevantes de sustentabilidade ligada a ambos os temas. Com
pesquisas se mostrou quais os niveis de consumo das cervejas e o0 tanto que esta presente no

cotidiano das pessoas.

A pesquisa de campo feita trouxe o conhecimento de que cada vez mais as pessoas estdo
conhecendo e se familiarizando com as cervejas artesanais, que ela esta caindo cada vez mais
no gosto das pessoas. Até mesmo aquelas que ndo tem um costume de consumo, uma vez ou
outra tomam, o que aumenta a popularidade com o passar do tempo. A pesquisa nos mostra
gue mesmo com a maioria das respostas sejam de jovens, que a cerveja artesanal abrange

todas as idades, podendo analisar varios gostos e opinides sobre um mesmo produto.

Podemos concluir que ambos os temas sdo de relevancia e estdo presentes no dia a dia das
pessoas, eles vém evoluindo, tomando grandes dimensdes e importancia. Que sdo assuntos

com um grande crescimento em um consideravel curto espago de tempo.
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8. ANEXOS
Modelo do questionério aplicado:
1. Qual a sua idade?

o 18a 24 anos
o 25a34anos
o 35a44anos

o 45 anos ou mais
2. Género

o Masculino

o Feminino
3. J& consumiu cerveja artesanal?

o Sim
o Nao

4. Prefere cerveja artesanal ou tradicional?
o Tradicional

o Artesanal

o Ambas

5. Quantas vezes no més vocé toma cerveja artesanal?

o 1vezao més
o 2advezesao més
o 5vezes ou mais

o Né&o tem héabito
6. Conhece alguém que faga cerveja artesanal?

o Sim

o Néo
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7. Vocé faz ou ja pensou em fazer cerveja artesanal?
o Sim
o Néo
8. Vocé prefere consumir ou colecionar cervejas artesanais?
o Consumir
o Colecionar

o Ambas

o Na&o consumo e ndo coleciono
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