.) fem Fundagédo Educacional do Municipio de Assis
Instituto Municipal de Ensino Superior de Assis - IMESA

Campus “José Santilli Sobrinho”

MATHEUS AUGUSTO BATISTA DA SILVA

MARKETING POLITICO: METODO DE SUCESSO PARA CAMPANHAS
ELEITORAIS

Assis/SP
2017



.) fem Fundagao Educacional do Municipio de Assis
Institutoe Municipal de Ensine Superior de Assis - IMESA

Campus “José Santilli Sobrinho™

MATHEUS AUGUSTO BATISTA DA SILVA

MARKETING POLITICO: METODO DE SUCESSO PARA CAMPANHAS
ELEITORAIS

Projeto de pesquisa apresentado ao Curso de
Administracdo do Instituto Municipal de Ensino
Superior de Assis — IMESA e a Fundagéo
Educacional do Municipio de Assis — FEMA, como
requisito parcial a obtencdo do Certificado de
Concluséo.

Orientando: Matheus Augusto Batista da Silva.

Orientadora: Marcia Valéria Serédio Carbone.

Assis/SP
2017



FICHA CATALOGRAFICA

SILVA, Matheus Augusto Batista
Marketing Politico: Método de sucesso para campanhas eleitorais / Matheus Augusto
Batista da Silva. Fundacédo Educacional do Municipio de Assis — FEMA — Assis, 2017.
50p.

Orientadora: Marcia Valéria Serédio Carbone.
Trabalho de Conclusdo de Curso — Instituto Municipal de Ensino Superior de Assis -
IMESA.

1. Marketing. 2. Politica. 3. Elei¢des.

CDD: 658
Biblioteca da FEMA




MARKETING POLITICO: METODO DE SUCESSO PARA CAMPANHAS
ELEITORAIS

MATHEUS AUGUSTO BATISTA DA SILVA

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado ao
Instituto Municipal de Ensino Superior de Assis,
como requisito do Curso de Graduacdo, avaliado
pela seguinte comissdo examinadora:

Orientadora: Marcia Valéria Serddio Carbone.

Analisador: Hilario Vetore Neto.

Assis/SP
2017



DEDICATORIA

Dedico esta monografia a senhora Ida Franzoso de
Souza, por toda a sua inspiragdo politica com seus mais
de 30 anos de carreira publica e todas as suas
contribui¢cdes para desenvolvimento de Pedrinhas
Paulista, como ex-prefeita e o do Vale-Paranapanema,
como diretora executiva do CIVAP.



AGRADECIMENTOS

Agradeco primeiramente a Deus por me proporcionar sabedoria para concluir mais essa
conquista, e a minha mée Roseli que nunca mediu esfor¢os para eu tornar a pessoa que

Sou ao meu pai Marino que sempre esteve presente na construcao do éxito dessa etapa.

Juntamente a minha orientadora Marcia, que aceitou de antemao tornar meu gosto por
politica neste trabalho e também pelos os seus estimulos transmitidos no decorrer de sua
elaboracdo, bem como a instituicio FEMA por estar continuamente se evoluindo para

formar cada vez mais alunos bem-sucedidos.

Ao curso de administracdo que me moldou para a elaboragéo deste trabalho. Aos amigos
gue fiz em sala de aula ao longo desses quarto anos, que possamos construir juntos uma
carreira vitoriosa, além dos amigos do 6nibus que diariamente viajavamos em busca de
um futuro melhor, assim como os companheiros do Programa Escola da Familia da

Escola Benedictis que estiveram juntos nessa etapa.

Além de todos que contribuiram direta ou indiretamente para a realizacdo do projeto e

para a conclusdo deste curso e também a todos aqueles que torcem pelo meu sucesso.



“‘Ninguém é suficientemente competente
para governar outra pessoa sem o seu
consentimento.”

Abraham Lincoln
16° Presidente dos Estados Unidos
(1809-1865)



RESUMO

Hoje vemos processos eleitorais cada vez mais acirrados, devido a grande demanda de
candidatos, deste modo para se sair bem-sucedido dentro os demais € necessario ter
uma campanha estrategicamente profissionalizada para potencializar as chances de
vitéria. Com isso, o marketing politico vem se consolidando ao longo dos anos como a

peca fundamental no processo eleitoral.

A realizacdo deste trabalho objetivou apresentar o marketing politico como instrumento
capaz de moldar o candidato ao seu eventual eleitorado e suas influéncias sobre o
processo eleitoral. A partir de estudos feitos estdo apresentadas técnicas que permitem
ao futuro candidato planejar sua campanha politica, usando de métodos que vao desde o

autoconhecimento pessoal até fazer com o tempo trabalho em seu favor.

Com o estudo dessas informac¢Bes foram coletados dados que serviram de base para a
viabilidade das teorias, foram analisadas campanhas e carreiras politicas de candidatos
com a intencdo de apresentar o marketing politico como ferramenta de sucesso em uma

campanha eleitoral.

Palavras-chave: Marketing; Politica; Elei¢des.



ABSTRACT

Today, we see increasingly crowded electoral processes due to the great demand for
candidates, to achieve success among others, it is necessary to have a strategically
professional campaign to increase the chances of victory. With this, political marketing has
been maintained over the years as a key part of the electoral process.

The achievement of this work aims to present political marketing, as an instrument capable
of shaping the candidate for its potential electorate and its influences in the electoral
process. Of studies made are presented techniques that allow the future candidate to plan
his political campaign, using methods ranging from personal self-knowledge to even do

with time to work in his favor.

With the study of this information was collected data that served as a basis for the
feasibility of theories, campaigns and political careers of candidates were analyzed with
the intention of presenting political marketing as a successful tool in an electoral

campaign.

Keywords: Marketing; Policy; Elections.
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1 INTRODUCAO

A histdria eleitoral brasileira é vista hoje como uma das mais prosperas do mundo, todavia
muita coisa mudou nesses 193 anos de trajetoria eleitoral no pais, entretanto algo que
sempre esteve presente em todos esses processos politicos foi, as necessidades de
divulgacao, autopromocéo e comunicagao que candidatos devem ter para conseguir se

eleger.

Dessa forma o marketing politico se tornou a ferramenta fundamental para o sucesso de
campanhas eleitorais e o elemento chave para o éxito dos méritos da histodria eleitoral do
Brasil. Ao longo dos anos como qualquer outro método o marketing politico sofreu
mudancas e adaptacdes as novas regras eleitorais e aos novos momentos da politica
brasileira e, também, as novas tecnologias de comunicacdo e metodologias do marketing.

No caso especifico da atualizacdo legal, vemos que a ultima década foi rica em restricdes
e impedimentos das praticas que antigamente eram livres, como a distribuicdo de
camisetas e brindes, por exemplo, assim como a exposicdo de materiais de propaganda

em vias publicas com o fim de evitar 0s gastos excessivos das campanhas.

De 10 anos para ca, temos muitas alteracdes, além dessas ja citadas incluimos a grande
evolugcdo que as redes sociais fizeram com 0 processo de comunicagdo, acarretando
consequéncias diretas aos métodos de planejamento de campanhas eleitorais. A internet
€ parte cotidiana da vida das pessoas e faz parte do dia a dia delas, influenciando o
processo eleitoral de forma cada vez mais profissionalizada e permitindo sua utilizacao na

acao de fidelizacdo de candidatos e seus eleitores.

Vimos, nesta Ultima década de governo do Partido dos Trabalhadores - PT trouxe um
declinio da escala da moral da politica brasileira que com grandes reflexos nos processos
legislativos e eleitorais, notadamente cujos apices foram os escandalos do Mensaldo do

governo Lula e o instauro da Operacéo Lava-Jato no governo Dilma.

Entre tantos outros fendmenos imorais que os Ultimos anos proporcionaram fizeram que
parte da populagéo tivesse repulsa ainda maior do termo “Politica” e, consequentemente,
a perca do interesse na participacdo do processo eleitoral, tanto nos temas nacionais

guanto nas disputas locais, reflexo disso foram o aumento de votos brancos, nulos e
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abstencdes nas eleicdes municipais de 2016 o indice foi de 32,5% cerca de 10,7 milhdes
de pessoas indices superiores as eleicées municipais de 2012 que girou em torno de

26,5%, segundo o Tribunal Superior Eleitoral - TSE.

E fato que tal clima referente ao tema proporciona consequéncias negativas a futuros
candidatos que s&o obrigados a lidar com essa resisténcia da populacdo. Assim a
comunicacdo entre candidato e eleitores precisa fluir da melhor maneira possivel e um
dos métodos mais viaveis para facilitar a identificagdo dessas politicas sdo as novas

tecnologias de comunicag&do como o uso das redes sociais.

Mas o uso dessas tecnologias estéd integrado com o processo de profissionalizacédo de
campanhas eleitorais, o processo eleitoral € um periodo onde se distingue campanhas de
duas maneiras: amadoras ou profissionais. Pois na atualidade com disputas cada vez
mais acirradas profissionalizar campanhas € uma realidade necesséria para obten¢éo do

SUCeSsO0 nas urnas.

Consequentemente ato de planejar os passos a serem dados e calcular as oportunidades
e ameacas do cenario eleitoral sdo pecas chave neste processo de profissionalizacéo,

pois campanhas bem planejadas sdo mais baratas e mais bem-sucedidas.

O presente projeto apresentara fatores que contribuem para que o marketing politico seja
tido como método crucial para sucesso em campanhas politicas, e a importancia da
aplicacdo de todas as suas técnicas classicas ou contemporaneas que sao determinantes
para a concretizacdo do objetivo final que é sucesso nas urnas, assim essa pesquisa
evidenciard que o marketing politico é necessario para de construir uma campanha

eleitoral bem planejada, organizada e, sobretudo vitoriosa.
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2 O MARKETING E AS ELEI(;C)ES
2.1 O CONCEITO DE MARKETING

A palavra marketing tem origem no vocabulario inglés e ndo tem uma tradugédo concreta
para o portugués, mas em uma adaptacao literal significaria “mercado”, pois o foco
principal dela é designar uma série métodos que visam garantir o maior grau possivel de
satisfacdo para as necessidades dos consumidores e vendedores através de
procedimentos da criagdo da oferta e troca de produtos de valor.

Historicamente, o marketing ganhou impulso durante a Segunda Guerra Mundial, na
medida em que a tecnologia permitiu que a sociedade pudesse atender as novas
demandas originarias, e assim tornando viavel produzir bens de valor em escala
industrial. A partir dai com os meios de producao mais ampliados era necessario quebrar
a barreira de impasses econémicos, fazendo com que a populacdo consumisse produtos
0 mais rapidamente possivel e isso acabou acarretando alguns problemas

principalmente aos paises desenvolvidos.

O fator do marketing é conhecer e estimular os desejos e as necessidades dos individuos,
desenvolvendo produtos e servicos que sejam capazes de atender a essas demandas e
comunicando sua existéncia a sociedade. Tal processo é bastante amplo, dividido em
uma série de passos e funcdes complexas, algumas das quais, por serem mais visiveis,
tendem a trazer mais atencdo por parte do grande publico ou daqueles que iniciam no

assunto.

Este € seguramente o caso da propaganda, alguns tendem a ver de forma erronia que
propaganda e marketing seja a mesma coisa, quando, na verdade, ela ndo passa de um
subsistema de marketing. E a parte visivel do contexto, representando apenas 10% de
toda a massa submersa e nao significa necessariamente o final do processo, como é a

crenca comum.

Todavia ndo se basta apenas disponibilizar bens ou servicos no mercado, pois dado o
tamanho da nossa sociedade de massas e a grande quantidade de vendedores de
produtos iguais ou similares, € necessario comunicar a existéncia de cada um desses
bens e servicos e diferencia-los entre si. Ao todo esse processo recebe o nome de

sistema de marketing. Uma maneia bastante simples de representa-lo € a seguinte:
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FIGURA 1: Um sistema bem simples de marketing (Kotler, Marketing para organizacfes que nao visam
lucro, p 371)

Outra variavel importante para o marketing € a concorréncia, ja que nao basta apenas
atuar em funcdo do mercado, mas também entender e comunicar-se com seus
consumidores de uma maneira melhor que a sua concorréncia, e para iSsSo nao é
suficiente apenas aumentar as propagandas. E preciso desenvolver as atividades

anteriores a ela, que vem sendo feito com complexidade e sofisticacédo crescente.

Desta forma é possivel perceber que os conceitos de marketing podem ser aplicados as
mais diversas areas de atuacdo como: empresarial, industrial, comercial, social,

educacional, politico e dentre outros.

2.2 O MARKETING POLITICO

A crescente evolucdo das técnicas de marketing e dos meios usados para aplica-las,
também tiveram consequéncias na esfera politica, principalmente durante o periodo
eleitoral. Pois hoje o marketing politico € um instrumento capaz de mudar rumos de uma

eleicdo, como afirma Ney Lima Figueiredo (1994, p.10).
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Mas é preciso distinguir o papel do marketing politico, que é um conjunto de atividades
com a finalidade, de fazer que um determinado candidato e/ou partido tenha uma maior
adesao possivel por parte de seu eleitorado das suas causas, ideologias, crencas ou
propostas. O reconhecimento da visdo politica de um candidato que tenha um perfil de ser
o responséavel por uma nova atitude a fim de valorizar o bem-estar da populagéo, faz que
o marketing politico seja fundamental também para a difusdo desses valores politicos.

Entretanto existe um periodo onde esses métodos e praticas sdo mais usados, que é
momento eleitoral, no qual um cidadé&o, defensor de um grupo de ideias vai procurar obter
legitimidade e o direito a um cargo publico através da obtencéo de votos nas urnas. Pelo
€ assim que os ritos devem seguir, mas a outros fatores que possibilitam tornar um pouco

diferente esse processo.

Para que tal individuo chegue a ter sucesso nas urnas, existe um enorme numero de
processos e técnicas englobados sobre o nome de marketing eleitoral. Assim como no
marketing tradicional onde se ha a necessidade de expor seu produto ou servigo para o
mercado consumidor, os candidatos também precisam ter um posicionamento perante

seu eleitorado como medida fundamental para seu reconhecimento.

A partir do momento em que uma pessoa se associa ou diz representar uma ideia, uma
imagem de capacidade gerencial ou visao politica da sociedade em uma elei¢éo, ela visa
receber em troca um cargo publico eletivo. A “moeda” dessa troca sdo os votos que o
candidato recebe pelas promessas de atuacdes politicas futuras, na qual vai objetivar
uma melhoria ou manutencdo de um determinado segmento da sociedade. Quando o
candidato ja possui um mandado eletivo, podera também receber votos em funcéo de seu

desempenho anterior.

Contudo o marketing eleitoral abrange todas as técnicas de comunica¢fes disponiveis no
mercado, iniciando-se por um trabalho de pesquisa e sondagem, que ira nortear a
construcdo da espinha dorsal da comunicacao eleitoral como um todo e do projeto de

marketing politico.

Com o proposito de evidenciar a eficiéncia, as mais modernas técnicas de marketing que
devem se integrar entre si, formando um conjunto no qual o todo seja maior que a soma
das partes. A atividade responsavel por viabilizar essa integracéo e nos dar uma viséo de

todo o processo € o planejamento de marketing em campanhas politicas.
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2.3 A HISTORIA DO VOTO NO BRASIL

Atualmente o sistema eleitoral brasileiro é considerado um dos mais evoluidos do mundo,
em virtude dos avancos feitos para a coleta dos votos e leis que respaldam a protecéo do
processo eleitoral. Considerado o quarto maior eleitorado no planeta, ficando atras
apenas de paises com grandes populacdes com o caso de india, Estados Unidos e
Indonésia. Hoje podemos escolhem nossos representantes para os principais postos do
poder como: presidente da republica, governador, senador, deputado estadual, deputado

federal, prefeitos e vereadores.

Durante o periodo colonial a populacéo das vilas e cidades elegia os representantes dos
Conselhos Municipais, a primeira eleicdo geral para a escolha de representantes a Corte
de Lisboa ocorreu em 1821. No ano seguinte, foi promulgada a primeira lei eleitoral
brasileira, que regulamentou as eleicbes para o0s representantes da Assembleia
Constituinte de 1823. Desde 1824, quando aconteceu a primeira eleicdo pos-
independéncia, foram eleitas 55 legislaturas para a Camara dos Deputados. E somente

durante o Estado Novo (1937 — 1945) as elei¢Oes para a Camara foram suspensas.

Muita coisa mudou nesses 193 anos de vida eleitoral no Brasil, como por exemplo, a
cédula eleitoral. Nas primeiras eleicbes do Império o eleitor ja levava consigo a cédula
(que deveria estar assinada) para o local de votacdo. No final do Império, a cédula (ndo
mais assinada) tinha que ser inserida em um envelope. Na Primeira Republica, os jornais
passaram a publicar e os cabos eleitorais a distribuir as cédulas, que deveriam ser

colocadas em envelopes.

Em 1932, foi criado o envelope oficial, que o eleitor passou a receber da mesa eleitoral
para inserir a cédula. Em 1955 foi criada a cédula oficial para as elei¢cdes presidenciais:
uma lista com candidatos era apresentada, cabendo aos eleitores assinalar o de sua
escolha. Em 1962, a cédula oficial foi utilizada pela primeira vez nas eleicbes do
Congresso, obrigando os eleitores a escrever o nome ou numero do candidato ou partido
escolhido. Enfim, em 1996 foi introduzida a urna eletrénica, que passou a exigir do eleitor

a digitacdo apenas do numero do candidato ou partido escolhido.

A urna eletrbnica permite que os resultados sejam divulgados e proclamados horas
depois do final do pleito. As elei¢cGes estdo cada vez mais competitivas, com uma grande

oferta de candidatos e partidos. Atualmente ndo existem mais restricdes que impegcam
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qualquer cidaddo com pelo menos 16 anos de ser eleitor. Aos céticos que ndo acreditam
na importancia das elei¢cdes na estrutura politica brasileira, alguns dados sobre os postos

a serem ocupados pelo voto séo esclarecedores:

CARGO VAGAS
Presidente 01
Vice-Presidente 01
Governador 27
Vice-Governador 27
Senador 81
Deputado Federal 513
Deputado Estadual 1058
Prefeito 5559
Vice-Prefeito 5559
Vereador 60277
Total 73103

TABELA 1: Quantidades de vagas disponiveis para cargos eletivos (Adaptado de Jairo Nicolau, Histéria do
Voto No Brasil, p. 8)

Em suma, a histéria do processo eleitoral brasileiro foi muito préspera, pois evoluiu ao
longo das décadas, se adaptando as novas demandas e seguindo os parametros do
codigo eleitoral. Assim com esse frequente avanco tanto na parte legal quanto na area
tecnolégica, fez que o pais desse um salto para evitar fraudes ou qualquer outro

empecilho que pudesse acarretar falhas no sistema eleitoral.
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3 O PROCESSO DE PLANEJAMENTO PARA CAMPANHAS

3.1 RELEVANCIA DO PLANEJAMENTO

Grandes organizagcdes mantém seu mercado consumidor, através de pesquisas e
planejamento. Os produtos ou servi¢os oferecidos por essas empresas sao desenvolvidos
a partir de informagfes técnicas, de mercado, avaliando concorréncia, longevidade

comercial, mercados e para a construcao da marca, forte e com poténcias consumidores.

Em resumo: o planejamento é essencial para a construcdo, vida e sobrevida de qualquer
projeto, seja comercial, de produto, seja de servico ou mesmo eleitoral. Porém a grande

parte da classe politica ndo se dedica a planejar suas a¢des durante os pleitos.

Mas com a crescente sofisticacdo da aplicacdo das modernas técnicas de marketing nas
disputas eleitorais, aumentou a importancia de o candidato ter a sua campanha de uma
maneira mais cientifica, procurando maximizar suas chances de sucesso em um cenario
altamente competitivo. Hoje existe ainda uma impressdo que estd quase sendo
generalizada, que o candidato com mais recursos financeiros tentem a ter uma vantagem
sobre os demais e que na verdade € levado mais consideracdo o capital e ndo as
aspiracdes politicas do mesmo, deste modo a representatividade do candidato vao a cada
dia cedendo espaco a sujeira e ao descrédito que cercam os politicos brasileiros de uma

maneira geral.

Com a atual implantacdo da democracia em nosso pais, € natural que a eleicdes acabem
despertando uma atencao cada vez maior dos grupos organizados da sociedade, atraindo
guantias crescentes de capital e conhecimento. Dai a crescente sofisticacdo das
campanhas através do marketing politico.

Todavia ndo se adianta apenas seguir desordenadamente os parametros, técnicas e
instrumentos de marketing, se ndo houver uma visao integrada do que elas fazem, essa
visdo € obtida através do planejamento. Assim dentro desse processo cientifico e racional
de dirigir uma campanha, que € o marketing eleitoral, o planejamento ocupa uma posi¢cao
central, na medida em que permite a melhor alocacdo possivel dos recursos escassos,
contribuindo para diminuir um pouco a distancia entre as campanhas mais populares e as

candidaturas milionarias, mas essa distancia também estd sendo obrigatoriamente
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diminuida através das novas regras que estao na Resolu¢éo do Tribunal Superior Eleitoral
n° 23.457/2015, que trata da propaganda eleitoral, do horério gratuito no radio e TV e das

condutas ilicitas nas campanhas.

Contudo o planejamento permite determinar para onde sopra o vento, e qual maneira de
avancar com seguranca. Um candidato esta sujeito a varias pressdes ao longo da
campanha, e mesmo assim ele tem que ser capaz de avaliar e priorizar corretamente
essas pressbes se quiser atender a todas elas, mas ai onde se complica, pois quando
tudo vira prioridade, ndo h& mais prioridade com afirma Marcelo Lima (2002, p. 22).

O segredo ndo é correr cada vez mais, mas sim correr de uma maneira constante, dentro
de um rumo que ja foi analisado, identificado e considerado o melhor possivel. O segredo

€ planejar o rumo e o ritmo da corrida.

3.2 A DEFINICAO DO CONCEITO DO CANDIDATO

Héa principio o candidato deve ter uma identificacdo por parte de seu eleitorado, pois é
necessario ter uma relacdo desenvolvida e muito particular, em virtude do fato que o
candidato ndo € um produto comercial que pode ser comprado e jogado fora. Apesar de
ocasionalmente trazer algum beneficio direto, imediato e mensuravel ao eleitor (as
excecOes ficam por parte dagueles que tém o poder de mobilizacdo da maquina publica

para arranjar cargos ou favores, além dos que possuem recursos para comprar votos).

Os candidatos mais bem-sucedidos conseguem despertar em seus eleitores uma enorme
identificacdo e envolvimento, a certo ponto de as pessoas se oferecem para trabalhos
voluntarios e defenderem o candidato com vigor sempre que necessario. Dado processo
sera tdo mais intenso e difundido a medida que o candidato souber identificar melhor com

cada um dos diversos publicos que compdem o eleitorado.

Assim com uma segmentacdo razoavel do eleitorado, € necessario analisar quais 0Ss
publicos mais facilmente atingiveis em funcéo do grau de identificacdo e qual o potencial
de votos nesses segmentos. Contudo € viavel saber qual a posicdo desse grupo em
relacéo aos principais problemas que os eleitos poderé&o resolver e de qual maneira estes
problemas serédo encarados por esses eleitores. Tal levantamento possibilita ao candidato

descobrir se suas crencas e caracteristicas pessoais sdo compativeis ou pelo menos
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concilidveis com essas demandas. Em caso afirmativo, a proxima etapa é a determinacao

do seu conceito.

Uma vez que se tenha o levantamento das principais necessidades e expectativas do
eleitorado alvo, bem como a imagem do que esse eleitorado entende por candidato ideal,
deve-se fazer a compatibilizacdo com a personalidade, as crencas e o passado do
candidato, eliminando-se aqueles conceitos que por mais importantes que sejam aos

olhos do eleitorado néo se adaptam ao perfil do candidato.

7

Para a definicAo do conceito do candidato também é importante levar em conta os
conceitos que se esperam que os adversarios adotem, uma vez que eles também devem
estar buscando os melhores. E se todos adotarem os mesmos n&o havera nenhuma
diferenciacdo. O conceito de candidato deve ser fruto da compatibilizacdo entre o que o
seu eleitorado deseja, sua personalidade, sua imagem e 0s conceitos a serem adotados
por seus oponentes.

Esquematicamente temos o seguinte:

CRENGAS E CONCEITOS
NECESSIDADES CONCEITO
DOS ELEITORES .
DO CANDIDATO AORERSERIS CANDIDATO

FIGURA 2: O conceito de candidato (Marcelo O. Coutinho de Lima, Marketing Eleitoral. 2002, p.67)

Quando o candidato constréi seu conceito dessa maneira 0 mesmo esta se posicionando
na mente do seu eleitorado através, do que no marketing comercial se chama de
posicionamento de produto: o candidato ndo adota o conceito ideal, mas sim o que lhe da
um diferencial positivo em relacdo aos conceitos adotados pelos outros candidatos. Ao
adotar uma estratégia de conceito especifico, o candidato d4 sempre énfase ao ponto

central de sua plataforma, em todos seus discursos e eventos aos quais comparece.

Isso fideliza com bastante clareza a imagem do candidato, com isso certamente contribui

para ajudar a fixa-la na cabeca do eleitor, mas impossibilita modificacées de ultima hora
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devido a mudancgas no meio ambiente, dai a necessidade de uma analise e projecao que
guando bem-feitas possibilitam a identificacdo de ameacas e oportunidades.

Outro ponto importante, ao qual o candidato deve se atentar em seu processo de
planejamento de campanha é sobre sua plataforma de governo, que se torna um grau
consideravel para a adequacdo do seu eleitorado, a fim de determinar as chances de
sucesso na disputa. Formada pelas ideias, criticas, posicfes assumidas pelo candidato
durante a campanha, contendo ainda as propostas que ele ir4 tentar implementar, caso
venha a ser eleito (seu plano de governo ou de agao parlamentar), sua importancia faz

com que ela deva ser clara, objetiva e coerente.

Uma plataforma devera conter temas polémicos, pois séo eles que mobilizam de maneira
mais direta o eleitor e ddo personalidade a candidatura, permitindo que ela se destaque
entre outras plataformas que na maioria das vezes sdo excessivamente genéricas apenas
para ganhar espaco especifico na memoria do eleitor. Um problema na hora de se definir
a plataforma é que os candidatos procuram a todo custo evitar temas polémicos, com
medo de perder votos. Novamente é necessario ressaltar algumas questbes de
prioridade: em uma sociedade altamente desigual como a brasileira, é natural que as
demandas de cada setor sejam diferentes da média geral, quando ndo antagbnicas, como

destaca Marcelo Lima (2002, p.70).

Fatalmente o candidato sera confrontado com essas questfes, devendo assumir 0s temas
com 0s quais se sinta afinado e acreditar que possam lhe trazer mais votos do que tirar.
Temas polémicos possibilitam uma individualizagdo da mensagem, essencial para
aumentar a credibilidade e o seu grau de memoriza¢do junto as parcelas envolvidas na
guestdo. Adotando um conceito preliminar, o passo seguinte € observar como esse
conceito situa o candidato frente a seus adversarios, em relacdo aos principais problemas
e/ou preocupacotes levantados pelo eleitorado bem como frente as principais qualidades

gue este espera encontrar em um candidato.

3.3 DESCRICOES DOS OBJETIVOS DE CAMPANHA

Para que o planejamento seja bem-sucedido € necessario que o candidato tenha um
objetivo, uma espécie de razdo de ser candidato, pois quando se tem um ponto de
chegada definido, tudo dica mais facil. Obviamente, o objetivo citado nédo é apenas so 0

de ser eleito.
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Portanto, o candidato precisa fazer uma analise realista dos objetivos a qual se propde,
tratando de separa-los entre os de curto, médio e longo prazo. Pois com o
estabelecimento dessas sequéncias, permite ao politico melhor direcionar sua linha de
comunicacao, visando obter um efeito maior que a soma das partes de uma eleicdo para
outra, com possibilidades de torna-se um trabalho mais prospero junto as suas bases,
durante o processo eleitoral.

Embora ainda n&o exista uma definicdo concreta a respeito da duragdo dessa cronologia,
0 entdo candidato deve se imaginar como estard daqui a cinco ou dez anos (a relevancia
dos passos a serem seguidos devera ser definida durante as etapas do planejamento). E
evidente que quanto mais curto for o prazo de tempo delimitado, maiores os esforcos
proporcionais para atingirem os objetivos. Uma formalizacdo desse processo pode ser a

seguinte:

Objetivos de curto
prazo

(+ou-1ano)

Ser eleito vereador com
uma votagao expressi-
va na base Y.

Objetivos de médio
prazo

(préoximos 3 meses)

Consolidar e ampliar
sua atuagao nas bases
X,YeZ.

Objetivos de longo
prazo

(daqui a 5 anos)

Ser eleito deputado.

FIGURA 3: A formalizac&o dos objetivos (Marketing Eleitoral, por Marcelo O. Coutinho de Lima, p. 29)

O candidato deve ser bastante sincero consigo mesmo e sua equipe de campanha, uma
vez que definido corretamente suas intengdes, principalmente as de longo prazo, sem ser
influenciando, pelo menos nessa fase, por um julgamento do mérito das mesmas, Marcelo
Lima (2002, p.30) ainda acrescenta que a objetividade cientifica costuma exigir esses

tipos sacrificios.

Entretanto esse planejamento de objetivos a curto, médio e longo prazo muitas vezes €
visto de forma erronia, pelo fato de alguns politicos s6 terem o foco de vencer a aquela
determinada eleicdo que estdo concorrendo, isso é prejudicial ao candidato, pois erros de
estratégias assim, que sdo 0S que mais costumam estragar promissoras carreiras

politicas.
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Quanto mais claramente estiverem definidos os objetivos, mas eficientes serdo o0s
processos de planejamento, no qual a informacdo também desempenha papel de
destaque. Uma vez que o candidato tente a aderir a um planejamento estratégico tendo a
visdo de futuro, suas chances de obter éxito na carreira politica sdo grandes. O marketing
politico no processo eleitoral abre e guia os olhos do candidato para uma campanha
estrategicamente planejada para construir sua imagem, assim garantindo sua

competéncia para elei¢cdes futuras.

3.4 PLANEJAR A PARTIR DE UM CALENDARIO

De todos os vicios e erros que podem acontecer durante o processo eleitoral, 0 mais
comum de todos é aquele que ndo sabe fazer uso, e bom uso do tempo e do calendario
de campanha. Ocorre que as campanhas amadoras, mesmo quando realizadas por
grupos politicos ja estruturados, mas viciados em procedimentos antigos e enraizados,
observam apenas as datas limites estabelecidas pela legislagcéo eleitoral para a realizagéo

de suas acdes politicas mais evidentes.

Entdo com base nesses inumeros vicios apresentados, por gestores de campanhas, que
nao se atentarem ao calendario eleitoral o autor Marco Iten (2012, p.176 a p.180) destinou
um capitulo do seu livro Eleicdo Municipal: Venca a Sua, para explicar melhor como se

planejar atras de um calendério.

Mas hoje na atualidade as leis para propaganda eleitoral vém sendo constantemente
atualizadas a cada pleito, a fim de igualizar todos os candidatos e evitar abuso de poder

econdmico que podem acarretar uso indevido dos meios de comunicacao.

Nas eleicbes municipais de 2016, entram em vigéncia novas leis de restricdbes as
propagandas politicas e as novas regras estdo na Resolu¢do do Tribunal Superior
Eleitoral n°® 23.457/2015, que trata da propaganda eleitoral, do horério gratuito no radio e
TV e das condutas ilicitas nas campanhas. As puni¢cdes para quem descumprir as

proibicbes impostas vao de multa até mesmo detencao.

Dessa forma o planejamento do calendario politico tem que se adaptar a essas novas
restricdbes respeitando seus principios e técnicas de programacdo de companhas
eleitorais, entdo a seguir sera exposto uma projecdo de acdes para periodos prévios aos

pleitos propostas por Marco Iten, quem seguem ja atualizadas a tais restricdes do TSE,
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com o intuito de fornecer uma visdo ampla dos andamentos necesséarios para melhor

fluidez no processo eleitoral.

TEMPO ACOES

40 a 18 meses antes da | - Formacdo de uma equipe minima de coordenacao de

eleicao. campanhas;

- Definicdo das localidades para a atuacédo e respectivos
estudos e coletas de informacdes;

- Criacao do seu banco de dados;

- Criacéao e viabilizacdo de programas de radio e TV ou sua
participagdo em programas de terceiros;

- Contatos com liderancas politicas e partidarias locais e
regionais;

- Mapeamento dos partidos politicos existentes e das
agremiacdes ainda n&o formalizadas na localidade;

- Processo de filiacdo partidaria e apoio para a transferéncia
e expedicao de titulos eleitorais;

- Geracdo de banco de dados sobre midias locais e
regionais;

- Geracgdo de pesquisas de opinides publicas;

- Estudos sobre legislagdo visando a formulacdo de
propostas de governo modernas e socialmente mais justas;
- Mapeamento da regularizacdo de titulos de eleitor da
frequéncia de votagc&o na zona rural;

- Criacao de site na internet;

- Mapeamento dos nichos eleitorais;

- Qualificacédo de candidatos.
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18 a 12 meses antes da

eleicao.

- O candidato precisa estar filiado a um partido politico e
sua filiacao devera ser deferida;

- Geracdo de reunidbes e seminarios com as principais
liderancas e autoridades proximas para debater os
principais temas e demandas da localidade;

- Mapear as pretensdes e adesOes dos formadores de
opinido;

- Incentivar a participacdo em debates;

- Estruturar o plano de governo/mandato com contribuicdes,
sugestdes e entrevistas domiciliares;

- Formalizacdo de apoio politico e logistico do partido para
adesbes, manifestacbes e recebimento de material de
propaganda e recursos diversos;

- Geoprocessamento da regido onde o candidato visa

concaorrer.

12 a 10 meses da

eleicao.

- Formacéao de equipe estratégica,

- Desenvolvimento de equipes de apoio;

- Processo de filiagdo partidaria;

-  Mapeamento das pretensdes e adesBes dos
correligionarios e adversarios politicos e suas insercdes nas
localidades listadas;

- Mapeamento das obras e servicos realizados pelas Ultimas
administracoes;

- Mapeamento das principais demandas socais;

- Formatacdo de plataforma ou plano de governo a partir
das experiéncias comprovadamente eficientes;

- Desenvolvimento de cenarios politicos;

- Cadastramento dos fornecedores de material de
campanha,;

- Buscar locais para comités de apoio e eleitorais.
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10 a 6 meses da eleicao.

- Encerra-se o prazo para as transferéncias de titulos de
eleitor;

- Formacéo da equipe de assessoria de imprensa,;

- Formacéao de equipes de apoio;

- Acdes de divulgacdo e promocao do partido politico;

- Desenvolvimento da identidade visual e todo o material
impresso de propaganda;

- Pesquisas de opinido publica.

3 meses antes da|- Os candidatos podem fazer propaganda intrapartidaria,
eleicao. visando sua nomeacdo a candidatura. E vetado o uso de
radio, televisdo e outdoor;
- Os partidos sdo autorizados a promover convencdes para
definir seus candidatos.
2 meses antes das |- Encerramento do prazo para os partidos e as coligagdes
elei¢des. registrarem seus candidatos;

- Estd autorizada a propaganda eleitoral. A campanha
comega;

- Inicio da propaganda eleitoral de rua;

- Inicio das atividades de comunicacao de massa (carros de
som, encontros democraticos, “bandeiracos” e panfletagens,
por exemplo);

- Inicio da distribuicao de “santinhos”;

- Intensificacéo das ag¢0es via redes sociais;

-Inicio do periodo da propaganda eleitoral gratuita no radio

e na televisao.
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30 dias antes da eleigéo.

- Final do prazo para que os partidos politicos, as
coligacbes e os candidatos enviem a Justica Eleitoral os
gastos de campanha dos candidatos;

- Intensificacéo da distribuicdo de materiais de campanha,;

- Intensificagdo do uso do carro de som e encontros
democraticos;

- Intensificacdo da participacdo em debates politicos;

- Divulgacéao do relatorio das receitas em dinheiro coletados
pelos partidos e pelos candidatos para patrocinar as
campanhas.

7 dias antes das eleicdes.

- Distribuicdo de jornais de campanha com destaque para o
namero eleitoral;

- Intensificacéo dos “bandeiracos’;

- AcgOes coordenadas para a divulgacdo da legenda
partidaria;

- Intensificacdo das acbes de marketing eleitoral, com o
oferecimento de kits contendo material de propaganda
partidaria.

3 dias para a eleicédo

(Quinta-Feira).

- Fim da propaganda eleitoral gratuita no radio e na
televiséo;

- Ultimo dia para a realizacdo de eventos ou reunides
democraticas;

- Ultimo dia para a realizac&o de debates politicos;

- Intensificacdo de panfletagem nos estabelecimentos

comerciais.

2 dias antes da eleicéo
(Sexta-Feira).

- Termina o periodo de exibicdo de propaganda eleitoral
paga;

- Intensificacdo de panfletagem nos estabelecimentos
comerciais;

- Intensificacéo das panfletagens nas residéncias;

- Instalacdo de placas de plastico préximas aos locais de

votacao (com vigilancia permanente contra vandalismo).
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1 dia antes da eleicdo | - Ultimo dia para o uso de alto-falantes e de materiais de
(Sabado). propaganda politica;

- Realizacéo de Carreata;

- Realizacdo de uma acdo de distribuicdo de material de
campanha junto a domicilios, comeércios, instalacdo de

material de propaganda.

TABELA 2: Planejando seu calendario eleitoral (Adaptado de Marco Iten, Eleicdo Municipal: Venga a Sua,
2012 p. 176 a 180 e http://gl.globo.com/politica/eleicoes/2016/noticia/2016/01/eleicoes-2016-calendario-e-
regras.html)

Deste modo com todos 0s passos previamente planejados, suas chances de sucesso se
tornam cada vez maiores, pois Marco Iten (2012, p 41) volta novamente a afirmar que é
necessario um bom planeamento estratégico para o momento eleitoral a fim de obter
sucesso na eleicdo, pois campanhas bem planejadas sdo mais baratas e, evidentemente,

e também por esta razdo, mais bem-sucedidas.
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4 ESTUDO DE CASOS

4.1 A CARREIRA POLITICA DE SERGIO FORNASIER

Com base nos principios de objetivos de campanha apresentados no item 3.3 do capitulo
3, vimos 0 qudo necessario é ao candidato ter definido os objetivos de curto, médio e
longo prazo para uma bem-sucedida carreira politica, deste modo ressaltado mais uma

vez a necessidade de se planejar campanhas politicas.

Dada a relevancia de tal procedimento, sera disposto agora um relato da vida eleitoral do
politico Sérgio Fornasier, e de sua experiéncia e resultados com base na teoria de
gualificacdo dos objetivos, ressaltando que o cunho de tal estudo € apresentar na pratica

a viabilidade do processo em questao.

Seguindo os parametros de objetivos em curto prazo o Fornasier se candidatou pelo
partido Democratas — DEM. a fim de concorrer ao cargo de vereador pela coligacao
PMDB/DEM no pleito de 2012 na cidade Pedrinhas Paulista no estado se S&do Paulo.
Suas principais propostas na entdo campanha eram mais voltadas as areas de evolucéo
do comércio local, implantacdo de projetos ligados a cultura e social com foco em
pessoas com necessidades especiais. Com o slogan de campanha “Trabalho, Amizade e
Respeito” Sérgio foi eleito, sendo o vereador mais votado da cidade com 209 votos cerca

de 8% dos votos validos.

Todavia o seu entdo membro de coligacdo candidato a prefeito eleito pelo PTB em
outubro de 2012, teve a candidatura indeferida pelo Tribunal Superior Eleitoral por ndo se
enquadrar na lei da Ficha Limpa devido uma condenacéo por falsidade ideoldgica. Entédo
coube ao juiz representante da zona eleitoral determinar que houvesse uma eleicéo

suplementar para os cargos de prefeito e vice-prefeito na cidade Pedrinhas.

Entdo como foco nos objetivos em médio prazo, ja no ano de 2013 depois pouco mais de
seis meses no mandato de vereador Sérgio Fornasier, foi convidado a compor uma chapa
para concorrer ao Executivo Municipal no cargo de vice-prefeito junto com a entao pre-
candidata a prefeita, devido a sua expressiva votacao no pleito anterior. Tal coligacéo
tinha com foco a igualdade entre os municipes e dar prioridade a saude e educacao da

cidade.
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Ainda sendo os uUnicos candidatos a concorrem a esta elei¢cdo, e segundo a legislacédo
para municipios nessas condi¢des basta a maioria simples dos votos, que neste caso um
voto ja alcanca essa maioria simples e ambos seriam eleitos e mesmo com altos indices
de abstencdes a chapa foi eleita com 1.476 votos, que correspondem a 71,69% dos votos

validos.

Mesmo em pouco tempo com vereador, Sérgio conseguiu por intermédio de sua base
aliada na Assembleia Legislativa arrecadar através de emendas parlamentares quase 400
mil reais para o municipio e deixou protocolados outros inUmeros pedidos. O mesmo
ainda afirma que “Politica ndo se da pelo espago geografico e sim pelas ideias,

disponibilidade, vontade politica e o desejo de praticar transformacdes”.

Ao longo da sua trajetoria com vereador e vice-prefeito o Sérgio Fornasier, angariou
quase 1 milhdo de reais em recursos destinados ao municipio. O mesmo ainda atuou
como secretario de municipal de Cultura, Esporte, Lazer e Turismo onde conseguiu dar
um longo salto de qualidade e eficiéncia, implantando com dinamismo varias conquistas a
populacdo. Porém apds uma ruptura com sua gestdo o entdo vice-prefeito foi exonerado

do cargo de secretario municipal.

Ap6és tal acontecimento e movido pelo dever de proporcionar uma cidade cada vez melhor
Sérgio, se langou como candidato a prefeito nas eleices municipais de 2016 com o0 apoio
da oposicéo, se aliou ao PSDB e PPS. Juntos entéo criaram a coligagao “Novas Atitudes
Para Dias Melhores” uma administragdo que teria com pilar a solidariedade,
empreendedorismo, e prestacdo de servicos de qualidade seriam 0S compromissos
assumidos caso fossem eleitos. Desta forma é evidenciada a qualificagdo de objetivos em

longo prazo.

Com propostas elaboradas em parceria com a populacdo de Pedrinhas, a chapa visou a
maxima participacdo de diversos grupos da comunidade, segundo sua plataforma de
governo uma administracdo empreendedora e séria precisa ser feita em diversos setores,
levando qualidade de vida para a populagéo. Assim o sucesso nas urnas foi obtido no dia
02 de outubro de 2016, onde a chapa foi eleita com 1.424 votos que representam 55,29%

dos votos validos, além de ainda conseguir eleger maioria na camara legislativa.
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4.2 AS CAMPANHAS DE APARECIDO SILVA MENEZES

Aparecido Silva Menezes, natural de Cruzalia/SP, em uma unido estavel e pai de duas
filhas, sempre teve afinidade com a vida publica. Cido Negdo, como é popularmente
conhecido, comecou a interessar por politica por volta do ano de 1994, quando se filiou ao
partido politico PMDB, mas apenas em 2008 se envolveu diretamente, apos receber um
convite de amigo com liga¢gBes partidarias o que resultou na sua candidatura a vereador
da cidade de Pedrinhas Paulista/SP.

O municipio esta localizado no sudoeste do estado de S&o Paulo. E uma cidade nova,
guando nos voltamos a observar sua historia, com somente 25 anos de emancipacao
politico-administrativa e mais ou menos trés mil habitantes. Até o ano de 1991 Pedrinhas
Paulista era distrito de Cruzalia, o qual era responsavel pela sua administracdo. No ano
de 1991 o municipio foi emancipado e teve sua primeira elei¢cdo, sendo ela para os cargos

de prefeito e vereadores.

Assim, nas eleicdes de 2008, Cido teve sua estreia propriamente dita em uma eleicao
politica, comecando a sua campanha eleitoral. O candidato de origem humilde percebeu
uma oportunidade de tornar-se vereador da cidade onde cresceu, devido a sua

popularidade e conhecimento das necessidades do municipio.

O soldador, muito conhecido na regido, concorreu ao cargo de vereador na cidade de
Pedrinhas, mas infelizmente acabou ndo sendo eleito, no entanto Cido foi completando
com 66 votos que no total representaram cerca de 3,00% dos votos validos naquele

pleito.

A campanha eleitoral do candidato teve uma forca muito mais emocional do que
profissional. Cido ndo tinha experiéncias em campanhas politicas e contava com poucos

recursos.

Mesmo com a derrota, Cido continuou dentro do ambiente politico, percebendo que
precisava de muito mais para chegar ao cargo de vereador da cidade. A partir dai,
comecou a trabalhar sua imagem e a se envolver mais com a politica, principalmente
guando comecgou a trabalhar no setor publico, via cargo comissionado, como coordenador
da Secretaria Municipal de Esportes, da prefeitura de Pedrinhas. Tal experiéncia, para
Cido, foi muito gratificante e produtiva, devido aos grandes conhecimentos obtidos
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durante sua permanéncia no cargo. Entdo, ciente dos principais problemas do municipio,
Cido voltou novamente a concorrer ao cargo de vereador nas eleicbes municipais de
2012.

Essas mudancas nos habitos de Aparecido surgiram efeito no pleito de 2012, quando o
mesmo foi eleito vereador pelo partido politico PMDB com 95 votos que juntos
representaram 3,81% dos votos validos. Tal éxito que somou a outra grande conquista
para Cido, que foi nomeado a ocupar o posto de vice-presidente da camara, e assumiu a
presidéncia da casa apds o entdo presidente eleito ser designado prefeito interino do
municipio, ele esteve presente no cargo desde 01 de Janeiro ao dia 02 de Setembro de
2013.

Cido acredita que seu sucesso na campanha de 2012 se deu pela autenticidade das suas
propostas sendo realista com seu eleitorado, ndo prometendo nada o que ndo poderia
cumprir. Seus métodos de divulgacdo, em cidade pequena como Pedrinhas eram as
visitas domiciliares, materiais graficos e o boca a boca, o candidato destacou ainda que
tais visitas sdo de suma importancia, pois sdo atrds delas que possibilitam conhecer as
reais necessidades da populagcédo e com isso poder trabalhar melhor o plano de governo

da sua coligacao.

Como o candidato possuia poucos recursos, ele ndo pode contar com elementos
importantes em uma campanha politica, como uma assessoria de impressa, uma
assessoria politica profissional e uma assessoria de marketing. Elementos esses que
tornariam sua campanha muito mais profissional. Mesmo assim em suas visitas
domiciliares percebeu de maneira estratégica o eleitorado mais questionador das atitudes

de um vereador na camara sdo as mulheres e o0s jovens.

Entretanto o candidato ainda ressalta que sua principal acdo para o desenvolvimento da
cidade em seu primeiro mandato, foi a incessante busca por recursos financeiros oriundos
através de emendas parlamentares, salientando ainda que tal processo ndo seria viavel
sem um trabalho conjunto do poder Executivo, afirmando a necessidade de ambos os

poderes aturem juntos em prol dos municipes.

Portanto tento a ciéncia que ter feito um trabalho digno e correto durante seu primeiro
mandado, Cido viu a necessidade de manter seu compromisso com isso fez que ele se

voltasse a pensar em uma possivel reeleicdo para cargo de vereador a fim de continuar
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lutando pelo bem-estar dos pedrinhenses, mas observou que haveria um empecilho que
poderia implicar em sua campanha, que seria um possivel repudio da popula¢do com seu

partido.

O entdo filiado ao PMDB decidiu mudar de partido apés observar a decadéncia do
mesmo, tendo em vista os grandes escandalos nacionais que membros do partido se
envolveram, destacando os casos de corrupgéo cercando Eduardo Cunha, ex-deputado
federal do Rio de Janeiro e o0 senador de Alagoas Renan Calheiros, mas o maior fator de
indignacgéao foi discordar das atitudes do entédo vice-presidente Michel Temer no caso do

impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff.

Admitindo que era plausivel uma mudanca, Aparecido recebeu o convide de se filiar ao
PSD, partido do deputado federal de Sdo Paulo Walter lhoshi “O deputado da Saude”,
como Cido o denomina, foi responsavel pela designacdo emenda parlamentar que
proporcionou a construcdo da unidade béasica de saude de Pedrinhas. Acreditando na

filosofia do partido e na indole de lhoshi se filiou ao partido politico PSD.

Acreditando que durante seu primeiro mandato, esteve sempre presente atendendo as
demandas dos municipes, o candidato comec¢ou sua campanha eleitoral que passou a
seguir as novas medidas proposta pelo TSE, tais medidas Cido destaca que foi
fundamental para a igualizacdo dos candidatos, evitando que politicos com maior poder

aquisitivo se sobressaissem politicos com menos recursos.

Seguindo seu principal principio de divulgacdo de suas campanhas anteriores, as visitas
domiciliares, Cido ainda teve um grande apoio nas eleicfes de 2016 que foram as redes
sociais, que trouxeram um grande impacto de divulgacdo, com compartilhamentos
organicos através de seu proprio perfil pessoal, durante a época da campanha Cido tinha
cerca de 900 amigos em seu Facebook, a tabela a seguir mostrard 0os numeros de

engajamentos que conseguiu atras de suas publicacdes:
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PUBLICACAO DATA REACOES |COMENTARIOS [COMPARTILHAMENTOS

1 11/08/2016 27

2 13/09/2016 42 1 4

3 18/09/2016 24 3 1

4 29/09/2016 22 1 1

5 29/09/2016 20

6 30/09/2016 32 2 2

7 30/09/2016 23 2 3

8 01/10/2016 57 6

MEDIA 30,9 3,1 2,2

TABELA 3: Engajamentos das publicacfes, disponivel no https://www.facebook.com/cido.silva.904.

Os dados acima representam 0s numeros de engajamentos das publicacdes de
Aparecido, a coleta de tais niumeros se deu através da analise do Facebook pessoal do
candidato observando o histérico de publicacdes de agosto a outubro de 2016. Ainda o
mesmo tinha o apoio de amigos e familiares publicando seus materiais, além de contar a
incessante ajuda de sua companheira Fabiana na distribuicdo de material de campanha

impresso.

Mesmo com o tempo curto para a campanha eleitoral, Cido esteve sempre em buscar de
realizar o maximo de vistas possiveis, destacando que sempre era bem recebido pelas
familias, evidenciando a empatia da populacdo com a sua candidatura. Segundo ele o
vereador que nao pode sumir depois de eleito, porque depois de 3 anos e 6 meses ele
precisard novamente do eleitor, e se o0 mesmo ndo esteve presente, podera acabar

literalmente com uma porta na cara quando for pleitear votos.

Destacando o ponto chave para a reeleicdo, que € o vereador que quiser contar sempre
com votos deve ser presente, atendendo a populacdo. Com isso Aparecido conseguiu ser
eleito novamente vereador de Pedrinhas nas eleicdes de 2016 obtendo um total de 93

votos que no total representam 3,86% dos votos validos no pleito.

Embora a sua coligagdo nao tenha conseguindo eleger seu candidato a prefeito e Cido
ser considerado oposi¢cdo na camara, ele acrescenta que jamais ird deixar de apoiar
projetos que visem a qualidade de vida da populacédo e que néo acredita em diferenciagcéo
de lados que no final de tudo o que realmente, importa e sempre importara sera sempre o

bem-estar da comunidade pedrinhense.
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Agora Cido continuard engajado e trabalhando como vereador, buscando sempre se
aprimorar com cursos que visem a formacao de lideres, ainda ndo esconde seu sonho em
se candidatar a algum cargo do Executivo municipal como um possivel vice-prefeito, e ja
se prepara a se candidatar novamente em 2020 e comecara sua campanha eleitoral de

uma forma ainda muito timida, apenas visitando as pessoas e conversando.

4.3 ANALISES DOS CASOS

A exitosa trajetdria politica de Sérgio Fornasier pde em pratica toda a necessidade e
viabilidade de se qualificar objetivos, pois permite ao candidato direcionar com maior
eficiéncia sua linha de comunicacéo, visando a obter um efeito de sinergia no processo
eletivo. Uma vez que um candidato tente aderir ao planejamento estratégico com a visao

de futuro, suas chances de obter sucesso na carreira politica séo grandes.

Assim, para de obter tal mérito como uma carreira politica bem-sucedida néo € necessario
apenas ter esses objetivos tracados, mas também passar por toda uma construcdo de
imagem e caréater politico e, é claro, uma forte empatia da populacdo com o candidato.

Em razdo disso, podemos asseverar que, ap0s o candidato conseguir algo muito bom
como seu primeiro objetivo alcando, 0 mesmo deve-se destinar a alcancar outro objetivo,
superior ao ja concretizado. Como se vé, um lider, sobretudo um gestor publico, deve ter

focos precisos. Ele deve estar atento ao seu proximo passo.

Ja no caso das campanhas politicas de Aparecido Silva Menezes, pode-se observar que
a persisténcia é algo necessario, pois nem sempre na primeira eleicdo o candidato acaba
sendo eleito, também é possivel observar que poder aquisitivo ndo é sinénimo de vitorias

nas urnas. Porque se ganha uma eleicdo com propostas e ndo com financiamentos.

Cido Negéao, como é popularmente conhecido e como se intitulou em sua campanha, era
um marinheiro de primeira viagem em 2008 e ndo estava preparado para encarar uma
campanha politica. Apesar de achar que aquele momento era uma oportunidade, faltou
uma analise profissional que avaliasse suas reais possibilidades, como é recomendado

pelos teodricos.

Na entrevista foi possivel perceber que o candidato entrou na campanha muito mais com
motivacdo do que com um planejamento seguro, s6 se dando conta que era necessario

mudar seus habitos depois da sua derrota em 2008. O fato mais importante para essa
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mudanca de filosofia foi a sua atuagdo como coordenador da Secretaria de Esportes, isso
fez que ele pudesse fazer uma espécie de pesquisa de satisfacdo com parte da

populacdo enquanto atuava na organizacao dos eventos esportivos.

Ainda se aproveitando do fato do bom trabalhado realizado pelo o entdo prefeito membro
da sua coligacdo em 2008 e se colocando a parte dos problemas dos municipes,
proporcionaram uma Vvitoria para Cido nas eleicbes de 2012 quando novamente se
candidatou, e tendo ainda 19% de votos a mais se comparados com as elei¢des de 2008.

Tendo em vista que em seu primeiro mandado Cido era considerado da base do
Executivo, fez que ele pudesse atuar diretamente na busca por recursos tanto Estaduais e

Federais, 0 que proporcionou uma direta vantagem para a sua reeleicao.

Analisando a campanha de Cido em 2016, € possivel observar que houve um avanco nas
suas técnicas de divulgacdo, dado pelo progresso nas redes sociais se considerarmos as
médias de reacdes a sua publicacao € visto que Aparecido tinha um significativo apelo
organico, devido a sua popularidade e carisma.

Mesmo Cido aprovando as novas resolucdes do TSE, o tempo reduzido de campanha
acabou prejudicando-0 um pouco, pois, ele ndo teve tempo de visitar o mesmo numero de
casas que visitou em 2012. Outros fatores que o favorecem sdo a sua origem humilde,
gue passa a imagem de igualde ao eleitorado mais carente e contar com o trabalho

voluntario da familia como cabos eleitores na distribuicdo de seu material impresso.

Contudo é possivel concluir que ambas as trajetdrias politicas mesmo que muito distintas,
foram construidas com base no mesmo eleitorado que € a cidade de Pedrinhas e elas
servem de apoio pratico as teorias propostas no capitulo anterior e ao referencial
bibliografico, pois como se sabe que utilizacdo de estratégias de marketing de maneira

eficaz em uma campanha politica pode ter muita influéncia positiva nas elei¢des.

Quando comparadas diretamente podemos ver, que a carreira politica de Sérgio segue
guase que perfeitamente a teoria de qualificacdo dos objetivos e entanto as campanhas
de Cido tenderam a ter uma estratégia de planejamento muito mais voltada ao
encorajamento politico do que uma profissionalizacdo. Mas a ligacdo entre os dois
estudos se da pela vontade dos candidatos a se dedicarem em proporcionar qualidade de

vida melhor a populagéo de Pedrinhas Paulista.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O marketing politico definido ao longo do presente estudo como a uniao de procedimentos
e técnicas que tem como intuito principal adaptar um candidato ao seu eleitorado
potencial, deste modo pode-se falar que o marketing politico € semelhante ao marketing
tradicional que se esta acostumado a ver nas empresas, mas com suas particularidades.
Tanto no marketing tradicional (marketing de produtos e servigos) como no marketing
politico, procura-se conquistar certo publico-alvo, por meio de estratégias, baseadas em

planejamentos, pesquisas e analises.

No marketing tradicional a busca pela satisfacdo dos clientes € algo essencial para se ter
sucesso. Para isso sao utilizadas inumeras ferramentas, que visdo conhecer melhor seus
consumidores e atingi-los da melhor maneira possivel. Ja no ambito do marketing politico
€ semelhante a tal processo, pois, os profissionais de marketing também se valem de
diversas estratégias de divulgacdo para conquistar e satisfazer seu eleitorado, com o

objetivo de angariar o maximo numero de votos possiveis.

Originalmente o marketing ganhou propor¢cées durante a Segunda Guerra Mundial,
guando comecou ser a ferramenta capaz de impulsionar o consumo da populagao durante
uma época cheia de impasses econdmicos. Mas mudancas de mercado trouxeram o
marketing a tona como o instrumento capaz de gerar lucro por meio da satisfacdo dos

clientes.

Deste modo as metodologias de marketing proporcionam as organizacdes a aumentarem
seus lucros, criando vinculos maiores com 0s seus consumidores dissipando a imagem
de sua marca, e consequentemente a estarem sempre langando produtos que possam
atender as demandas de seu publico, além de outras varias utilidades que o marketing

proporciona as empresas.

Com base em tais métodos, no inicio da republica onde todas as elei¢cdes passaram a ser
diretas, e apenas homens com pelo menos 25 anos poderiam votar trouxe ao cenario
politico brasileiro a democracia. Com isso surgiu a necessidade de que era preciso
conhecer e compreender para atender as demandas originarias dos diversos setores que

compdem a sociedade.
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Tal capacidade estava diretamente ligada a forma como séo eleitos os representantes dos
diversos cargos dos Poderes Legislativo e Executivo. A concorréncia do processo eleitoral
estd cada vez mais brutal, em virtude do aumento da demanda sociedade por recursos
como saude, educacdo e emprego ao longo dos anos, assim torna-se cada vez mais
acirrada a competicdo sobre quem sera o responsavel pela administracdo dos recursos
oriundos do Estado.

Neste cenario de concorréncia crescente, o conjunto de técnicas e procedimentos
destinados a aperfeicoar o desempenho das candidaturas vem ocupando lugar cada vez
mais importante, que é o marketing politico, que tem o principio de gerar atividades que
visam a maior adesdo possivel a uma ideia ou uma causa que geralmente é encarnada

na imagem de uma pessoa, nhormalmente um politico.

Com quase dois séculos de historia o processo eleitoral brasileiro € visto hoje como sendo
um dos mais desenvolvidos do mundo, por mérito dos avancos realizados nas tecnologias
aplicadas para a coleta dos votos juntamente com a crescente atualizacdo das legislacdes
gue servem de respaldo e protecdo a todo este cenario eleitoral. Considerado o quarto
maior eleitorado do planeta, hoje no Brasil € possivel escolher representantes para um
total de 10 cargos divididos entre os Poderes Executivo e Legislativo, que quando
somados representam mais de 73 mil vagas de cargos eletivos que podem ser disputados

no pais.

Entretanto para alcancar uma dessas vagas, € seguramente necessario que o candidato
tenha a atencao voltada a um principio fundamental para o sucesso de uma campanha
politica, que o planejamento uma pratica essencial para a vitalidade de qualquer projeto,
seja empresarial, de produtos, seja de servicos ou mesmo eleitoral.

Por esse motivo organizagbes bem-sucedidas optam por fidelizar seu mercado
consumidor, elaborando pesquisas e tracando propésitos com o intuito de fornecer
produtos ou servicos, que sdo criados através do resultado de tais levantamentos que
guando bem processados e aplicados tendem a proporcional uma grande longevidade
comercial a empresa, coma a formacdo de uma marca robusta que atente as

necessidades de seus clientes.

Logo com a crescente demanda da classe politica por votos trouxe ao centro de

discussdo a utilidade de se planejar campanhas politicas, para melhor maximizar suas
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chances de vitoria. Com isso as evolucdes das técnicas de marketing politico possibilitam
desenvolver métodos que permitem criar campanhas mais cientificas e profissionais
possiveis. Sendo assim o planejamento tente a ter um espaco de suma importancia, pois,
€ com ele que se permite conhecer o caminho para melhor distribuir os recursos de uma

campanha a fim de manter no mesmo patamar todas as candidaturas.

No entanto a base de todo esse processo de planejamento é a definicdo do conceito de
candidato, que é através dele que permite o reconhecimento do candidato por seu
eleitorado, por isso deve-se atentar em criar essa relagdo muito particular entre eleitor e

candidato para que com isso as ac¢des de divulgacdo sejam mais bem elaboradas.

O fato de o candidato ndo ser um produto comercial que pode ser adquirido e descartado
ressalta a ainda mais a definicdo de tal conceito, sendo assim candidatos mais exitosos
tendem a criar uma relacdo com seus eleitores tdo intima que os mesmos acabam

trabalhando voluntariamente e defendem-no com vigor sempre quando necessario.

Todavia 0 processo elaboracdo desse conceito deve levar em conta alguns fatores, a
principio é crucial gerar um levantamento das necessidades e expectativas do eleitorado
alvo juntamente com a opinido publica deste eleitorado sobre como seria um candidato
ideal, ap0s isso o candidato deve adaptar seu perfil, suas ideologias e seu passado para
atender essas expectativas, atentando também em eliminar aspectos que ndo se moldam
ao seu perfil de candidato mesmo que seja importante para o eleitorado, a fim de evitar

uma candidatura muito genérica e cliché.

Subsequentemente o candidato deve observar as atitudes que seus oponentes adotam
por conta que eles também devem estar procurando de adaptar ao eleitorado, com isso
permite diminuir o grau de diferenciacdo entre ambos. Em suma um bom conceito de
candidato deve ser construido da harmonizacdo do que seu eleitor deseja, sua

personalidade, sua imagem e os conceitos adotados por seus oponentes.

Apés tdo processo de definicdo, € indispensavel que o candidato tenha objetivos
tracados, ou seja, uma crencga pelo o que move a ser candidato, pois tendo um ponto de
chegada definido permite uma melhor evolugdo. Erroneamente alguns candidatos tendem

a ver esse objetivo apenas como ser eleito, mas tal processo vai muito, além disso.

Com visto no corpo do projeto qualificar objetivos deve seguir uma escala temporal de

curto, médio e longo prazo com a intencao de possibilitar ao candidato direcionar melhor
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sua linha de comunicagéo, visando obter um aumento no seu grau participagdo de uma
eleicdo para a outra, assim permitindo que haja uma relagdo mais duradoura com sua

base eleitoral durante os processos eleitorais.

Da mesma forma que definir conceito de candidato e qualificar objetivos, outro ponto
bastante importante no processo de planejamento eleitoral, € o tempo, pois se pode
imaginar que qualquer leigo saberia administrar o tempo, mas néo, de todos os vicios que
uma campanha pode ter o mais comum deles € o ndo saber gerir e fazer um bom uso do

tempo.

Advém que muitas dessas campanhas amadoras que mesmo sendo administradas por
grupo politicos ja estruturados, mas imprecisos que atuam com métodos antigos e
obsoletos, observam apenas as datas limites determinadas pela legislacéo eleitoral. Com
o intuito de diminuir esses vicios, foi exposta no projeto uma tabela elaborada juntamente
com uma referencia bibliografica e atualizada a nova resolugdo do TSE, tal estudo
apresenta acfes necessarias para melhor aproveitar o tempo em favor de sua campanha
e foi chegada a conclusédo que a aplicacédo dela pode melhor o aproveitamento eleitoral de

candidaturas.

Pode- se concluir que tais processos de planejamento para campanhas eleitorais séo de
significativa importancia, devido a grande concorréncia no cenario eleitoral ter uma
campanha profissionalizada serve como diferencial nessa batalha pelos votos, além disso,
tendo um planejamento concreto e bem definido pode diminuir suas chances de derrota
pelo fato do mesmo maximizar as acdes a serem seguidas durante uma eleicdo, ademais
um bom planejamento ajuda a diminuir os custos de sua campanha. Em suma tais
principios de organizagdo de campanha, podem ajudar a deixa-la mais bem-sucedida

possivel e acima de tudo vitoriosa.

Acarretado a todas essas teorias e principios de marketing politico, houve um estudo da
viabilidade de tais procedimentos com o intuito de real mostrar o marketing politico como
uma ferramenta capaz de mudar os rumos de uma campanha eleitoral. Sendo o primeiro
estudo sobre a qualificacdo de objetivos observando carreira politica de Sérgio Fornasier,
assim foi possivel concluir que a existéncia de sua carreira habilita genericamente a
pratica do processo, visto que foram analisados apenas os dados publicos de suas

campanhas n&do havendo entdo uma entrevista com o politico, por isso, é inconclusivo

saber se 0 mesmo tracou tais objetivos, mas a avanco de sua carreira politica nos permite
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observar que delimitar os objetivos realmente proporciona ter uma trajetéria politica bem-

sucedida.

Verificou-se também as campanhas politicas de Aparecido Silva Menezes, vereador na
cidade de Pedrinhas Paulista, que concorreu em trés pleitos seguido e acabou sendo
eleito em dois. O vereador foi escolhido a principio por tem como base 0 mesmo
eleitorado de Sérgio e com isso fazer com que os estudos ficassem padronizados
deixando os politicos em mesmo patamar, segundamente foi levado em consideracéo o

fato de Aparecido tem sido eleito em 2012 e reeleito em 2016.

Portanto, pode-se concluir que nao foi possivel analisar as estratégias de marketing
politico e eleitoral utilizadas pelo candidato, uma vez que, nas eleicdes ele ndo teve
nenhum tipo de profissionalizacdo ou planejamentos de campanhas e consequentemente
acabou ndo se utilizando dessas estratégias. Algumas acdes ligadas ao marketing foram
usadas pelo candidato, como por exemplo, apds sua derrota em 2008 as suas mudancas
de habitos e a pequena pesquisa de satisfacdo que paralelamente realizou enquanto
organizava 0s eventos esportivos. Apesar de tal pesquisa ser considerada uma acao de
marketing ela ndo pode ser considerada um estratégia propriamente dita, porque as
pessoas estavam apenas relatando suas opinides sobre os problemas e nao tinha

nenhuma nocao sobre marketing, portanto ndo se sabe sua qualidade.

As acdes utilizadas por Aparecido ao longo de suas campanhas foram acdes 6bvias e
comuns, exemplo, as visitas domiciliares que o mesmo destaca fundamentavel para sua
campanha em um municipio pequeno como Pedrinhas, é uma ferramenta padrdo a todos

os candidatos e em nenhum momento o mesmo criou diferencial para se destacar.

Percebe-se também que a campanha ficou baseada em temas que a populacao ja esta
acostumada de ouvir, e jamais foi criado algum tipo de estratégia de diferenciacdo. Em
nenhum momento o candidato especificou suas ac¢des enquanto vereador para o0
desenvolvimento de Pedrinhas durante seu primeiro mandato, o mesmo apenas ficou

restrito em dizer que atuou em conquistas realizadas pelo Poder Executivo.

Pode-se concluir que as campanhas de Aparecido néo tiveram nenhum diferencial, mas,
entretanto é nitido que ele tem o mérito de conseguir se eleger duas vezes consecutivas,
mas o estudo acabou sendo inconclusivo de saber se o marketing politico atuou como

ferramenta de sucesso para suas campanhas, devido ao amadorismo observado nelas.
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Conclui-se o projeto evidenciando o marketing politico, como a ferramenta necessaria
para se profissionalizar campanhas e assim possibilitando maiores chances de éxito na
corrida eleitoral. Todavia 0 objetivo do projeto era apresentar o marketing politico como
um meétodo de sucesso para campanhas eleitorais, foi atingido, pois foi apresentado
meios que permitem ao futuro candidato buscar profissionalizar sua campanha,
planejando seus atos e criando estratégias que possam maximizar suas chances de

SUCessoO.

Portanto, finaliza-se o estudo sabendo que o marketing politico busca adequar o
candidato ao seu eleitorado, fazendo com que esse eleitorado o aceite. Para isso deve-se
saber 0 que esse eleitorado pensa e o que querem. O marketing politico € algo a longo
prazo, ja o marketing eleitoral € mais momentaneo e tem como objetivo principal

conquistar votos para vencer as elei¢des.

O marketing politico necessita ser visto como um assunto amplo e de grande discuss&o.
Das analises feitas neste trabalho, algumas poderdo no futuro serem aprofundadas para
estudos e pesquisas, afinal o marketing politico muda consideravelmente a cada eleicao.
Por isso é recomendavel que os profissionais do marketing mantenham-se sempre
atualizados em relacdo aos meios de comunicacdo, ferramentas de marketing e

principalmente na formacdo de uma equipe.

Também seria interessante um estudo mais aprofundado sobre campanhas eleitorais em
pequenas cidades, aonde a estrutura € menor e 0s recursos financeiros similarmente séo

menores, 0 que torna as eleicdes relevantes para uma andlise.



46

REFERENCIAS

BRASIL. Resolugéo N° 23.457, de 15 de dezembro de 2015. Dispde sobre propaganda
eleitoral, utilizacdo e geracdo do horério gratuito e condutas ilicitas em campanha

eleitoral nas eleicdes de 2016. Codigo Eleitoral: Brasilia, 2015.

CAMARA DOS DEPUTADOS. Perguntas Frequentes. Disponivel  em:
<http://lwww2.camara.leg.br/participe/fale-conosco/perguntas-frequentes/Institucional##0>.

Acessado em: 06 de Fevereiro de 2017.

CARAM, Bernardo. Renan Ramalho. Abstencfes, votos brancos e nulos somam
32,5% do eleitorado do pais. Disponivel em:
<http://gl.globo.com/politica/eleicoes/2016/noticia/2016/10/abstencoes-votos-brancos-e-

nulos-somam-326-do-eleitorado-do-pais.htmi>>. Acessado em: 11 de Fevereiro de 2017.

DIVULGACAND, Candidato. Cido Negéao — 55555, Disponivel em:
<http://divulgacandcontas.tse.jus.br/divulga/#/candidato/2016/2/61247/250000045520>.
Acessado em: 06 de Junho de 2017.

FIGUEIREDO, Ney Lima. Jogando Para Ganhar — Marketing Politico: Verdades e

Mitos. Séo Paulo: Geracao Editorial, 1994.

FORNASIER, Sérgio. Projeto e Propostas: Area social destinada a pessoas com
deficiéncias, Cultura do Municipio e Comércio Municipal. Disponivel em:
<http://sergiofornasier.blogspot.com.br/2012/09/projetos-e-propostas-area-social_6.html>.
Acessado em: 26 de Fevereiro de 2017.

G1. Bauru e Marilia. Angela Giannetta é eleita prefeita de Pedrinhas Paulista, SP.
Disponivel em: <http://gl.globo.com/sp/bauru-marilia/noticia/2013/08/angela-gianetta-e-

eleita-prefeita-de-pedrinhas-paulista-sp.html>. Acessado em: 26 de Fevereiro de 2017.

Gl. Eleicdes 2016: Datas e Regras. Disponivel em:
<http://gl.globo.com/politica/eleicoes/2016/noticia/2016/01/eleicoes-2016-calendario-e-

regras.html>. Acessado em: 25 de Fevereiro de 2017.

GAZETA DO POVO. Eleigdes 2016 — Apuragdo Primeiro Turno. Disponivel em:
<http://apuracao.gazetadopovo.com.br/resultados-eleicoes-2016-primeiro-turno/prefeito/>.

Acessado em: 26 de Fevereiro de 2017.



47

ITEN, Marco. Eleicdo Municipal: Venca a Sua! : As Novas Técnicas do Marketing
Politico. 1 ed. S&o Paulo: Exterior Editora, 2012.

KOBAYASHI, Sérgio. Marco Iten. Eleicdo: Venca a Sua! : As boas técnicas do Marketing
Politico. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2002.

KOTLER, Philip. Marketing para organizagdes que n&o visam lucro. S&o Paulo: Atlas,
1988.

LIMA, Marcelo O. Coutinho. Marketing Eleitoral. Sdo Paulo: NGarcia, 2002.
NICOLAU, Jairo. Histéria do Voto no Brasil. 2 ed. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.

OLIVEIRA, Paulo Henrigue Lopes. Marketing Politico: Quais as influéncias da
utilizacdo de estratégias de marketing em uma campanha eleitoral. 34 f. Trabalho de
Concluséo de Curso. Comunicacdo Social: Propaganda e Marketing: Centro Universitario
de Brasilia, 2007.

PEDRINHAS PAULISTA, Céamara Municipal. Legislaturas. Disponivel em:
<http://www.cmpedrinhaspaulista.sp.gov.br/index2.php?pag=TOdRPU9EZz1PROU9TOdVP
U9UZz1PVEO9TORNPUIXUT1PV1U9T1dRPUIHTTO0=&&idleg=13>. Acessado em 06 de
Junho de 2017.

PEDRINHAS PAULISTA, Prefeitura Municipal. Histéria e Dados do Municipio.
Disponivel em: <http://pedrinhaspaulista.sp.gov.br/>. Acessado em: 06 de Junho de 2017.

UOL ELEICOES. Apurac&o Primeiro Turno 2008 - Pedrinhas Paulista/SP. Disponivel
em: <http://placar.eleicoes.uol.com.br/2008/1turno/sp/?cidade=61247>. Acessado em: 06
de Junho de 2017
UOL ELEICOES. Apuracdo Primeiro Turno de 2012 — Pedrinhas Paulista/SP.
Disponivel em: <http://placar.eleicoes.uol.com.br/2012/1turno>. Acessado em: 26 de
Fevereiro de 2017.



48

APENDICE A - QUESTIONARIO PARA A ENTREVISTA COM O
VEREADOR

1. O vereador tem algum motivo e/ou crenca influenciaram a escolha pela carreira
politica?

2. Acredita que, para ser eleito, um candidato deve divulgar sua imagem ao maximo?

3. Quais sdo os fatores que considera fundamentais para suas vitérias em dois pleitos
consecutivos?

4. Como foi seu processo de divulgacao durante as eleicdes de 2012? E 0 que mudou em
20167

5. Durante suas campanhas, houve algum tipo de planejamento ou profissionalizacdo da
propaganda politica?

6. O representam, para o vereador, as novas mudancas no coédigo eleitoral, as quais
diminuem o tempo de campanha e limitam os gastos? Por qué?

7. Durante seu primeiro mandato, no que o senhor acredita que tenha contribuido para o
desenvolvimento de Pedrinhas-SP?

8. Agora, em sua segunda gestdo, quais serdo suas principais metas para melhorar o
desenvolvimento da cidade?

9. Pensando no futuro, pretende reeleger-se como vereador novamente? Ou almeja
concorrer a outro cargo para o Executivo Municipal?

10. Na sua viséo, o senhor considera o processo eleitoral brasileiro valido?
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ANEXO A - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Declaro, por meio deste termo, que concordei em ser entrevistado (a) e em participar da
pesquisa de campo referente ao Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) intitulado:
MARKETING POLITICO: METODO DE SUCESSO PARA CAMPANHAS
ELEITORAIS, desenvolvido por Matheus Augusto Batista da Silva, aluno regularmente
matriculado no curso de Administracdo, do Instituto Municipal de Ensino Superior de
Assis — IMESA, no cadmpus da Fundacdo Educacional do Municipio de Assis/SP -
FEMA. Fui informado (a), ainda, de que a pesquisa é orientada pela professora
Méarcia Valéria Serédio Carbone, a quem poderei contatar a qualquer momento que
julgar  necessario, pelo do telefone (18) 99615-2300 ou e-mail

marciacarbone20@gmail.com.

Afirmo que aceitei participar por minha propria vontade, sem receber qualquer incentivo
financeiro ou ter qualquer 6nus, com a finalidade exclusiva de colaborar para o éxito da
pesquisa. Fui informado (a) dos objetivos estritamente académicos do estudo, que, em
linhas gerais, é o de servir como um instrumento de analise e estudo da influéncia da

utilizacao de estratégias de marketing em uma campanha eleitoral.

Fui também esclarecido (a) de que o uso das informacdes por mim oferecidas esta
submetido as normas éticas e supervisionado pela orientadora do TCC e,

posteriormente, receberei uma copia do trabalho, caso julgue necessario.

Minha colaboracdo se fara de forma discriminada, devido a minha posi¢cdo como
vereador (a) na cidade de Pedrinhas Paulista/SP. Os dados serdo coletados por meio

de entrevista estruturada, a ser gravada a partir da assinatura desta autorizacao.

O acesso e a analise dos dados coletados se fardo apenas pelo pesquisador e sua
orientadora, juntamente com o professor examinador do estudo. Subsequentemente,
serd arquivado no acervo de monografias da instituigdo, disponivel em

www.fema.edu.br.

Fui ainda informado (a) de que posso me retirar desse estudo a qualquer momento,

sem prejuizo para meu cargo ou sofrer quaisquer sangdes ou constrangimentos.

Atesto recebimento de uma cépia assinada deste Termo de Consentimento Livre e

Esclarecido, conforme recomendacdes éticas.



Pedrinhas Paulista,

Assinatura do (a) participante:

de

Assinatura do pesquisador:

Assinatura do (a) testemunha (a):

50

de 2017.



