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RESUMO

Esse trabalho trata de um estudo de analise da teoria e psicologia das cores no
cinema. Usamos como base para a pesquisa nomes como: Aristételes, Newton,
Goethe e Eva Heller. Sdo0 comentadas as teorias das cores sua relagdo com a
psicologia e como isso se conecta no cinema, os efeitos das cores, como sao
usadas e seus significados e importancia para a comunicagéo no geral. O trabalho
de pesquisa também sera documentado em video, no qual serdo mostradas
entrevistas com profissionais das areas da comunicagédo visual e da psicologia.
Conta com imagens de diversos filmes para demonstracdo da utilizagdo da
psicologia das cores nesse meio, acompanhado de uma explicagdo simples e
dinamica.

(Link: https://www.youtube.com/watch?v=HN-OvzTYD-k)

Palavras-chave: cinema, psicologia, cores, percepgao, arte.


https://www.youtube.com/watch?v=HN-OvzTYD-k

ABSTRACT

This work does an analysis study of the theory of color psychology at the movies. We
use as base for research names as: Aristoteles, Newton, Goethe and Eva Heller. Are
commented the theories of colors in relation with psychology e how this connects at
the movies, the color effects, how are they used and there meaning and importance
for communication generally. The research work also will documented in video, which
will be displayed interviews with professionals in visual communication and
psychology areas. Count with images of several movies for demonstration of using of
color psychology in this environment, accompanied by a simple and dynamic
explanation.

(Link: https://www.youtube.com/watch?v=HN-OvzTYD-k)

Keywords: movie, psychology, colors, perception, art.
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1. INTRODUGAO

Sera apresentado nesse projeto uma analise da teoria e psicologia das cores
aplicadas ao cinema.

Foram usados como base alguns dos principais teéricos das cores, sendo
eles: Aristoteles, Isaac Newton, Goethe e Da Vinci.

Aristételes acreditava que as cores eram resultado de uma sobreposigcao de
claro para escuro, sendo assim quando a luz atravessava ou refletia em um objeto,
se formava a cor concluindo que a cor nada mais é do que a transi¢ao do claro para
0 escuro.

Isaac Newton, autor de A Nova Teoria da Luz e Cor, tem como seu principal
experimento a disposigdo de um prisma proximo da janela, fazendo com que a luz
quando projetada no prisma forma-se um raio circular na parede que mostrava as
cores “basicas”.

Goethe foi um filésofo, romancista e dramaturgo aleméo, e defendia que olhar
apenas nao era um estimulo, mas sim o conjunto da experiéncia que vai além disso.
Sendo assim a percepg¢ao das cores nao viria apenas do sentir ou do olhar, e sim da
maneira como nosso cérebro interpreta e processa tais informacdes, ao contrario de
Newton, que se foca no fato da cor ser apenas uma projecéo da refracdo da luz
especificamente fisico. “Goethe comega onde a fisica acaba”, sendo assim para o
autor a percepgao das cores se demonstra como algo psicoldgico.

Pode-se perceber entdo que através da histéria, de pensador para pensador,
na passagem de uma teoria a outra, nos ajuda no estudo da psicologia das cores.
Nesse sentido, é preciso entender de onde vem e como se forma para entdo
relacionar ao que a mente entende e interpreta a cor.

E a partir do entendimento dessas teorias, nos envolvemos na psicologia das
cores da autora Eva Heller onde encontramos a relagdo das cores com os
sentimentos, seus significados e simbolismo. Nesse contexto uma cor teria a
variagao de entendimento dependendo do seu tom e contexto aplicado. Esta nogao

trazida por essa autora sera o ponto em que queremos tratar nesta analise.



A partir desses autores, conseguimos fazer a relagdo de como as cores
afetam no entendimento do individuo a partir da cultura e experiéncia vivida pelo
mesmo e os sentimentos transmitidos nas cenas apresentadas.

Escolhemos trabalhar com varios filmes ao invés de apenas um para mostrar
as diferentes formas de aplicar as cores e os significados diversos de uma cor em
varios contextos, bem como a visdo do diretor, levando em consideracdo que o
préprio diretor do filme pode dar um novo significado para uma cor, dependendo da

situacdo em que é utilizada.



2. CAPITULO |

TEORIA DAS CORES



1.1. Aristételes — cores em relagao a natureza (385 — 222 A.C)

No primérdio da existéncia o ser humano ja tinha contato com a cor, usando
elementos encontrados na natureza para colorir suas cavernas e também seus
corpos, a fim de retratar o que esta a sua volta, porém nao se dava tanta importancia

as questdes de como era formada.

Anos mais tarde iniciaram-se os estudos das cores na Grécia antiga pelo
filosofo Aristételes. Em seus trabalhos, concluiu que as cores eram propriedade dos
objetos, sendo assim, a cor era projetada em um objeto a partir da luz - quando a luz
atravessa ou reflete em um objeto, se faz presente a cor do mesmo, ou seja, uma
transi¢cao do claro para o escuro.

Na obra De Sensu et Sensibili Aristételes compara a teoria da percepgao
das cores com o0 som, assim como sao sete notas musicais, as cores se dividem em
partes, sendo elas seis no total.

Em sua visdo as cores principais eram inicialmente derivadas dos quatro
elementos da natureza: terra, agua, fogo e ar. A partir dai, por seu grande interesse
em numeros declarou seis as cores principais, sendo elas: o vermelho, o verde, azul,

amarelo, preto e branco.

1.2. Leonardo da Vinci — cores em relagao a matéria (1452-1519)

Da Vinci também fez seu estudo das cores, que mais tarde ficou conhecido
como Tratado da Pintura e da Paisagem - Sombra e Luz. Em seu estudo afirma que
a cor nao é propriedade do objeto, mas sim da luz, foi o primeiro a observar que a

sombra pode apresentar coloracdo também.

1.3. Isaac Newton (1643- 1727)

A teoria das cores de Newton € uma das mais conhecidas até a atualidade.
Antes do experimento de Newton ja existia a ideia que a luz branca dava origem a
cores quando atravessava o prisma, porém acreditava-se que esse efeito se dava
por causa das impurezas contidas no objeto.

Newton como bom curioso entdo decidiu investigar o porqué desse

fendbmeno, entdo fez sua experiéncia que se tornou famosa até os dias de hoje:



dispds em uma sala, um prisma completamente polido e deixou que entrasse por
uma fresta em sua janela um feixe de luz do sol (luz branca) que ao encontro do
prisma produziu feixes coloridos, essas cores foram chamadas de spectrum.

Nao satisfeito, realizou uma nova experiéncia, dispds juntamente ao primeiro
prisma um segundo prisma, e esse era atingido por apenas uma cor produzida pelo
primeiro, mas esse nao criou um novo efeito, ou seja, obtinha novamente luz branca.

Apos todos esses experimentos concluiu que a luz ndo era pura, mas
formada pela mistura das cores que formavam o spectrum.

Newton também estudou as cores nos corpos, e foi capaz de afirmar que “as
cores nos corpos sao divididas simplesmente ao fato de que eles refletem a luz de
certa cor em maior quantidade do que outras”.

Seu trabalho foi publicado muitos anos depois, pois essa teoria teve uma

grande oposi¢cao na época.

1.4. Goethe (1749- 1832)

ApoOs uma viagem a ltalia, Goethe pede a Beitner um prisma emprestado
para que pudesse fazer o experimento de Newton, pois ele n&do conseguia
compreender de onde vinha a ideia de Newton que a luz era formada por uma
mistura de cores.

Sendo assim, ao realizar o experimento e olhar a parede branca e nao ver
nenhuma cor, concluiu entdo que de fato a teoria de Newton estava errada.

ApOs passar dois anos se dedicando a experimentos com prismas, lentes e
observando a natureza, chegou a algumas conclusdes, sendo elas:

- A luz é indivisivel e homogénea, ndo pode ser composta por luzes
coloridas;

- Qualquer luz que se reveste de cor € mais escura que luz colorida incolor,
a claridade nao pode ser composta por escuridao;

- Inflexao, refracao e reflexdo podem existir sem o fenébmeno cromatico;

- As Unicas cores puras sao azul e amarelo, vermelho proporcionado por
ambas e verde e purpura que sao misturas, todas as outras nao sao cores puras, luz
incolor ndo é composta por cores € o branco nao é composto por luz incolor nem

pigmentos;



- As cores sao estimuladas junto a luz, ndo sendo derivada dela.

Goethe queria descobrir as condicbes que o fenbmeno de manifestagao
acontecia. Procurava condi¢gdes em que o fendmeno da cor se apresenta.

A identificagcdao da cor varia de acordo com o fenbmeno de consciéncia, de
retina ou fisico.

O principal mérito de sua pesquisa foi ter demonstrado que a cor nao se
restringe ao fendmeno fisico.

A divergéncia entre Goethe e Newton ndo foi apenas pessoal, mas criou
divergéncias entre o idealismo alem&o e os fisicos newtonianos. O idealismo nao
aceitava a 6tica mecanicista.

Goethe afirmava que a cor ndo pode se formar apenas por luz e teriamos
que levar em consideragao a relagdo com orgaos especificos.

“Estao numa pista falsa, na medida em que procuram em Newton a causa
essencial da luz em uma modificagao original e particular dela, enquanto ela reside
na modificagao particular e original da retina.” (GOETHE).

A proposta de Goethe € a interpretagdo das cores a partir da visdo, sendo
que o olho € um 6rgao vivo.

Goethe tem como base que a atividade cromatica do olho focaliza a agao
viva das cores que determina como se apresenta.

Em sua obra refuta o fato de comparar a cor com o som, segundo ele é
como dois rios que nascem no mesmo lugar, porém se dividem e nunca se

encontram.
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Psicologia das cores — um estudo da obra psicologia das cores de

Eva Heller



Para entender como as cores funcionam na percepc¢ao do individuo,
precisamos entender a psicologia por tras delas.

Sabe-se que existem 160 sentimentos e caracteristicas relacionados as
cores, e essa relagdo depende do contexto, cultura e individuo que utiliza a cor.
Nesse sentido, podemos dizer que um determinado tom de vermelho pode significar
erotismo, mas também brutalidade; que o branco simboliza paz, porém em algumas
culturas € usado para simbolizar luto.

Para obtermos seus efeitos deve-se levar em consideragado que a cor nunca
€ apresentada individualmente, para isso usamos os chamados acordes cromaticos.
Segundo Eva Heller (2013) “A cada efeito intervém varias cores - um acorde
cromatico”. Por exemplo, para despertar o sentimento de fidelidade, é usada as
mesmas cores que para despertar confianga, entdo o acorde cromatico que
determina o efeito que a cor principal vai ter.

A percepcéao é determinada a partir do contexto em que é aplicada uma cor.
Segundo Heller (2013) “A cor em um traje sera avaliada de modo diferente do que a
cor num ambiente, num alimento, ou na arte”.

Na psicologia todas as cores tém importancia, apesar de os tedricos das
cores separa-las por grupos e ainda ignorar outras tantas, elas sao individuais e
cada qual com sua devida importancia.

Do vermelho obtém-se o rosa — mas a impressao que ele causa é totalmente
diferente. O cinza € composto de branco e de preto, mas seu efeito ndo corresponde
nem ao do branco nem ao do preto. O laranja tem parentesco com o marrom, mas
seus efeitos sdo, no entanto, opostos (Eva Heller, 2013).

Existem treze cores psicoldgicas, sendo elas vermelho, amarelo, azul, verde,
laranja, violeta, rosa, cinza, marrom, preto, branco, ouro e prata. Cada uma dessas
treze cores é autbnoma, n&o podendo ser substituida por nenhuma outra.

Partindo-se desses estudos, agora vamos entender cada uma das treze

cores e seus significados:



21. AZUL

Eva Heller (2013) diz “Azul que é considerada a cor predileta. E a cor da
simpatia, harmonia e fidelidade, é fria e distante, feminina e intelectual’.

Existem 111 tons de azul, alguns mais populares, outros usados por artistas
que conseguem reconhecer a diferenga entre um e outro. O setor onde menos se
usa essa cor é o alimenticio.

Os significados e simbolismos ligados ao azul sdao simpatia, harmonia e
confianga por sua relagdo com o divino e infinito. Azul € o céu, portanto azul é
também a cor do divino, a cor eterna. Azul é distancia amplid&o, eternidade/infinito e
grandeza, quanto mais distante mais fria a cor, produz perspectiva, quanto mais
claro o tom, mais distante e amplo.

O azul liga-se a Fidelidade, conectado ao simbolismo de distancia. “A
fidelidade tem a ver com a distancia, pois ela é posta a prova somente quando surge
a oportunidade para a infidelidade.” (Eva Heller, 2013)

O irreal e o fantastico também sao representados por essa cor, juntamente
com o violeta e o laranja, formando o acorde da fantasia: “No violeta, esta o lado
irreal da fantasia - o fantastico. Laranja, como a terceira cor da fantasia, simboliza o
prazer das ideias malucas.” (Eva Heller, 2013)

A cor divina, relacionadas aos deuses, pois 0s mesmos vivem no céu e o

estao cercados pela imensidao azul do mesmo.

Em virtude de as cupulas das igrejas simbolizarem a abobada
celeste, elas costumavam ser pintadas de azul [...] E gélido/frio, a
mais fria entre todas as cores, da esse significado a partir da
sensacdo humana. Nossa pele fica azul no frio - até nossos labios
ficam azuis.
(Eva Heller)

Se alguém deixa um ambiente com tonalidades mais quentes como o
amarelo e adentra um ambiente azul, sente a sensagao de que este esta mais frio;
“Cémodos atapetados de azul parecem relativamente amplos, mas sao na verdade
vazios e frios.” (Goethe)

Inteligéncia, ciéncia, concentragdo, independéncia, esportividade e

masculino, seu principal acorde é azul e branco, contudo o Unico motivo que o



relaciona ao masculino € a escolha da cor para bebés, que se usa o azul-claro.
Originalmente o feminino pertence a agua, pois € passivo, placido e suave, portanto
feminino, usado nas representagdes de virgem Maria no catolicismo. “O azul como
cor feminina teve sua importancia fundamental na pintura antiga, por ser a cor
simbdlica da Virgem Maria, a mulher de maior destaque no cristianismo.” (Eva
Heller, 2013)

Pratico e funcional usa-se muito em uniformes; diversdo e passividade
relacionam-se ao anoitecer, momento em que as pessoas vao para casa ou bares

relaxar.

A blue hour, “hora azul”, é a cor do anoitecer, quando se deixa o trabalho,
na Alemanha. Bares e pubs anunciam suas ofertas para a “hora azul™
bebidas alcodlicas no inicio da noite sdo mais em conta; assim se torna
duplamente atrativo o momento de descontrair, imediatamente apds o
encerramento do trabalho.

(Eva Heller, 2013)

Anseio, azul ndo é apenas bons sentimentos, azul do anseio é profundo e

usado na literatura; representa tristeza e melancolia.

Os blues surgiram entre os negros americanos e seu nome, naturalmente,
veio de azul — que inclusive, em inglés, significa também “triste” e
“‘melancolico”. E quem, em sentido figurado “tem os blues”, sopra tristeza.
As cancgoes dos blues falam de saudade, das dores de amor, do ansiar.
(Eva Heller, 2013)

Meérito fica ao lado do ouro e usado por lideres. Individuos de alta posi¢ao
social usam elementos azuis, seja 0 manto de um rei ou rainha, ou um uniforme de
uma patente alta de um cargo. Quando se tem um status elevado socialmente como
na politica, ou algum feito que tenha grande relevancia, o azul e o ouro estédo

presentes.



2.2. VERMELHO

Diz Eva Heller “Vermelho a cor de todas as paixdes do amor ao 6dio” (2013).

Existem 105 tons de vermelho, amor e 6dio, dois extremos, nos acordes o
amor representado por vermelho e rosa e o 6dio por vermelho e preto; é forga,
coragem, atrativa e masculina, ligada ao sangue que se acredita ser a forga vital do
ser, sua forgca esta ligada ao masculino assim como a agressividade. Segundo
Goethe é o rei das cores.

Regras basicas sobre o efeito das cores: 1. A mesma cor tem um efeito
completamente diferente quando esta combinada a outras cores. 2. Quando uma cor
se combina ao preto, seu significado positivo se transforma em seu contrario (EVA
HELLER, 2013).

Calor, energia, paixao e desejo, vermelho-laranja-amarelo é o acorde do calor
que tem forte ligagao ao sangue, e assim a paixao por ser incontrolavel como o fogo.
Segundo Eva Heller (2013) “Vermelho-laranja sdo também as principais cores da
paixao, o “sangue fervente”, pois, como o fogo, a paixdo também pode “queimar” e
“‘consumir™.

Alegria de viver e felicidade tém como acorde ouro-vermelho-verde,
relacionada a datas festivas; € sonoro, extrovertido e proximo, quanto mais forte é a
cor maior a sensacgao de proximidade

Ira, agressividade e excitagdo, vermelho-laranja-violeta é o acorde da
excitacao, vermelho-preto-laranja € o acorde da ira, quanto mais proximo de tons
escuros, mais agressivos.

Eva Heller (2013) diz “Vermelho é a cor da guerra” como o vermelho
simboliza for¢a, muitos guerreiros usavam essa cor em batalhas.

Alerta, perigo e proibido, como € a cor menos natural, € usada para esses
fins, como semaforos e placas de alerta.

Seducgado, sexualidade e erotismo, vermelho-violeta-rosa € o acorde da
seducao e sexualidade, com o violeta representa o erotismo; contudo também
carrega o simbolismo de imoralidade, quanto mais préximo do preto mais
pecaminoso é o simbolismo. Eva Heller (2013) diz “O vermelho é a cor tipica das
meretrizes. “Nao vista tanto vermelho, vao te tomar por uma vagabunda”; assim as

maes costumavam advertir suas filhas”.



Dinamismo e atividade, segundo Eva Heller (2013) “vermelho é a cor
simbdlica de todas as atividades que exige mais paixao do que compreensao”.

2.3. AMARELO

Eva Heller (2013) diz “Amarelo é a cor mais contraditoria, otimismo e
ciumes. A cor da recreagao, do entendimento e da traicao”.

Existem 115 tons de amarelo, ludico, recreagao, jovialidade e otimismo, por
ser a cor ligada ao sol, irradiam alegria e otimismo. Eva Heller cita “O compositor
Alexandre Skrjabin estava convencido de que cada tom tinha uma correspondéncia
cromatica; o ré maior era o ser amarelo”; representa verao por simbolizar o sol.

Inveja, ciumes, avareza e egoismo, a cor do que nos causa raiva, esta
fortemente ligada a sentimentos negativos, mais especificamente tons palidos de

amarelo.

No simbolismo das cores, a todo pecado, a toda caracteristica negativa
corresponde o preto. O amarelo puro, cor da iluminagéo, quando combinado
com o preto, torna-se a cor simbdlica do impuro. O amarelo da inteligéncia
se turva, transformando-se na cor da falta de discernimento.

(Eva Heller, 2013)

Acidez, juntamente ao verde, faz referencia ao azedo e amargo.

Espontaneidade, intrusdo e ostentagdo, ao lado do dourado é penetrante,
preto e amarelo sé&o as cores de adverténcia.

Triangular, redondo, angular e oval, como todas as outras cores o amarelo
também esta ligado a formas. “Apesar de as formas serem algo de muito concreto, a
consignacao de cores as formas € muito mais dificil do que a conceitos abstratos”.
(Eva Heller)

Hipocrisia, na politica o amarelo € a cor dos traidores tendo um papel
negativo. “Es um traidor, um amarelo; devora tu mesmo tua maga envenenada!”
(Hans Sachs)



2.4. VERDE

Eva Heller (2013) diz “Cor da fertilidade, da esperanca e da burguesia. O
verde sagrado e o verde venenoso”.

Existem 100 tons de verde, agradavel e tolerancia, a cor intermediaria em
diversos sentidos é umida e de temperatura agradavel. Transmite seguranca.

Na Teoria das Cores, o verde é complementar ao vermelho; mas na nossa
percepcao € na nossa simbologia cromatica, o azul é a cor que maior contraste faz
ao vermelho — também nesse sentido, o verde fica no meio (EVA HELLER, 2013).

Natural, € a cor simbdlica da natureza, por seu efeito natural ndo depende
de nenhum tom especifico; a cor saudavel e da vivacidade, simboliza alta vitalidade
e primavera, assim como o amarelo representa o verdo e o sol , o verde representa
natureza, plantas, crescimento.

O efeito naturalista do verde ndo depende de nenhum tom especial de
verde, e sim das cores que a ele sao combinadas: com azul e branco — as cores do
céu — e marrom — cor da terra — o verde se mostra absolutamente natural (EVA
HELLER, 2013).

Verde-amarelo-azul-rosa é o acorde da natureza, branco-verde é o acorde
do nascimento; é refrescante, tudo que é verde transmite a sensacgao de frescor,
porém, verde-preto-marrom formam o acorde do acido e amargo, verde-laranja é o
acorde aromatico. “Juventude, a imaturidade é sempre verde” (EVA HELLER, 2013).

A esperanga, ligada a primavera que € o renascer apés a morte,
ressurreicdo, germina como a primavera. “A primavera significa crescimento,
branco-verde é o acorde — do principiar.” (EVA HELLER, 2013).

Venenoso, esse contexto € existente por um conceito alemao, e também
pela utilizagdo da arte. O verde se tornou venenoso por causa das tintas usadas em
pinturas, eram produzidas a partir de cobre, era chamado também de verde cobre e
tem esse efeito téxico.

Tranquilizador e abrigo.

Para quando ndo mais desejamos nem suportamos. Para isso, para
aposentos em que se deve permanecer por muito tempo, o verde é a tonalidade de

forracdo mais escolhida (Goethe).



Credibilidade mostra o caminho, algo concreto e seguro.



2.5. PRETO

Eva Heller diz “A cor do poder, da violéncia e da morte. Cor predileta dos
designers e dos jovens. Cor da negacao e da elegancia” (2013).

Existem 50 tons de preto. O impressionismo nao reconheceu o preto como
cor. “Nao, o preto e o branco tém a sua razéo e a sua importancia, e quem os deixa
de lado néao se sai bem”. (VAN GOGH)

Fim e luto, assim como branco € composto por luz, o preto é a falta dela.
“tudo termina em preto” (EVA HELLER, 2013).

Quando algo vivo morre e apodrece torna-se preto.

Como um nada sem possibilidades, como um nada morto, apds a extingéo

do sol, como um eterno calar, sem futuro e sem esperanca: assim soa interiormente
o preto (WASSILY KANDINSKY).

No cristianismo o preto € a tristeza pela morte terrena.

Amor e édio, preto-vermelho caracteriza o 6dio, preto-vermelho-marrom é o
acorde da brutalidade e selvageria, amarelo-vermelho-preto € o acorde do egoismo
ja que o amarelo & carregado de muita negatividade, também simboliza a
infidelidade.

Mistério, magia e introversao, preto-violeta é o acorde do oculto; o mau,
preto é a simbologia do que é ruim; esta presente nas mais diversas expressdes

populares para indicar algo mau ou ruim; também simboliza azar.

A “magia negra” conjura as forgas do demdnio; as “missas negras”
pertencem aos cultos de todos os supersticiosos que esperam obter ajuda
do mal. Contudo, a magia ndo é negativa em principio, e o acorde
violeta-preto simboliza também as forgas ocultas da natureza.

(Eva Heller, 2013)

O preto é conservador, utilizado muito em religido.

Elegante, elegancia € ndo chamar atengao, presente nos trajes a rigor como
smokings. Na moda feminina também esta presente como o pretinho basico, é a cor
geral para qualquer ocasido. “A elegéancia é a mistura de refinamento, naturalidade,

esmero e simplicidade.” (Christian Dior).



Demonstra violéncia, pelo conceito de mau também é violento, presente em
momentos histéricos marcado por guerras; a cor do poder, predominante na cultura
alema e em sua bandeira.

Apertado, desajeitado, dureza e pesado, quando num ambiente da sensacgao

de ser menor, desajeitado por sua forte presencga.



2.6. BRANCO

Eva Heller (2013) diz “A cor feminina da inocéncia. Cor do bom e do
espirito”.

Existem 67 tons de branco, principio, bem, novo, verdade, ideal e
honestidade, simbolismo de inicio, € a cor do recomego, como a ressurreicao;
branco-azul-dourado € o acorde da honestidade, € também a cor dos deuses, usado

por reis e rainhas em coroagdes. O branco é a cor absoluta.

O branco, como cor proeminente, € usado também por reis e rainhas nas
ocasides mais importantes: na coroagdo, reis e rainhas trajam branco. A
rainha Elisabeth profere sempre seu discurso anual de abertura do
parlamento vestida de branco.

(Eva Heller, 2013)

Clareza e exatiddao, componentes da verdade. Sussurrante, é a cor
exclusivamente feminina, nobre, porém fraco; cor do silencio, branco-rosa-cinza € o
acorde do reservado e tranquilo.

Pureza e limpeza, o higiénico pertence ao branco, presente em industria de
alimentos e hospitais. Quando pensamos em higiene, pensamos em branco, toda
sujeira fica bem visivel no branco.

Inocéncia e imaculada, segundo Eva Heller (2013) “Quando a sexualidade é
pecado, o branco € a cor da inocéncia”.

E objetivo, neutro e leve, é o vazio; vazio é a auséncia do sentimento,
branco-cinza € o acorde corresponde a isso; cor do desconhecido. Segundo Eva
Heller (2013) “Em linguagem polida, uma “mancha branca” significa uma lacuna de

conhecimento”.



2.7. LARANJA

Eva Heller diz “A cor da recreagao e do budismo. Exética e penetrante, no
entanto subestimada” (2013).

Existem 45 tons de laranja, deleite e aromatico, muitos alimentos séo dessa
cor, € sempre esperado um bom sabor vindo dessa cor.

Ludico, sociavel e recreativo, é a cor da diversdo, juntamente com o amarelo
e o vermelho. Cor complementar do azul. “Nao existe laranja sem azul” (VAN
GOGH).

E intrusiva, a cor que menos agradava esteticamente. Para Goethe, o

laranja era um vermelho amarelado, “a cor em sua mais alta energia”.

Original, controverso e convencional, ndo é levada a sério € ndo se associa
a coisas caras, a mais controversa das cores; atividade, proximidade e extroverséo,
amarelo-laranja-vermelho € o acorde de intensificagdo; combinagéo de luz e calor
define a cor laranja. Segundo Eva Heller (2013) “Tudo quanto fosse de plastico,
fosse um balde ou um espremedor de limao, era apresentado ao consumidor na cor

laranja — e as vezes s6 nessa cor’.



2.8. VIOLETA

Eva Heller (2013) diz “Do purpura do poder a cor da teologia, da magia, do
feminino e do movimento gay”.

Existem 41 tons de violeta, devogao, cor da teologia, no romance de Alice
Walker a cor purpura, flores lilases do campo simbolizam o fato de Deus estar em

tudo e em todos.

Quando os professores das universidades ainda usavam vestes talares, os
professores de Teologia apareciam com boinas violetas. Em muitas
universidades o proprio talar era violeta, mas na maioria dos casos o talar
era preto com a borda violeta.

(Eva Heller, 2013)

Cor da extravagancia e singularidade, violeta-prata-ouro € o acorde da
elegancia nao convencional; cor da vaidade e feminilidade. No cristianismo a
vaidade € um dos sete pecados.

Cor da magia, mistério e fantasia.

Moda, inconformismo, originalidade e ousadia, relacionado a vaidade, é
sonoro quando combinado ao laranja.

O violeta é inconformista, é original. Apesar de sua frieza, o violeta € uma
cor sonora — e esse efeito se torna especialmente forte quando se combina com a
alegria do laranja (EVA HELLER, 2013).

E artificial e mais rara na natureza, portanto foi a primeira cor sintética.

Ambivaléncia e imprecisao, pertence ao acorde da mentira e da infidelidade

e sua impressao se altera com a luz.



2.9. ROSA

Eva Heller (2013) diz “Doce e delicado, chocante e kitsch, do rosa feminino
ao masculino”.

Existem 50 tons de rosa, charme, cortesia e sensibilidade sao a forca dos
fracos. “Sou o proprio rosa da cortesia” (Romeu e Julieta, SHAKESPEARE).

E ternura, vaidade, erotismo e seducdo é carinho por seu tom suave,
relacionado a pele se torna erdtico.

Perto do branco, o cor-de-rosa sugere perfeita inocéncia. Mas, perto do
violeta e do preto, como no acorde da seducao e do erotismo, o rosa oscila entre a
imoralidade e a paixao, entre o bem e o mal (EVA HELLER, 2013).

Infancia, suavidade, pequeno, rosa-branco-amarelo € o acorde mais terno é
a cor infantil; segundo Eva Heller “O rosa € como um bebé. O verde é a cor da vida
vegetativa, o vermelho é a cor da vida animal e o rosa € a cor da vida em sua
juventude.”.

E feminino, mas tradicionalmente masculino, sé é feminina por causa dos
bebés. Isso porque depois da primeira guerra mundial foi retirada dos uniformes a
cor vermelha, sumindo da moda masculina, nao teria mais I6gica usa o rosa para
meninos.

E sentimentalismo e romantismo, & irrealista e otimista de bom sentimento;
doce, brando e artificial, cor das guloseimas, quando combinado a cores metalicas e

mistas torna-se artificial; barato e vulgar na tonalidade Pink ou “rosa choque”.



2.10. OURO

Eva Heller (2013) diz “Dinheiro, sorte, luxo. Muito mais do que uma cor”.

Existem 19 tons de dourado, felicidade, apesar do ditado popular “o dinheiro
sozinho n&o traz felicidade”; o dourado esta bem presente nesse sentido; orgulho e
mérito; cor da fama, usado em medalhas de premiagao. “No acorde do orgulho e do
mérito, o azul simboliza a constancia, sempre necessaria para a obtengcao da
verdadeira fama” (EVA HELLER, 2013).

Beleza, pompa e solenidade relacionadas a ocasides festivas, porém na

antiguidade os homens trajavam ouro em qualquer ocasido, € a cor do luxo,
laranja-ouro-vermelho é o acorde do deleite que pertence ao luxo. E ostentacdo por

seu valor elevado.

Quando a nobreza se tornou economicamente dependente da burguesia
endinheirada, os burgueses passaram a poder também se vestir com
roupas douradas. Pode-se dizer que sua posigao social podia ser calculada
da quantidade de brocados de ouro que podiam usar.

(Eva Heller, 2013)

Eva Heller (2013) diz “Onde é que termina a elegancia do luxo e comega a
vulgaridade da ostentagdo?” essa questdo ndo tem uma resposta aceitavel, nem

sempre quem usa ouro esta ostentando.



2.11. PRATA
Eva Heller (2013) diz “Cor da velocidade, do dinheiro e da lua”.

Existem 20 tons de prata.

A prata sugere frieza. Ela é constituida pelas cores branco, azul e cinza,
todas cores frias. A neve tem reflexos prateados, e também por isso o prata
€ uma cor invernal. Como cor das coisas resfriadas, experimentamos essa
verdade no dia a dia: alimentos resfriados sdo embalados em aluminio, pois
a prata reflete o calor. A cor prata é adotada como cor da marca de muitos
produtos que devem ser consumidos gelados, especialmente bebidas como
a vodca.

(Eva Heller, 2013)

Velocidade e dinamismo, modernidade e tecnologia, usada em carros
velozes, simbolo da indoléncia, pois quando abandonado fica preto, € funcional,
portanto moderno, azul-prata-cinza € o acorde da tecnologia e funcionalidade, &

também artificial.

A cor prata da roda em movimento remete-nos também aos avides,
foguetes e locomotivas de alta velocidade. O prateado atua como uma cor
funcional: seu brilho reflete os raios do Sol, diminuindo o calor. Como cor da
velocidade, o prata deixa de ser nome de metal precioso para ser a cor de
todos os metais leves moderno.

(Eva Heller, 2013)

E elegante, singular e extravagante por sua discricdo. Segundo Eva Heller
(2013) “O ouro demonstra seu préprio valor. O prata ocupa um lugar de

subordinacao, realcando o valor da personalidade de quem o usa”.



2.12. MARROM

Eva Heller (2013) diz “Cor do aconchego, do pequeno burgués e da burrice”.

Existem 95 tons de marrom, feio, antipatico, antierético e intragavel,
fortemente relacionado a sujeira e excrementos, cores luminosas desaparecem nele;
juntamente com o preto é considerada a cor do ruim e do mal, cor da decomposigao
e envelhecimento;

O apodrecimento gera a cor marrom, por isso essa cor €, em sentido real e
simbdlico, a cor da decomposigéo e do intragavel. Na natureza é a cor do que esta
murchando, definhando; € a cor do outono (Eva Heller, 2013).

Preguica e burrice também sao representadas pelo marrom sendo preguica

um dos sete pecados capitais, também uma faceta do egoismo.
Aconchegante, €& simbolicamente positivo na decoragdo por sua
naturalidade, € também rustico; agradavel quando em conjunto com laranja e

amarelo, combinado com preto forma o acorde do pesado e estreito.

Marrom é a cor dos materiais rusticos, como a madeira, o couro e 0
algodao. Espagos com moveis marrons, tapetes marrons, revestimentos de
madeira nas paredes e no chdao ddo uma impressao de espago reduzido; e
€ exatamente essa limitacdo que transmite uma sensacéo de seguranca. E
0 marrom gera um clima espacial ideal — &€ uma cor célida, sem ser quente.
(Eva Heller, 2013)

Acidez e amargo representa um sabor forte e aroma intenso.
Pequeno burgués, antiquado, cor de tudo que falta personalidade,
monoétono, sem encanto e mediocre. Cor do passado. Todas as outras cores ficam

apagadas perto do marrom, € uma cor adaptativa que ndo chama atengao.



2.13. CINZA

Eva Heller (2013) diz “Cor do tédio, do antiquado e crueldade”.

Existem 65 tons de cinza, entediante, vazio, frio e inamistoso, cor que destroi
a alegria de viver; cinza-amarelo-laranja € improprio e provocativo, esta fortemente
presente na obra Fausto de Goethe; € a cor de mau tempo, chuva e nevoa. “A cor do

tempo”.

Toda cor que se mistura ao branco ou ao preto fica turva, sombria. Existe o
cinza azulado, avermelhado e amarelado — mas nao existe o cinza
luminoso. Os contrarios psicolégicos mais fortes do cinza s&o o amarelo € o
laranja, cores da luminosidade e da alegria de viver. Cinza-amarelo-laranja
€ uma combinacdo percebida como provocativa, algo imprépria — e essa
combinagéo de cores nao foi encontrada em nenhum dos conceitos.

(Eva Heller, 2013)

Cinza-preto-marrom é o acorde do hostil, frio, mau e antipatico. Como a cor
do tempo, quando o dia esta nublado o céu fica cinza.

Reflexdo e inseguranga; cor da teoria e indesejada. Mefistofeles dizia a
Wagner “Caro amigo, cinzenta é toda teoria, e verde é a arvore dourada da vida”.

Azul-branco-cinza € o acorde da ciéncia e objetividade; insensivel, os

sentimentos sao destruidos por ele; cruel.

Os cinzentos nao estdo condenados a danagao eterna, mas condenados a
trabalhar eternamente, eles sido os elfos do bem, duendes e gnomos, que
no cinzento anoitecer saem de suas tocas e trabalham até o cinzento
amanhecer. Os goblins pagaos, gnomos e trolls sdo também referidos em
alguns lugares como “homenzinhos cinzentos”. Esses sdo os seres do reino
das sombras — o horror (Grauen) em sentido real, que causa um terror
(Grauen) incompreensivel.

(Eva Heller, 2013)

Velhice, tornamo-nos grisalhos na velhice, equivale a sabedoria e

113

experiéncia; antiquado e modesto. Eva Heller (2013) disse ““In Ehren ergrauen” é

uma antiga expressao alemé que significava “envelhecer (= ficar grisalho, ergrauen)
com dignidade™.
Pratico, monotono, conservador e conformista, usado muito na moda

masculina ditada pelos ingleses.

Recentemente chegou-se ao cinza. E com motivos de sobra: o corte insosso
e anddino tinha mesmo que combinar com a cor dos uniformes dos 6rfaos; a
indoléncia perfeita é incolor, até mesmo o preto seria demasiadamente



assertivo; cinzenta, cinzenta, como por dentro as almas, a indumentaria
deve ser.
(Friedrich Theodor Vischer 1850)

12.CAPITULO 1ll

PSICODINAMICA DAS CORES NA COMUNICAGAO



Sabendo que a percepcgao, interpretacao e simbolismo das cores vém sendo
utilizado desde a antiguidade, como isso ajuda na comunicag¢do, na publicidade e
propaganda?

A forte ligagdo da cor com sentimentos influencia diretamente na decisao de
compra do consumidor, pois cada cor em seu simbolismo equivale a diversas areas
que fazem parte da vivéncia do ser humano como a medicina, alimentagao, limpeza
e assim por diante, o dominio na utilizacdo das cores torna muito mais eficaz a
mensagem a ser transmitida pelo consumidor. A cor exerce a fungcdo de
impressionar, expressar e construir. Quando vemos impressiona a retina, provoca
emocao e constroi uma linguagem porque tem seu préprio significado sendo também

um simbolo.

A cor em seu contexto psicoldgico torna clara, visual e ativa as sensagdes e
intencbes do ser, porém o homem sé reage a cor de acordo com seu
ensinamento e vivéncia cultural, € uma linguagem completamente individual.
“A cor é o toque, o olho, o martelo que faz vibrar a alma, o instrumento de
mil cordas”.
(Kandinsky)

De acordo com Farina a cor como uma linguagem universal pode transmitir
sua mensagem independente do nivel de alfabetizacdo do individuo, para isso &
preciso ter uma boa compreensdo da sintaxe das cores, principalmente na
publicidade, para que a mensagem seja transmitida de forma eficaz.

A cor como permite a exploracdo da dimensao proporciona a ideia de espaco.
Essa funcédo é utilizada muito em criacdo e decoragao de ambientes sendo que o
claro afasta e o escuro aproxima.

A espessura da linha, a posicdo da imagem em relagdo a superficie, a
sobreposi¢ao, sao maneiras de solucionar o problema do espaco dentro de um plano
bidimensional. A cor permite obter o mesmo efeito, isto €, a cor pode criar um
espaco (MODESTO FARINA).

Na publicidade, principalmente na TV, a utilizagdo das cores € muito
importante, levando-se em conta a forma como estimula as emocgdes.

A relagao clima e cor influenciam diretamente na moda, cada estagao tem sua

cor dominante e para estimular a grande necessidade de compra dos consumidores



€ explorada em grande escala, ndo se vende apenas um modelo, se vende uma cor

€ uma ocasiao ligada a ela.

E inegavel que a cor desempenha um papel preponderante na moda. A
maior parte das vezes nao dizemos: “Neste verdo usar-se-a tal modelo”;
mas sim “A cor que vestira as elegantes neste verdo sera o ‘preto”. E como
a alguns anos, quando vimos “o vestido pretinho”, que, inclusive, era
apanagio das ocasides mais elegantes, ser usado até mesmo para as
compras na feira, em pleno verdo, numa flagrante oposicéo a ldgica.
(Modesto Farina)

Nas artes graficas usa-se com estrema frequéncia a combinacéo de acordes
de cores, de forma que a cor principal que é a da escrita esteja em evidencia em

contraste com sua complementar.

Os comunicadores visuais tém a disposicdo enorme variedade de tipos
graficos, devendo escolhé-los de acordo com o veiculo que devera divulgar
a mensagem. E é claro que, quanto maior o nimero de opgdes, maior a
responsabilidade e a preocupagdo em eleger criteriosa e corretamente o
tipo mais adequado para o trabalho.

(José Coelho Sobrinho)

Pensando nisso, para artes graficas o texto precisa considerar luz-cor e
letra-fundo, também se deve levar em consideragdo o tamanho do tipo para adicéo
de cor.

A luz proporciona a percepgao das variadas cores ao ser humano,
dependendo da quantidade de luz captada por nosso olho a intensidade de
luminéncia do que esta a sua volta varia também.

Pessoas “normais” percebem todas as cores do espectro solar, porém
existem pessoas que tem a retina insensivel a cor. Esse fendmeno se chama
acromatismo, que nesse caso o individuo pode enxergar somente branco, preto e
cinza. Ainda existem os fendbmenos em que tem uma percep¢ao anémala de uma
determinada cor, sendo para o vermelho protanomalia, para o verde deuteranomalia
e para o azul tritanomalia, e ainda o daltonismo em que o individuo tem pouca
sensibilidade ao vermelho ou visdo mais proxima do espectro solar.

Um estudo feito por Bamz diz que a idade do individuo influencia na
preferéncia por uma cor, na area mercadologica € muito eficaz, por exemplo: uma

pessoa adulta tem preferéncia por comprar produtos com uma embalagem com uma



presencga consideravel de azul enquanto os mais jovens preferem as embalagens de
cor mais forte como o vermelho.

Como vimos, a percepgao visual muda de individuo para individuo, apesar do
peso psicoldgico que a preferéncia da cor carrega, a preferéncia por uma cor pode
ter variacdo de intensidade de um individuo para outro, sendo assim o fato de uma
pessoa ndo gostar da combinagdo de cores no vestuario de outra € tudo uma
questao de percepcgao e preferéncia de cada um.

Através de pesquisas € possivel produzir sua campanha a um publico
especifico atingindo as raizes nativas do mesmo.

Pessoas que vivem em lugares mais quentes tendem a preferir a cores mais
intensas, e as de lugares mais frios a cores menos intensas. Vemos como exemplo
individuos que vivem no nordeste onde o clima € muito mais quente e muito
ensolarada, praias e sertdes, em contraste com individuos que vivem em Sao Paulo
que tem uma paisagem mais urbana, além de ser conhecida como cidade da garoa.

A reacdo e entendimento das combinacdes de cores sdo de extrema
importadncia na comunicagdo, principalmente na criagdo de embalagens, e as
combinagbes também estdo ligadas muito a memdria do individuo, portanto a
combinagao certa de cores fara com que determinado produto seja lembrado com
mais facilidade.

A combinacdo verde e rosa é muito delicada, agradavel, mas dificil de
memorizar. Porém se lhe for acrescentado vermelho ao lado do verde, nos
lembraremos muito mais. Parece comprovado ser o verde um bom ativante da
memoéria (MODESTO FARINA).

Na publicidade a relagdo do que € anunciado com a cor que sera aplicada ¢é
muito proximo por questao de impacto ou realidade.

A publicidade é de certa forma considerada ilusoéria, por demonstrar uma
realidade quase perfeita, e em todos os sentidos sejam eles emocionais ou facil
assimilagdo, a cor € o que mais proporciona o éxito na transmissdo dessa
mensagem.

A cor consegue captar muito rapidamente a atengdo do potencial comprador,
portanto deve ser bem utilizada para o seu fim, pois se mal utilizada gera o

esquecimento de qualquer que seja o veiculo comunicador, principalmente



embalagens. A publicidade cria um ambiente que se antecipa ou estimula o desejo
do consumidor, entdo no planejamento mercadoldgico verifica-se a mensagem que o
produto quer passar para que o consumidor chegue até ele racionalmente.

Existe também a “compra de impulso”, entdo o publicitario precisa criar a
necessidade ou desejo no consumidor por algo que nado trara arrependimentos
futuros.

De fato, a maioria dos consumidores necessita geralmente de um produto
igual ao primeiro. Um automovel, por exemplo, seria suficiente, mas um segundo
veiculo estaria satisfazendo a um significado psicossociolégico (MODESTO
FARINA).

Os resultados de ambas as estratégias dependem muito do grau de
sensibilidade do individuo ao receber a mensagem.

O contraste das cores influencia fortemente em anuncios coloridos as
chamadas cores q vendem, usada com sabedoria facilita a leitura e entendimento,
para isso é preciso fazer uma analise , sabendo que a preferéncia de um individuo
por uma cor esta ligada também ao produto onde ela se encontra e até a classe
social do comprador.

A embalagem tem a magica fungcdo de dar um ‘psiu’ ao comprador. Além
disso, deve fazer com que a compra seja renovada, impulsionando o consumidor a
ficar fiel a sua marca (posicionamento) (MODESTO FARINA).

O valor que a cor tem na embalagem € de extrema importancia, pois € ela que
chama a atengédo em primeiro lugar no momento da decisdo de compra.

A cor utilizada na embalagem deve condizer com o produto.

Por exemplo: se a cor estd na embalagem de um inseticida, o objetivo
principal sera assinalar perigo. Isso implica no abuso das cores berrantes
para as embalagens desse tipo de produto. O preto e o amarelo aliam a
ideia de agéo enérgica e efeito nocivo e, quando aliados ao vermelho, cor
essencialmente indicada como um indice de alarme sio tons bastante
adequados ao caso.

(Modesto Farina)

A cor influencia também no peso, quanto mais escura, mais pesada a

embalagem parece.



A finalidade da marca, no entanto é fazer com que o consumidor lembre-se do
nome do produto.

A marca também ndo muda a cor independente de quaisquer fatores
externos.

Em cartazes a cor € a aliada do texto e forma, pode produzir efeitos
potencialmente bons.

Na TV, os anuncios coloridos sao retidos pelo individuo mais facilmente,
sabendo disso uma das formas eficazes de anuncios de produtos €& por meio do
cinema, onde se coloca o produto em meio a uma situagao cotidiana, de forma
discreta, porém que atinge o subconsciente do individuo que esta assistindo. Nao
apenas isso, mas em diversas situagdes, assim como o super-herdi que usa uma
determinada marca de roupa, ou come de algum tipo de alimento. Se pensarmos no
setor infantil a influencia sobre o consumidor é de certa forma intensa, um exemplo
disso é o personagem Popeye, o famoso marinheiro que comia espinafre
incentivando milhares de criangcas a comerem alimentos mais saudaveis.

Para entender melhor como as cores influenciam e transmitem mensagens e
sentimentos através das telonas, vamos ver a seguir uma breve histéria do cinema,

e como as cores sao utilizadas nesse meio.



13.CAPITULO v

HISTORIA DO CINEMA



Desde os primérdios de sua existéncia o homem sente a necessidade de
registrar sua historia. No tempo das cavernas, eram feitos desenhos nas paredes, e
ja se podia ver vestigios de movimentos nas figuras. Com o passar do tempo o ser
humano se dedicou a aprimorar seu modo de registrar sua histéria através de
pinturas e livros.

Com a invengdo da camera fotografica por Louis-Jacques Daguerre e
Joseph Nicéphone Niepce, o surgimento do cinema foi possivel e muitos outros
inventores baseados na camera fotografica fizeram suas préprias criagées para
produzir a imagem em movimento.

A primeira invengdao mais proxima do efeito que conhecemos é o
fenacistoscopio, inventado por Joseph-Antoine Plateau. Essa maquina apresentava
uma seérie da mesma imagem em posi¢cdes diferentes em um disco que quando
girado formava o movimento.

A partir dai, varios outros inventos surgiram, até que apareceu o
cinetoscopio, que foi inventado por Thomas A. Edison em 1889. Nesse equipamento
era passada a imagem em uma camera escura, onde um espectador de cada vez
assistia a um filme por meio de um orificio por um tempo limitado de 15 minutos, foi
esse invento que proporcionou o cinema como conhecemos hoje.

Como Edison nao patenteou o cinematografo, o mesmo foi patenteado pelos
irmaos Louis e Auguste Lumiére que produziram a partir de 1895 filmes de curta
duragéo, sendo o primeiro deles “La Sortie de L'usine Lumiére a Lyon” (A saida da
fabrica Lumiére em Lyon).

Apenas no comego do século XX que o cinema foi reconhecido como arte
por conta de nomes como George Méliés diretor de “Viagem a Lua” (1902).

A partir de entdo o cinema se modernizou cada vez mais chegando ao
expressionismo alemao, experimentalismo soviético e neorrealismo italiano e assim
por diante.

O cinema mudo que envolve nomes como D.W Griffith e Charles Chaplin se
tornou muito popular com filmes como “O nascimento de uma nagado” e “O

Vagabundo”.



O cinema falado foi a época de ouro de Hollywood, que vem com uma
grande massa de musicais e outros géneros que acabaram por explorar essa
insercao da fala.

Em 1970 surgem alguns grandes nomes como Martin Scorsese, Steven
Spielberg e George Lucas com a rebeldia e violéncia trouxeram e trazem grande
lucro aos estudios.

Com a chegada dos grandes efeitos especiais, o futuro da sétima arte chega
com muita tecnologia e fantasia, nomes como “E.T.” de Spielberg, “Titanic” de James
Cameron e “Senhor dos Anéis” de Peter Jackson surgiram com forga, além desses
fez se também a fama das animagdes da Pixar como “Toy Story” de John Lasseter;
€ o0 grande cinema moderno, o famoso Blockbusters.

Apenas efeitos visuais, bons roteiros e interpretagdo nao sio suficientes, a
grande relacdo do cinema com a cor faz toda diferenca na modernidade da sétima
arte, transmitindo com muito mais intensidade as cenas e sentimentos envolvidos
nos filmes, um belo exemplo € “O lluminado” de Stanley Kubrick, que usa e abusa da
cor vermelha em suas obras, seu objetivo era passar com a maior intensidade
possivel a sensacao de violéncia e perigo ao publico, o que tornou seus filmes
unicos e memoraveis.

Vimos nesse capitulo uma histéria breve do cinema, a evolugdo desde a
criacao do primeiro filme até a modernidade, e agora que entendemos um pouco
dessa forma de arte poderemos ver no proximo capitulo como a cor se apresenta em
diversos filmes com histérias e contextos diferentes, para entendermos as diferentes

formas do uso da cor.



14.CAPITULO v

A COR NO CINEMA



Como a cor funciona nos filmes?

Segundo Eduardo Aranha, em seu artigo, ha quatro usos que os
realizadores podem dar a cor nos filmes. A cor é fundamental na producéao de filmes,
mesmo que passe despercebido pelos espectadores. Na producéo € essencial, ndo
apenas por passar sentimentos, mas pelo significado e por ser capaz de sozinha ser
capaz de contar uma historia. Veremos a seguir essas quatro formas citadas

anteriormente:

Contraste

Para que nao haja mudancgas de temperatura de uma cena para outra se usa
o contraste para que possa ter consisténcia visual, ha duas cores predominantes
para determinar a temperatura sendo elas o azul para temperaturas mais frias e o
laranja para temperaturas mais quentes.

Nesse mesmo uso também pode transmitir sentimentos; usando uma
tonalidade azul além de transmitir uma atmosfera mais fria também pode transmitir

medo, e o laranja além do calor pode passar segurancga.

Epoca
Nesse modo sdo usadas cores predominantes da época em que a histéria
acontece, por exemplo: nos anos 60 e 70 o padrao de cores utilizado é o laranja,

amarelo e marrom ou castanho.

Clima
Mais uma vez falamos do azul que representa temperaturas frias e o laranja

temperaturas mais quente.

Significado
Quando é aplicada em um momento proprio a cor pode explicar uma cena

sem qualquer ajuda de outro elemento.

Sera apresentada a seguir uma analise feita das cores em cenas

selecionadas de dezessete filmes diferentes. O objetivo é demonstrar quais



sentimentos as cores predominantes das cenas carregam, o significado e simbolo
que representa dentro do contexto do filme e da visdo do diretor e produtor, bem
como as diferencas dos mesmos de fiime para filme, dessa forma podemos

compreender a importancia que ela tem nas produgdes com esse exercicio pratico.



5.1. O ILUMINADO
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Figura 1
Cena no tempo 01:50:57 do filme

Nesse filme o diretor Kubrick usa e abusa do vermelho, como uma das obras primas
do terror, o vermelho n&do poderia significar outra coisa se nao violéncia, morte,
sangue e ira. Segundo a psicologia quando mais proximo do preto mais pecaminoso
€ o significado do vermelho, é citado também vermelho-laranja-preto, € o acordo da
ira. Essas trés cores aparecem com muita frequéncia no decorrer do filme. Nessa

cena o0 mar de sangue que jorra do elevador, simboliza toda a violéncia e morte que



ocorreu no local, é agressividade jorrando na tela, € o vermelho vivo do sangue, 6dio

brutal.



5.2. A COLINA ESCARLATE

Figura 2
Cena no tempo 00:19:26 do filme

Em A Colina Escarlate o vermelho simboliza erotismo e paixdo, com uma
composi¢cdo escura, proxima do preto, a personagem trajada toda de vermelho
simboliza o pecado, irma de um dos protagonistas, pratica o incesto, é o simbolo da
imoralidade, na psicologia o vermelho também simboliza o perigo, no filme a
personagem € realmente perigosa, com sintomas de psicopatia, pratica o

assassinato a sangue frio, porém, além de todo o simbolismo pesado existe amor no



seu interior, o amor fraterno pelo irmao e de mulher por um homem pelo menos. E a

personificacdo da cor em quase toda a sua simbologia, do amor ao 6dio.

5.3. ROGUE ONE: UMA HISTORIA STAR WARS

Figura 3
Cena no tempo 02:04:09 do filme

Nessa cena em que Darth Vader aparece todo o plano em que ele aparece s&o preto
e vermelho, seu sabre de luz vermelho significa corrupgao, ira e o puro mal, quando
Anakin Skywalker vai para o lado negro da forga apds se corromper seu sabre de luz
sofre juntamente com o Jedi que o possui e “sangra”, ele se torna vermelho por
conta da maldade e sofrimento de Vader. Sendo um Lord Sith com seu corpo todo
destruido é obrigado a trajar uma roupa especial que nesse caso é preta,

simbolizando o lado do mal, ruim e cruel.



5.4. AS VOZES

Figura 4
Cena no tempo 00:26:20 do filme

Nesse filme o personagem sofre com uma mente perturbada, esta em constante
tratamento psicoldgico, € um rapaz meigo e sensivel, porém descontrolado, quando
para de tomar seus remédios, seu olhar do mundo é fantasioso, as cores sdo mais
vividas. Nessa cena Jerry (personagem principal) perde completamente o controle e
mata Fiona, a moga que ele estava apaixonado, sempre achando que nao fez por
mal, a todo o momento ele pede desculpas e diz q sente muito. O amarelo gritante
de sua jaqueta em um cenario sombrio com mescla de azul e verde mostram a total
insanidade e morbidez da cena, Jerry se deixa levar completamente por sua mente

doente e o amarelo simboliza esse descontrole, doente e insano de Jerry.



5.5. KILL BILL VOLUME 1

Figura 5
Cena no tempo 01:22:25 do filme

Ja no filme Kill Bill Volume 1 o amarelo simboliza vinganga, significado que vem da
cultura oriental, como é dito na psicologia das cores, a percepg¢ao vem do contexto e
cultura a que a cor é apresentada. Tarantino mistura a tematica do velho oeste com
elementos da cultura oriental, sendo assim o significado do amarelo como vinganga
€ bem coerente sendo que a personagem principal esta em busca de vingancga,
matando todos que estavam envolvidos na chacina do seu casamento, incluindo a
morte de seu bebé que ainda nédo tinha nascido e na sua quase morte. Além do
amarelo a presencga do preto nas vestes da personagem, segundo a psicologia das
cores a combinacdo de amarelo e preto sdo as cores da adverténcia, nesse caso

mostrando que a personagem é perigosa.



5.6. A LIBERDADE E AZUL

Figura 6
Cena no tempo 00:44:05 do filme

Em a liberdade é azul a personagem sofre um acidente de carro que mata sua filha
de 5 anos e seu marido, apos esse acontecimento ela tem que lidar com a perda. O
filme todo é carregado de tons azuis que simbolizam a triste, soliddo, culpa e
melancolia da personagem ao lidar com a perda de sua familia. Nessa cena Julie
esta na piscina, la ela demonstra toda a sua tristeza, toda a cena é quase que
completamente azul, o azul melancdlico, Julie ndo demonstra muita emogao durante
o filme, ela ndo chora e nao perde a calma, mas fica subentendido que quando esta
na piscina ela pode botar isso para fora sem que ninguém perceba, € a sua
liberdade, o descarrego. O azul que também simboliza agua, nessa cena é

realmente isso, a agua lavando dela todo o sofrimento.



5.7. HARRY POTTER E AS RELIQUIAS DA MORTE: PARTE 2

Figura7
Cena no tempo 01:22:25 do filme

Assim como em a liberdade é azul, nessa cena do ultimo filme da franquia Harry
Potter, toda a cena é tomada pela tonalidade azul. Nessa cena o personagem
encontra a mulher que amava, a unica mulher que amou morta no quarto do filho,
apos ter tentado de tudo para salvar sua vida, ao encontra-la morta seu choque e
tristeza transbordam dele, ele abraga o corpo dela e chora, sendo assim o azul,
simboliza toda a tristeza da perda. O personagem também sempre veste preto, que
no inicio da franquia até esse momento simbolizava apenas maldade, porém apdés
essa cena que mostra um momento do passado do personagem também simboliza

um luto eterno que ele guarda de sua amada.




5.8. LARANJA MECANICA

Figura 8
Cena no tempo 00:01:41 do filme

No filme, Alex e seus Drooges trajam branco sempre que vao sair para cometer seus
atos de violéncia e anarquia, o branco na psicologia das cores tem como um dos
seus significados a paz, sendo assim quando pensamos em paz, logo vem a nossa
mente que é algo resultado de um ato de bondade, segundo o que aprendemos
culturalmente na sociedade, porém nesse filme a paz provem dos atos de violéncia
cometidos pelos personagens , ou seja 0 branco presente no traje utilizado pelos
personagens simboliza a satisfagdo e paz de espirito que os mesmos sentem ao

serem maus ou cometerem atos maus.



5.9. CISNE NEGRO

Figura 9
Cena no tempo 01:29:50 do filme

Nesse filme, diferente de laranja mecanica, o branco representa a inocéncia e a
pureza do ser, em esséncia o que € bom. O cisne branco que é a bela moga
enfeiticada e meiga é representada de branco, é interpretado com maestria pela
bailarina que na histéria, tem na sua personalidade uma pessoa doce. O branco
também simboliza nesse caso a perfeicdo, € uma cor imaculada e limpa,
corresponde perfeitamente a personalidade da personagem que se esforga para ser

a bailaria perfeita, executando os passos com exceléncia.



Figura 10
Cena no tempo 01:34:40 do filme

Ja nessa cena do mesmo filme a bailarina traja a vestimenta preta, caracteristica do
cisne negro representado pela donzela ma, que deseja roubar o principe do cisne
branco, o preto representa o mau e perverso, € sombrio e erético, a danga é mais
dura, ela seduz o principe, a personagem muda totalmente sua personalidade ao
interpretar o cisne negro, mais especificamente quando finalmente veste o traje
negro do cisne, pois durante a historia ela se esfor¢a para encontrar a personalidade
para interpretar o cisne negro, como sua personalidade €& doce, ela recorre a
conhecer um lado seu reprimido, usando de alcool, drogas, além de experiéncia
sexual, encontrando o que ha de sujo em seu interior, representado perfeitamente

pelo preto, mal, sujo e perverso.



5.10. JOGOS VORAZES - A ESPERANCA PARTE 2

Figura 11
Cena no tempo 00:27:26 do filme

Nesse filme existe uma grande utilizacdo da cor cinza, o cinza uma mistura de
branco e preto € a cor neutra, nesse filme é usada para simbolizar a igualdade
vendo que todos no distrito utilizam essa cor, além de condizer perfeitamente com a
personalidade da populagao de vive nesse distrito, por passarem pela destruicdo de
seu distrito e serem obrigadas a viverem no subsolo, com recursos escassos, vitima
de doencas que quase acabaram pela populagdo, assim como diz na psicologia das

cores, € a cor da frieza, assim como a populacao presente no distrito.



5.11. HARRY POTTER E O PRISIONEIRO DE AZKABAN

Figura 12
Cena no tempo 01:32:15 do filme

Na psicologia, o cinza é significado de velhice, € mondétono, é também a cor do
tempo e assim se define o personagem Lupin, novo professor de defesa contra a
arte das trevas e velho amigo do pai de Harry, parece sempre doente, e por ser
lobisomem, se sente desgastado nos periodos de lua cheia, sempre retratado com
tom de cinza e marrom (simbolo de conforto, na psicologia também simboliza tempo
e monotonia), forma uma combinagao perfeita para o personagem. Nessa cena do
filme Lupin fala com Sirius, outro velho amigo do pai de Harry e também padrinho do
Harry, portanto o ambiente todo cinza simboliza o passado. O cinza representa a
inteligéncia, seu amplo conhecimento sobre as artes das trevas, entre outras areas

da bruxaria, se mostra uma pessoa de meia idade com um alto nivel de sabedoria.



5.12. MAD MAX ESTRADA DA FURIA

Figura 13
Cena no tempo 00:18:02 do filme

Mad Max se passa em um futuro pds-apocaliptico, o filme utiliza principalmente de
azul e laranja para mostrar os dois extremos de temperatura, nessa cena o laranja &
a cor mais predominante mostrando o calor sufocante do deserto durante o dia.
Também se pode notar que é um laranja vibrante, muito proximo do vermelho, que
significa perigo. Todo filme tem essa tensao que o vermelho e o laranja transmitem a
urgéncia e o calor extremo de um ambiente seco e desolador que passa bem a

sensacao de apocalipse desesperador e brutal.



5.13. VALENTE

Figura 14
Cena no tempo 00:09:44 do filme

Valente tem como cores principais o laranja e marrom, sendo que o laranja nesse
caso significa rebeldia e jovialidade de todos os personagens com cabelos ruivos,
mesmo sendo entre estes o pai que é o mais velho ainda sim exibe uma disposi¢cao
e personalidade agitada que a cor laranja transmite. O marrom por outro lado é
rustico, transmite seguranga e conforto, sendo que todo o ambiente é decorado por
moveis de madeira, essa cena em que a familia se reune na refeicdo tem uma
iluminagdo amarelada, o amarelo nesse caso simboliza a alegria e a espontaneidade

da personagem principal que conta a histéria do pai para os irméos.



5.14. ABELAE AFERA

Figura 15
Cena no tempo 01:26:41 do tempo

Na cena do baile de A Bela e a Fera, as cores predominantes € o marrom e o ouro,
um contraste entre o luxo e a riqueza do ouro com o rustico e hospitaleiro marrom,
segundo a psicologia das cores o azul € a cor usada por lideres, sendo a Fera um
principe € comum sua roupa ter a preseng¢a do azul mostrando sua autoridade, o
amarelo do vestido da Bela é a alegria, todo esse conjunto mostra a transi¢éo que a

ambos os personagens apresentam durante a histéria.



5.15. O CACADOR E A RAINHA DE GELO

Figura 16
Cena do tempo 01:32:31 do filme

Essa historia que acontece antes e depois da historia de a Branca de neve e o
Cacador, a rainha Ravenna (rainha ma de A Branca de Neve) tinha uma irma Freya,
a irma fica gravida e Ravenna com sua obsesséo pela beleza mata o bebé ao saber
que esse poderia ser mais belo g ela. Sua caracterizagcdo com o ouro € 0 preto
mostra a luxuria e a maldade que tem no seu interior, 0 ouro também simboliza o
status por ser uma rainha e demonstra a sua riqueza além do poder sendo ele social

€ magico.



5.16. O CACADOR E A RAINHA DE GELO

Figura 17
Cena no tempo 00:10:58 do filme

Nessa cena ja podemos ver a Rainha Freya, chamada também por Rainha de Gelo,
toda caracterizada de prata, o prata simboliza a frieza da personagem que desperta
seu poder apdés a morte da filha, também simboliza a crueldade. Apés a morte da
irma Ravenna, Freya quer tomar para si o espelho magico. Suas intengbes ndo sao
boas para essa aquisicdo, exatamente pela personalidade adquirida apds a morte da
filha, a dureza, elegancia, crueldade e frieza definem a personagem que se veste

toda de prata.



5.17. MENINAS MALVADAS

Figura 18
Cena no tempo 00:17:37 do filme

O filme mostra bem o esteredtipo do que conhecemos como “patricinhas”, as
adolescentes perfeitas e femininas. Nessa cena a personagem Cady acaba de entrar
para o grupo das garotas populares, essa entrada € marcada exatamente por essa
cor, as quartas feiras elas usam rosa, e Cady como a garota inteligente que n&o liga
para a aparéncia pega emprestar de um amigo uma camisa rosa. O rosa simboliza
no contexto do filme a passagem da crianga para mulher, mostrando todo o charme
e feminilidade, quando combinado com cores escuras e quanto mais fortes o tom do
rosa for mais proximo do erotismo e vaidade, ele é segundo a psicologia das cores,
essa caracteristica se mostra na personagem Regina, lider das populares, sempre
aparece com um elemento preto em meio ao rosa, ela esta entre o bem e o mal, o

inocente e o perverso.



5.18. HARRY POTTER E A ORDEM DA FENIX

Figura 19
Cena no tempo 00:39:09 do filme

Em Harry Potter e a Ordem da Fénix, a personagem Dolores Umbridge aparece
sempre vestida toda de rosa, até sua sala é quase que completamente rosa, o que
nos faz pensar em uma senhora meiga e doce, porém sua personalidade é
totalmente o contrario disso, apesar do jeito gentil de falar, ela carrega uma alma
sombria, tem valores conservadores e extremamente preconceituosos, suas agoes
nada tem a ver com a cor que a cerca, criando dessa forma uma nova interpretagao
para essa cor. Mostra que nem sempre a aparéncia define o que a pessoa realmente
€ nessa cena sua boca sorri, porém seus olhos demonstram sua frieza ao fazer um
tipo de tortura com o seu aluno pelo simples fato de querer mostrar sua autoridade,

nos fazendo ver que nem sempre o vilao é aquele que vive nas sombras.



15. CONCLUSAO

Apos toda a pesquisa feita para a producao desse trabalho, pudemos ver o
longo caminho percorrido para a compreensao das cores, ndo somente seus
significados psicoldgicos, mas aplicados em diferentes meios. A grande variagéo que

existe de significado e simbolismo que as cores carregam € impressionante.

Compreendemos agora que nao € por acaso, ou por mero capricho a
escolha das cores em diversas areas, essa compreensao foi possivel através do
estudo das teorias das cores, que nos ensina como sdo formadas as cores e as
percebemos, dessa forma chegamos a psicologia das cores, que nos foi
apresentado os diversos significados das cores, além dos simbolos que podem ser.
Por causa dessa obra, em conjunto com a psicodindmica das cores na comunicagao,
pudemos ver com mais clareza o papel que a cor exerce na comunicagao, que seus
significados sao primordiais na produ¢cao de campanhas publicitarias, assim como

em embalagens e afim.

Sabemos que a presencga de publicidade em produgdes cinematograficas
cresceu consideravelmente do inicio do cinema até hoje, e 0 uso das cores em
ambos os meios foi se desenvolvendo de forma muito parecida. Podemos ver como
um complementa o outro se observarmos com atencdo as producdes, desde uma
embalagem de chicletes a um carro. As cores se destacam, e muitas vezes
podemos identificar o produto ndo sé por sua forma, mas por sua cor especifica
quando vemos a cena em que ele surge, as cores empregadas nos produtos
despertam sentimentos no espectador, o0 mesmo acontece com toda a composi¢ao

da cena do filme.

A partir da analise concluimos que as cores sao realmente essenciais nas
producdes audiovisuais, pois potencializa o que o contexto da cena juntamente com
as agodes contidas nela quer despertar no espectador. Se vemos uma cena que
acontece em um deserto como em Mad Max, a tonalidade laranja potencializa o que
ja sabemos, que o deserto fica sobre um sol escaldante e uma imensidéo de areia, a

tonalidade laranja deixa mais em evidéncia o calor sufocante que é possivel sentir



em um ambiente assim, por ser uma cor quente. Se a cena fosse verde ou marrom o
sentimento de calor ndo seria presente, portanto a aplicagao da cor para determinar
a temperatura é primordial. Assim como a cor pode nos passar as sensagdes de
temperatura, os sentimentos transmitidos por ela também causam uma diferenca
significativa na reacdo do espectador. O azul como vimos no estudo pode

representar tristeza se o contexto da cena pede que seja assim.

A cor deixa a experiéncia de assistir um filme mais vivida, pois a arte imita a
vida, e a vida é repleta de cores que ao decorrer de nossa existéncia teve para si
diversos significados que atingem nosso subconsciente de forma grandiosa, nossa
cultura e experiéncia de vida sao retratadas na tela e as cores fazem parte dela, nos
traz felicidade, nostalgia e medo, nds relacionamos a cena assistida muito mais

fortemente a algo vivenciado verdadeiramente por nés com a presenga das cores.

O cinema preto e branco tem seu esplendor, e carrega em si muito
significado, isso gracas aos grandes artistas de sua época. Porém as cores deixam
tudo mais real, como dito no capitulo da teoria das cores, as cores vieram
primeiramente da natureza, os sentimentos, sensagdes e significados s&o reagdes
naturais do ser humano e desde sempre aprendemos inconscientemente a
relacionar tudo isso as cores que nos cercam, e isso € muito bem representado no

cinema com a presenga das cores.

Conseguimos além de poder compreender a utilizacdo das cores no cinema,
também produzir um documentario, que mostra de forma dindmica todo o conteudo
desde trabalho, sendo uma alternativa para todos que tiverem interesse no assunto
e procuram material sobre, sendo possivel entender de forma simples e com muitos
exemplos o conteudo presente aqui. Pode servir também posteriormente como
consulta para pesquisa futuras de outros alunos, mantendo atualizadas as variadas

formas de utilizagdo das cores nesse meio.



16.REFERENCIAS

Sites:

POSSEBON, Ennio, “A Teoria Das Cores de Goethe”.

(http://www.sab.org.br/portal/images/Artigos/artes/teoria-das-cores-de-goethe/teoriadascores-

enniopossebon.pdf)

ARAUJO, Leandro Carneiro. “A Teoria Das Cores de Goethe”, 2013. Disponivel em: 25 de
Agosto de 2013. Acesso em: 22 de Fevereiro de 2017.

(http://www.antroposofy.com.br/wordpress/a-teoria-das-cores-de-goethe/)

ARAUJO, Lindomar da Silva. “Histéria do cinema”, 2000.

(http://www.infoescola.com/cinema/historia-do-cinema/)

FERNANDES, Cléaudio. “Origem do Cinema”

(http://mundoeducacao.bol.uol.com.br/historiageral/origem-cinema.htm)

TAVARES, Ingrid. 4 Historia do Cinema, 2005. Disponivel em: 31 de outubro de 2005.
Acesso em: 31 outubro 2016

(http://super.abril.com.br/cultura/a-historia-do-cinema/)

ANTONIO, Marcos. “Conheg¢a a Psicologia das Cores no Cinema em 16 Filmes”, 2016.
Disponivel em: 20 de julho 2016.

(http://cineracional.blogspot.com.br/2016/07/conheca-psicologia-das-cores-no-cinema.html)

DAMASO, Grégorio. “As Cores no Audiovisual ”2017. Disponivel em: 13 de marco 2017

https://locomotivajr.wordpress.com/2017/03/13/as-cores-no-audiovisual/

ARANHA, Eduardo. “4 usos que os realizadores podem dar a cor nos filmes”,2016.
Disponivel em: 14 de outubro 2016
(http://mundodecinema.com/cor/)


http://www.antroposofy.com.br/wordpress/a-teoria-das-cores-de-goethe/
http://www.infoescola.com/cinema/historia-do-cinema/
http://mundoeducacao.bol.uol.com.br/historiageral/origem-cinema.htm
http://super.abril.com.br/cultura/a-historia-do-cinema/
http://cineracional.blogspot.com.br/2016/07/conheca-psicologia-das-cores-no-cinema.html
https://locomotivajr.wordpress.com/2017/03/13/as-cores-no-audiovisual/

Livros:

MODESTO, Farina. Psicodindmica Das Cores Em Comunica¢do. 4* edi¢do. Sao Paulo:

Editora Edgard Bliicher LTDA, 1990.

HELLER, Eva. 4 Psicologia Das Cores. 1* edi¢ao. Sdo Paulo: Gustavo Gili, 2013.

GOETHE, John Wolfgang Von. 4 doutrina das cores. Tradugédo por Marco Giannotti.

Filmes:

O iluminado (The Shining). Dirigido e produzido por Stanley Kubrick. Warner Bros.
Pictures, EUA e Reino Unido. 1980.

Rogue One: Uma Historia Star Wars (Rogue One: A Star Wars Story). Dirigido
por Gareth Edwards. Produzido por Kathleen Kennedy, Allison Sheamur e Simon
Emanuel. Walt Disney Studios Motion Pictures, EUA. 2016.

A Colina Escarlate (Crimson Peak). Dirigido e produzido por Guillermo del Toro.
Produzido por Callum Greene Jon, Jashni e Tomas Tull.Universal Pictures, EUA e
Brasil; NOS Lusomundo Audiovisuais, Portugal e PALOP. 2015.

As Vozes (The Voices). Dirigido por Marjane Satrapi. Produgdo Matthew Rhodes,
Adi Shankar, Roy Lee, Spencer Silna. Netflix, EUA e Alemanha. 2015.

Kill Bill Volume 1. Dirigido por Quentin Tarantino. Produzido por Lawrence Bender.
Miramax Films, EUA. 2003.

A Liberdade é Azul (Trois Couleurs: Bleu). Dirigido por Krzysztof Kieslowski.
Produzido por Marin Karmitz. MK2 Diffusion, Franga; Miramax EUA. 1993.

Harry Potter e as Reliquias da Morte: Parte 2 (Harry Potter and the Deathly
Hallows: Part 2). Dirigido por David Yates. Produzido por David Heyman, David
Barron e J. K. Rowling. Warner Bros. Pictures, EUA e Reino Unido. 2011.



Harry Potter e o Prisioneiro de Azkaban (Harry Potter and the Prisoner of
Askaban). Dirigido por Alfonso Cuardn. Produzido por David Heyman, Chris
Columbus e Mark Radcliffe. Warner Bros. Pictures, EUA e Reino Unido. 2004.

Jogos Vorazes: a Esperancga parte 2 (The Hunger Games: Mockingjay part 2).

Harry Potter e a Ordem da Fénix (Harry Potter and the Order of the Phoenix).
Dirigido por David Yates. Produzido por David Heyman e David Barron. Warner Bros.
Pictures. 2007.

Meninas malvadas (Mean Girls). Dirigido por Mark Waters. Produzido por Lorne

Michaels, Tony Shimkin e Louise Rosner. Paramount Pictures, EUA. 2004.

Cacador e a Rainha de Gelo (The Huntsman: Winter’s War). Dirigido por Cedric
Nicolas-Troyan. Produzido por Joe Roth. Universal Pictures, EUA. 2016.

Laranja mecénica (A Clockwork Orange). Dirigido e produzido por Stanley
Kubrick. Columbia-Warner, EUA e Reino Unido. 1971.

Mad Max Estrada da Furia (Mad Max Fury Road). Dirigido e produzido por George
Miller. Produzido por Doug Mitchell e P. J. Voeten. Warner Bros. Pictures, EUA e
Australia. 2015.

A Bela e a Fera (The Beauty and the Beast). Dirigido por Bill Condon. Produzido
por David Hoberman e Todd Lieberman. Walt Disney Motion Pictures, EUA e Brasil;
NOS Audiovisuais, Portugal e PALOP. 2017

Valente (Brave). Dirigido por Mark Andrews e Brenda Chapman. Produzido por
Katherine Sarafian. Walt Disney Motion Pictures, EUA. 2012.

Cisne Negro (Black Swan). Direcdo de Darren Aronofsky. Produzido por Scott
Franklin, Mike Medavoy, Arnold Messer e Brian Oliver. Fox Searchlight Pictures,
EUA. 2010.






17. ANEXO

18.

19. (Link:
HTTPS://Iwww.YOUTUBE.COM/WATCH?V=HN-OvzTYD-K)

Storyboard:

SEQUENCIA 1: INTRODUGAO

Imagens de desenhos rupestres aparecem na tela acompanhando a narragao.

SEQUENCIA 2: ARISTOTELES

Aristoteles

384 a.C. - 322 a.C.

do objeto

Imagens ilustrativas sobre Aristdteles e suas teorias que estudamos vao aparecendo para o
expectador de acordo com que o narrador vai contando esta histdria.

SEQUENCIA 3: LEONARDO DA VINCI

Leonardo
Da Vinci

1452 - 1519



https://www.youtube.com/watch?v=HN-OvzTYD-k

Imagens ilustrativas sobre Da Vinci e suas teorias e obras vao aparecendo para o expectador
de acordo com que o narrador vai contando esta histéria.

SEQUENCIA 4: ISAAC NEWTON E O PRISMA

Isaac
Newton

1643 - 1727

Imagens ilustrativas sobre Isaac Newton, suas teorias e seus experimentos vao aparecendo
para o expectador de acordo com que o narrador vai contando esta histdria.

SEQUENCIA 5: GOETHE

Goethe

1749 - 1832

Imagens ilustrativas sobre Goethe e suas teorias que estudamos vao aparecendo para o
expectador de acordo com que o narrador vai contando esta histdria.

SEQUENCIA 6: INTRODUCAO A PSICOLOGIA DAS CORES

A Psicologia das cores

Falaremos um pouco sobre a psicologia das cores e quais sdo as cores psicoldgicas.



SEQUENCIA 7: CORES E SENTIMENTOS

Cenas de filmes serdo exibidas enquanto falamos sobre os sentimentos que algumas cores passam.

SEQUENCIA 8: ACORDES CROMATICOS
Acordes Cromaticos

Azul como
principal: - -
I —

o distante frieza confianga inteligéncia

Vermelho como
principal: - -
I

alegria erotismo

SEQUENCIA 9: O USO DA COR NO CINEMA




Cenas dos filmes vao aparecendo para o expectador de acordo com que o narrador vai
falando.

SEQUENCIA 10: VERMELHO NO FILME O ILUMINADO

A cena em que uma onda de sangue entra pelo elevador invadindo o corredor do prédio aparece na
tela enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 11: VERMELHO NO FILME A COLINA ESCARLATE

A cena em que Lucille toca piano toda de vermelho em uma sala onde esta tendo um baile aparece
na tela enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 12: VERMELHO NO FILME ROGUE ONE



“,

b

A cena em que Darth Vader aparece contra-atacando sendo iluminado apenas pelo seu sabre de luz
aparece na tela enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 13: AMARELO NO FILME AS VOZES

A cena em que Jerry assassina Fiona em uma floresta aparece na tela enquanto o significado da cor é
apresentado.

SEQUENCIA 14: AMARELO NO FILME KILL BILL

e

A cena em que a personagem principal luta contra todo um exército de seu inimigo aparece na tela
enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 15: AZUL NO FILME A LIBERDADE E AZUL



A cena em que a personagem principal estd em uma piscina completamente iluminada por uma luz
azul aparece na tela enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 16: AZUL NO FILME HARRY POTTER E AS RELIQUIAS DA MORTE PARTE 2

A cena em que a personagem Severo Snape chora ao encontrar Lilian Potter morta no chdo aparece
na tela enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 17: BRANCO NO FILME LARANJA MECANICA

A cena em que Alex e seus Droogies estdo andando numa rua todos de branco e logo comecam a
brigar aparece na tela enquanto o significado da cor é apresentado.



SEQUENCIA 18: BRANCO NO FILME CISNE NEGRO

A cena em que Nina entra no palco toda vestida de branco interpretando o cisne branco aparece na
tela enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 19: PRETO NO FILME CISNE NEGRO

Desta vez Nina entra no palco vestindo apenas roupas pretas, assumindo assim a personalidade do
cisne negro aparece na tela enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 20: CINZA NO FILME JOGOS VORAZES - A ESPERANCA PARTE 2

A cena em que todos estdo vestindo cinza presentes no casamento de Finnick aparece na tela
enquanto o significado da cor é apresentado.



SEQUENCIA 21: CINZA NO FILME HARRY POTTER E O PRISIONEIRO DE AZKABAN

A cena em que Lupin reencontra seu velho amigo Sirius Black na casa dos gritos aparece na tela
enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 22: LARANJA NO FILME MAD MAX - ESTRADA DA FURIA

A cena em que Max aparece amarrado a frente de um carro enquanto eles correm pelo deserto
aparece na tela enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 23: LARANJA NO FILME VALENTE

A cena em que Merida e toda sua familia estdo reunidos na mesa de jantar aparece na tela enquanto
o significado da cor é apresentado.



A cena em que Bela e a Fera estdo dangando pelo saldo de baile do castelo aparece na tela enquanto
o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 25: OURO NO FILME O CAGADOR E A RAINHA DE GELO

A cena em que Ravenna adentra o castelo de sua irma Freya pelo espelho magico toda coberta de
ouro aparece na tela enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 26: PRATA NO FILME O CACADOR E A RAINHA DE GELO
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A cena em que Freya faz um discurso para um grupo de criangas aparece na tela enquanto o
significado da cor é apresentado.



SEQUENCIA 27: ROSA NO FILME GAROTAS MALVADAS

A cena em que Regina George e suas amigas passeiam pelo shopping aparece na tela enquanto o
significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 28: ROSA NO FILME HARRY POTTER E A ORDEM DA FENIX

A cena em que Dolores Umbridge tortura Harry por um ocorrido em sua aula anteriormente aparece
na tela enquanto o significado da cor é apresentado.

SEQUENCIA 29: ENTREVISTAS

Mas fudo isso funciona

no nosso dia a dia?

Cenas de algumas entrevistas que fizemos com profissionais de areas que usam cores serao
apresentadas.



SEQUENCIA 30: CONCLUSAO

r

. g

Cenas aleatdrias de filmes aleatdrios aparecem na tela enquanto o narrador faz a conclusao.
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PSICOLOGIA DAS CORES NO CINEMA

FADE 1IN

SEQUENCIA 1: INTRODUCAO

Imagens de desenhos rupestres aparecem na tela acompanhando a
narracao.

NARRADOR VOICE OFF

Desde o inicio da existéncia humana,
j& havia contato com as cores.
Usavam—-se elementos encontrados na
natureza para colorir as cavernas para
retratar suas histérias.

SEQUENCIA 2: ARISTOTELES

Imagens ilustrativas sobre Aristdételes e suas teorias véo
aparecendo para o expectador de acordo com a narracdo.

NARRADOR V.O.

Anos mais tarde, o fildsofo
Aristdteles iniciou seu estudo sobre
as cores, chegando a conclusdo de que
as cores eram propriedade dos objetos;
isso acontecia a partir da luz, ou
seja, a luz em contato com o objeto
fazia com que a cor se mostrasse
presente. Era uma transicdo do claro
para o escuro.

Na obra de Sensu Et Sensibili, ele
também diz gque as cores eram derivadas
dos elementos da natureza (terra,



agua, fogo e ar). Apds todos os seus
estudos, declarou seis as cores
principais: vermelho, verde, azul,
amarelo, preto e branco.

SEQUENCIA 3: LEONARDO DA VINCI

Imagens ilustrativas sobre Aristdteles e suas teorias e obras
vdo aparecendo para o expectador de acordo com que o narrador
val contando esta histéria.

NARRADOR V.O.

Leonardo Da Vinci publicou uma obra
sobre o estudo das cores chamada
‘Tratado da Pintura e da
Paisagem-Sombra e Luz’; segundo ele, a
cor é propriedade da luz, e ndo do
objeto, foi o primeiro a observar que
a sombra também possuia coloracgédo.

SEQUENCIA 4: ISAAC NEWTON E O PRISMA

Imagens ilustrativas sobre Isaac Newton, suas teorias e seus
experimentos vdo aparecendo para o expectador de acordo a
narracao.

NARRADOR V.O.

Isaac Newton tem a teoria mais
conhecida até hoje, ela se baseia no
experimento do prisma. Em uma sala
dispds o prisma completamente polido e
por entre uma fresta de luz que vinha
da janela que ia de encontro ao prisma
se formava em um feixe colorido, essas
cores foram chamadas de spectrum.

SEQUENCIA 5: GOETHE

Imagens ilustrativas sobre Goethe e suas teorias que estudamos
vado aparecendo para o expectador, de acordo com a narracdo.

NARRADOR V.O.



Goethe refutava a ideia de Newton, néo
conseguia compreender como a luz
branca era formada por uma mistura de
cores. Goethe passou 2 anos estudando
o experimento do prisma, lentes e
observando a natureza, concluiu entédo
que a luz é indivisivel e homogénea,
claridade ndo pode ser composta por
escuriddo. As cores sdo estimuladas
junto a luz ndo sendo derivadas dela.

“Estdo numa pista falsa, na medida em
que procuram em Newton a causa (MAIS)
(CONT) essencial da luz em uma
modificagdo original e particular
dela, enquanto ela reside na
modificacdo particular e original da
retina.” (Goethe)

Para Goethe a interpretacdo das cores
vem a partir da visdao.

N

SEQUENCIA 6: INTRODUCAO A PSICOLOGIA DAS CORES

Imagens das teorias e experimentos explicados anteriormente séo
exibidas rapidamente como um flash de memdéria na tela.

NARRADOR V.O.

Agora que j& entendemos como as cores
sdo formadas e de onde elas vém,
vamos entrar em nosso assunto
principal: A Psicologia das Cores.

SEQUENCIA 7: CORES E SENTIMENTOS

Cenas de filmes sdo passadas enquanto o narrador introduz o
tema.

NARRADOR V.O.

Existem 160 sentimentos e
caracteristicas relacionadas as
cores, 1isso depende do contexto,



cultura e individuo que a utiliza. Um
exemplo é: A cor vermelha pode
significar erotismo ou brutalidade, o
branco simboliza paz, mas também pode
simbolizar luto.

SEQUENCIA 8: ACORDES CROMATICOS

Imagens ilustrativas sobre a organizacdo de um acorde cromatico

vdo aparecendo para o expectador de acordo com gque o narrador
val explicando o assunto.

NARRADOR V.O.

As cores nao se apresentam
individualmente, para isso existem
acordes cromaticos, é esse acorde que
determina o efeito que a cor
principal vai ter. Existem 13 cores
psicoldgicas, sdo elas: (MAIS)

(CONT) vermelho, amarelo, azul, verde,
laranja, violeta, rosa, cinza,
marrom, preto, branco, ouro e prata.

SEQUENCIA 9: O USO DA COR NO CINEMA

Cenas dos filmes vdo aparecendo para o expectador de acordo com
a narracao.

NARRADOR V.O.

Agora, vamos entender melhor como
isso acontece no cinema, lembrando
que o sentimento que a cor
proporciona depende: do contexto,
cultura e da visdo do diretor.

SEQUENCIA 10: VERMELHO NO FILME O ILUMINADO

A cena em que uma onda de sangue entra pelo elevador invadindo
o corredor do prédio aparece na tela enquanto o significado da
cor é apresentado.

NARRADOR V.0O. O filme
iluminado, uma obra prima do terror, o



diretor Kubrick esbanja o vermelho,
que ndo pode significar outra coisa a
ndo ser morte, violéncia, sangue e
ira. Segundo a psicologia das cores,
quanto mais préximo do preto, mais
pecaminoso é o significado do
vermelho. Cores muito presentes nos
filmes deste diretor. Nesta cena de O
Iluminado, o vermelho simboliza a
violéncia e o grande numero de mortes
que houveram no hotel, é pura
agressividade.

SEQUENCIA 11: VERMELHO NO FILME A COLINA ESCARLATE

A cena em que Lucille toca piano toda de vermelho em uma sala
onde estd tendo um baile aparece na tela enquanto o significado
da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

J4 no filme A Colina Escarlate, o
vermelho tem um significado erdético, e
também imoral. Na psicologia das
cores, o vermelho é usado para mostrar
perigo, uma caracteristica da (MAIS)
(CONT) personagem, que é uma assassina
fria. Além de todo o simbolismo
negativo, ainda existe um sentimento
de amor fraterno dela pelo irmdo, ou
seja, o vermelho nos seus dois
extremos, do amor ao 6dio.

SEQUENCIA 12: VERMELHO NO FILME ROGUE ONE

A cena em que Darth Vader aparece contra-atacando sendo
iluminado apenas pelo seu sabre de luz aparece na tela enquanto
o0 significado da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

Em ‘Rogue One’, neste exato frame, as
cores mails evidentes sdo o vermelho do
sabre de luz que simboliza a corrupcéo



e ira, e o preto que simboliza poder e
crueldade.

SEQUENCIA 13: AMARELO NO FILME AS VOZES

A cena em que Jerry assassina Fiona em uma floresta aparece na
tela enquanto o significado da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

Em ‘As Vozes’, o personagem Jerry, uma
pessoa sensivel, porém que tem uma
mente de um psicopata, nesta cena,
acontece sua total perda de controle,
o amarelo é a cor mais evidente em um
fundo onde se mescla verde e azul,
mostra a total insanidade e morbidez
da cena. O amarelo entdo mostra o
total descontrole da mente doente e
insana de Jerry.

SEQUENCIA 14: AMARELO NO FILME KILL BILL

A cena em gque a personagem principal luta contra todo um
exército de seu inimigo aparece na tela enquanto o significado
da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

Ja no filme Kill Bill o Amarelo
simboliza vinganca. segundo a cultura
oriental presente no filme. Esta cor
vem combinada com o preto que (MAIS)
(CONT) juntas viram um acorde da
adverténcia segundo a psicologia das
cores, que neste caso mostra os
perigos que a personagem traz.

SEQUENCIA 15: AZUL NO FILME A LIBERDADE E AZUL

A cena em que a personagem principal estd em uma piscina
completamente iluminada por uma luz azul aparece na tela
enquanto o significado da cor é apresentado.



NARRADOR V.O.

Em a liberdade é azul, o filme é
carregado de tons azuis, que segundo
o contexto do filme mostra a
tristeza, solid&o, culpa e melancolia
da personagem ao lidar com a perda de
sua familia, nesta cena, a personagem
mostra a sua total tristeza com a
perda, sendo um dos Unicos momentos
em que ela chora.

SEQUENCIA 16: AZUL NO FILME HARRY POTTER E AS RELIQUIAS DA
MORTE PARTE 2

A cena em que a personagem Severo Snape chora ao encontrar
Lilian Potter morta no chdo aparece na tela enquanto o
significado da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

Em Harry Potter e as reliquias da
morte parte 2, Assim como em A
Liberdade E Azul, esta cena é
totalmente carregada de uma tonalidade
azul, que demonstra tristeza e o
sofrimento do personagem ao encontrar
seu grande amor morta no quarto.
Combinado com o preto das roupas do
personagem demonstra o seu luto eterno
tendo em vista que ele usa apenas essa
cor de roupa em toda a histéria.

SEQUENCIA 17: BRANCO NO FILME LARANJA MECANICA

A cena em que Alex e seus Droogies estdo andando numa rua todos
de branco e logo comecam a brigar aparece na tela enquanto o
significado da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

Em Laranja Mecénica, Alex e 0S seus
Droogies trajam branco sempre que véo
cometer seus atos de violéncia e



anarquia, na psicologia das cores o
branco significa paz, mesmo neste
contexto de violéncia gratuita, o
branco simboliza a paz interior que os
personagens sentem ao cometer esses
atos de violéncia.

SEQUENCIA 18: BRANCO NO FILME CISNE NEGRO

A cena em que Nina entra no palco toda vestida de branco
interpretando o cisne branco aparece na tela enquanto o
significado da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

No filme Cisne Negro, o branco
representa inocéncia e pureza da
personagem, e também a perfeicdo que
esta personagem busca em toda a
histdéria em sua interpretacdo de O
Lago Dos Cisnes.

SEQUENCIA 19: PRETO NO FILME CISNE NEGRO

Desta vez Nina entra no palco vestindo apenas roupas pretas,
assumindo assim a personalidade do cisne negro aparece na tela
enquanto o significado da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

Ainda em O Cisne Negro, na cena da
representacdo do Cisne Negro, o preto
marca a completa transicdo da
personalidade pura a personalidade
sombria e erdética do Cisne Negro.

SEQUENCIA 20: CINZA NO FILME JOGOS VORAZES - A ESPERANCA PARTE
2

A cena em que a Presidente Alma Coin apresenta Katniss Everdeen
como sua lider de rebelido aparece na tela enquanto o
significado da cor é apresentado.

NARRADOR V.O. Em Jogos
Vorazes - A Esperanca parte 2, o



cinza é simbolo de igualdade, (MAIS)
(CONT) sendo que é uma cor neutra, a
mistura de branco e preto. E também
simbolo da frieza presente na
personalidade da populacdo do
distrito 13.

SEQUENCIA 21: CINZA NO FILME HARRY POTTER E O PRISIONEIRO DE
AZKABAN

A cena em gque Lupin reencontra seu velho amigo Sirius Black na
casa dos gritos aparece na tela enquanto o significado da cor é
apresentado.

NARRADOR V.O.

Em Harry Potter e o Prisioneiro de
Azkaban, o cinza € o simbolo da
velhice, e do passar do tempo. No
personagem Lupin, ha& presenca também
da cor marrom, o que faz com que O
personagem passe seguranga e conforto.
O cinza também representa a
inteligéncia do personagem por toda
sua experiéncia vivida.

SEQUENCIA 22: LARANJA NO FILME MAD MAX - ESTRADA DA FURIA

A cena em que Max aparece amarrado a frente de um carro
enquanto eles correm pelo deserto aparece na tela engquanto o
significado da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

Mad Max se passa em um futuro pds
apocaliptico, ele utiliza das cores
laranja e azul mostrando os dois
extremos de temperatura. Nessa cena, O
laranja é a cor predominante, que
passa a sensacdo do calor sufocante do
deserto, é um laranja vibrante,
préoximo ao vermelho, que também
demonstra perigo.



SEQUENCIA 23: LARANJA NO FILME VALENTE

A cena em que Merida e toda sua familia estdo reunidos na mesa
de jantar aparece na tela enquanto o significado da cor é
apresentado.

NARRADOR V.O.

Em Valente, tem como cores principais
o laranja e marrom, sendo o (MAIS)
(CONT) laranja a cor da rebeldia e
jovialidade dos personagens de cabelos
ruivos, o marrom é rustico, transmite
seguranca e conforto do lar dos
personagens. Nesta cena, nota-se uma
tonalidade amarela na iluminacdo, que
transmite alegria e espontaneidade.

SEQUENCIA 24: MARROM NO FILME A BELA E A FERA (2017)

A cena em que Bela e a Fera estdo dancando pelo saldo de baile
do castelo aparece na tela enquanto o significado da cor é
apresentado.

NARRADOR V.O.

Na cena do baile de a Bela e a Fera as
cores predominantes é o marrom e O
ouro, um contraste entre o luxo e a
riqueza do ouro com o rustico e
hospitaleiro marrom, segundo a
psicologia das cores o azul é a cor
usada por lideres, sendo a fera um
principe é comum sua roupa ter a
presenca do azul mostrando sua
autoridade, o amarelo do vestido de
Bela é a alegria, todo esse conjunto
mostra a transicdo que a ambos os
personagens apresentam durante a
histoéria.

SEQUENCIA 25: OURO NO FILME O CACADOR E A RAINHA DE GELO



A cena em que Ravenna adentra o castelo de sua irmd Freya pelo
espelho mdgico toda coberta de ouro aparece na tela enquanto o
significado da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

O Cacador e a rainha de gelo é uma
histéria antes da Branca de Neve,
mostra a rainha m& em seu auge, nesta
cena, toda vestida de ouro e preto,
mostra a luxuria e a maldade do
interior da personagem, além da
elegdncia e do status de riqueza.

SEQUENCIA 26: PRATA NO FILME O CACADOR E A RAINHA DE GELO

A cena em que Freya faz um discurso para um grupo de criancas
aparece na tela enquanto o significado da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

Ainda em O Cacador e Rainha de gelo,
vemos a rainha Freya, irmd de Ravenna
(rainha mé&), que usa uma vestimenta
inteira prata que mostra sua frieza e
crueldade, adquirida apds a morte de
sua filha.

SEQUENCIA 27: ROSA NO FILME GAROTAS MALVADAS

A cena em que Regina George e suas amigas passeiam pelo
shopping aparece na tela enquanto o significado da cor é
apresentado.

NARRADOR V.O.

Mostrando todo o estereotipo de
“patricinhas”, as adolescentes
perfeitas e femininas, em meninas
malvadas, a personagem Cady entra para
O grupo das garotas populares, este
fato é marcado pela cor rosa, ela
aparece com uma camisa dessa cor que
ndo se encaixa nela, mostrando a
personalidade da menina inteligente
que ndo liga para esse tipo de coisa.



Sendo assim no contexto do filme, o
rosa é a passagem da criancga para
mulher. Quando combinadas com cores
escuras, e quanto mais forte o tom de
rosa, simboliza vaidade e erotismo,
caracteristica presente na personagem
Regina George que sempre aparece com
combinacdes de rosa e preto, sendo o
preto seu lado perverso.

SEQUENCIA 28: ROSA NO FILME HARRY POTTER E A ORDEM DA FENIX
(22)

A cena em que Dolores Umbridge tortura Harry por um ocorrido em
sua aula anteriormente aparece na tela enquanto o significado
da cor é apresentado.

NARRADOR V.O.

Em harry potter e a ordem da fénix, a
personagem dolores umbridge aparece
sempre vestida toda de rosa, até sua
casa é quase que completamente rosa, ©
que nos faz pensar em uma senhora
meiga e doce, porém sua personalidade
é totalmente o contrario disso, (MAIS)
(CONT) apesar do jeito gentil de falar
ela carrega uma alma sombria, tem
valores conservadores e

extremamente preconceituosa, sua acdes
nada tem a ver com a cor que a cerca,
criando dessa forma uma nova
interpretacdo para essa cor. mostra
gue nem sempre a aparéncia define o
que a pessoa realmente é,nessa cena
ela sua boca sorri porém seus olhos
demonstram sua frieza ao fazer um tipo
de tortura com o seu aluno pelo
simples fato de querer mostrar sua
autoridade, nos fazendo ver que nem
sempre o vildo é aquele que vive nas
sombras.

SEQUENCIA 29: ENTREVISTAS



Cenas de algumas entrevistas que fizemos com profissionais de
areas que usam cores serdo apresentadas.

SEQUENCIA 30: CONCLUSAO

Cenas aleatdérias de filmes aleatdrios aparecem na tela enquanto
o narrador faz a conclusado

NARRADOR V.O.

Assim, podemos perceber gque as cores
podem ser muito Uteis quando
precisamos passar um sentimento em
determinado contexto, seja ela no
cinema, na publicidade ou no nosso dia
a dia. E agora, como serd sua visdo
sobre elas? Agora podemos enxergar as
cores de forma profunda e passar a
perceber a arte desta psicologia em
nossos dias.

FADE OUT.

FINAL
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