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RESUMO

O objetivo deste trabalho tem sido comparar as formas de comunicagdo em massa e sua
doutrinacdo durante a histéria. Dessa forma, destacar o modo como tais meios
influenciam de maneira direta e indireta 0 pensamento e o comportamento humano. A
partir de fatos historicos e periodos nos quais a comunicagéo era utilizada como forma de
doutrinacdo, pode-se destacar a forma como a linguagem imperava e como isto foi

utilizado como manobra politica por governos autoritarios.

Durante este trabalho, destacou-se a forma de utilizacdo do cinema como plataforma de
manipulacdo e doutrinagdo durante a segunda guerra mundial. A importancia que o radio
exerce em toda a populacao global até os dias de hoje e principalmente a forma como se
comunica de forma imediata com a grande massa. Outro principal meio estudado é a
televisdo, e sua importancia, a partir da metade do século XX, para o controle ideoldgico
das massas, sobretudo no Brasil, desde sua implantacdo e durante a toda a ditadura
militar. E por fim, analisamos a forma como a internet e as redes sociais tratam a
informacédo, sua devida veracidade na rede e seu uso ha doutrinacdo politica e

manifestacdes a partir de discursos de 6dio e na troca de informacéo e comunicacao.

O resultado deste trabalho é a analise no destaque dado por liderancas autoritarias as
plataformas midiaticas como forma de solidificacdo de seus ideais. Muitos destes, na
busca por aceitacdo da populagédo revolucionaram a forma de se fazer comunicacao no
mundo todo, inclusive no Brasil desde a chamada Era Vargas. Para isto € comparado no
trabalho, identidades visuais e formas de comunicacdo, junto a discursos de aceitacéo
governamentais desde mandatos anteriores até o atual. Desta forma, identificar o publico
para que se direciona e a real intencdo dentro de cada um dos logotipos e slogans

utilizados.

Palavras-chave: Midia. Alienagdo. Comportamento. Imprensa. Governamental.



ABSTRACT

The objective of this work has been to compare the forms of mass communication and its
indoctrination during history. In this way, to highlight the way in which such means directly
and indirectly influence human thought and behavior. From historical facts and periods in
which communication was used as a form of indoctrination, one can highlight the way
language prevailed and how it was used as a political maneuver by authoritarian

governments.

During this work, the use of cinema as a platform of manipulation and indoctrination during
the Second World War was highlighted. The importance that radio exerts in the entire
global population to this day and especially the way it communicates immediately with the
great mass. Another principal medium studied is television, and its importance, since the
mid-twentieth century, for the ideological control of the masses, especially in Brazil, since
its implantation and during the entire military dictatorship. Finally, we analyze how the
Internet and social networks treat information, its truthfulness in the network and its use in
political indoctrination and manifestations from hate speech and the exchange of

information and communication.

The result of this work is the analysis in the emphasis given by authoritarian leaders to
media platforms as a way of solidifying their ideals. Many of these, in the search for
acceptance of the population, have revolutionized the way of communication throughout
the world, including in Brazil since the so-called Era Vargas. For this is compared in the
work visual identities and forms of communication, along with speeches of government
acceptance from previous mandates to the present one. In this way, identify the audience

to which it is directed and the actual intent within each of the logos and slogans used.

Keywords: Media. Alienation. Behavior. Press. Government.
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1. INTRODUCAO

A intencdo deste projeto de forma primaria € analisar toda a discussao ideolégica atual, e
por meio de andlises e comparacdes, buscar entender o principio deste conflito social, e a
forma como os meios de comunicacdo interferiram no pensamento e comportamento
onde aplica-se uma doutrina através do discurso, imagens e manipulacdes da informacéo.
N&o s6 no momento atual, mas em toda a histéria, os meios sempre foram utilizados para
comunicagdo em massa, hoje a internet cresce em todo o Planeta e diferente dos demais
meios, ha interacbes entre todos os usudarios e compartiihamento de informacdes de
forma imediata em qualquer ponto da Terra. Isto por consequéncia gera um conflito de
interesses e coloca a sociedade em debate de forma aberta principalmente por questdes

ideoldgicas.

Uma das frases mais citadas em incontaveis artigos e analises, € atribuida ao
célebre general Charles De Gaulle, lider da resisténcia francesa contra os nazistas
e depois presidente da Franga “O Brasil ndo € um pais sério”. Mais tarde ficou
comprovado através de testemunhas, que o0 general jamais externou tal opinido.

Foi indtil, pois a versdo tornou-se fato. A histéria é repleta de exemplos de
deturpagbes. Os jornais e, por consequéncia, os leitores, acabam sendo as
maiores vitimas. (DIMENSTEIN, 1990, p. 26).

A frase citada Gilberto Dimenstein, retrata grande parte do pensamento aplicado neste
trabalho. O modo como a imprensa divulga determinados fatos, muitas vezes os mesmos
sem procedéncia ou confirmacao veridica, torna-se um meio de doutrinacdo e alienacéo
gue posteriormente pode-se gerar um determinado pensamento de 6dio. Desta forma
uma citacao inveridica, torna-se real e até mesmo conflituosa por parte da massa que a

compartilha.

No cenario Politico/Econémico atual, fica explicita a forma como o0s meios de
comunicacdo reproduzem a mesma mensagem em diversas formas. Cada veiculo, ou
cada corporacao responsavel pela comunicacdo no pais, se coloca de forma muitas vezes
imparcial em relacéo a informagédo. Seria utopico acreditar que um jornalista ndo colocaria
sua opinido em um artigo, ou um apresentador de telejornal ou radio noticia se coloque de
maneira neutra em relacdo a reproducédo de informacdes. De fato, todos tém uma opiniao
em relacdo a diversos assuntos do cotidiano, porém muitas vezes a forma como o

apresentador de telejornal ou radio se coloca em divulgar determinada informacéo
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influencia no entendimento da massa. Somente o fato de uma alteracdo na voz em

determinada noticia, j& demonstra diversos efeitos a quem a recebe.

Antes da chegada da internet, era a televisdo quem mais adentrava a vida da populacéo.
Com isso, além de estar presente em grande parte dos lares do mundo, ela criava toda
uma fantasia onde indiretamente estabelecia padrdes de vida, consumo e até mesmo de
beleza. Muitas vezes a forma como a massa recebia a informacao, gerava uma verdade
ao individuo que buscaria se tornar parte deste padréo pré-estabelecido por este meio.
“Jornalismo € publicar aquilo que alguém nédo quer que se publique. Todo o resto é
publicidade.”(HEARST, 1940). A frase muitas vezes atribuida a George Orwell, na
verdade é de Willian Hearst. Segundo este estudioso, hd a fragmentacdo do pensamento
de controle de informacdo das grandes corporacbes que fazem pelos meios de

comunicacao atual.

Com a facilidade em que a televisdo adentra a residéncia de seus telespectadores,
principalmente de uma grande massa, que muitas vezes nao tem uma garantia de
educacdo, ou outros meios de atentar-se a determinados fatos, estes se tornam
vulneraveis a manipulacédo e doutrinacdo por parte das grandes corpora¢des. Com isso,
gera-se um compartilhamento de informacdes, que muitas vezes nao tem fundamento ou

referéncias sélidas.

Antes da televisdo se tornar um veiculo poderoso de comunicacdo em massa, o radio era
guem transmitia a maioria das informacdes. Era 0 meio mais efetivo de se transmitir uma
mensagem até pouco tempo atrads. Desde a década de trinta, o radio no Brasil serviu bem
mais do que um meio de comunicagdo em massa, era também um forte meio de angariar
poder ao sistema. Servindo para solidificar ideais politicos, muitas vezes conservadores
como foi no caso da ditadura de Getulio Vargas, que expandiu este meio de forma

violenta como meio de efetivar sua forca politica e de seu governo.

Um meio de comunicagcdo em massa, jamais obteve a intencdo de extinguir outro, pois
cada um possui uma linguagem préopria de comunicacdo, e que muitas vezes acaba
perdendo forca com a chegada de meios mais modernos. Hoje por exemplo € comum
assistirmos televisdo em aparelhos eletronicos como computadores, tablets e celulares. O
mesmo acontece com o radio, que praticamente excluiu sua plataforma AM, porém esta

cada vez mais presente de forma virtual. Sendo assim, hoje podemos ouvir radio, assistir


http://kdfrases.com/frase/102069
http://kdfrases.com/frase/102069
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televisdo e ler noticias em diversas plataformas, em qualquer lugar, com apenas alguns

cligues no aparelho.

O cinema também pode ser considerado um meio de comunica¢cdo em massa, criado por
volta de 1890, se tornou um principal aliado do regime nazista durante o exterminio de
milhdes de judeus durante as décadas de 1930 e 1940. Hitler viu uma grande
oportunidade em estabelecer uma utopia através de filmes e cenas, nas quais se via um
pais livre, com muito trabalho e uma economia sélida. Sabemos que isso serviu como isca
para atrair grande parte da populacdo que ndo se encaixava no “Padrdo Ariano”
estabelecido pelo ditador, a migrar para campos de concentracdo com trabalhos forcados

e exterminio humano.

O que é considerado uma arte por muitos, por outros é uma oportunidade de também
solidificar um padrdo de pensamento, ou doutrina politica. Apds o término da Segunda
Guerra, todo um padrao de roteiro e filmagem foi cirurgicamente observado, para que néo
houvesse outras falhas como aconteceu na Alemanha e na ltalia, onde o ditador Benito
Mussolini também propagava seu ideal conservador através do cinema. Porém apos este
periodo, a televisdo ganhou cada vez mais espaco, até chegar ao ponto de quase toda

uma parcela de sociedade se informar por ela.

O intuito deste trabalho é indagar a forma como os veiculos de comunicagdo doutrinam e
transformam o pensamento do individuo. A partir de comparacdes de fatos histéricos com
outros de nossa atualidade, pesquisas de censos atuais e referéncias bibliograficas,
buscamos analisar a forma como as grandes corporacfes sejam elas midiaticas ou
governamentais, mesmo que de forma indireta, doutrinam e manipulam o comportamento

e acOes de uma grande massa.

Este trabalho se influenciou a partir de reflexdes sobre o atual momento da sociedade
brasileira, que se encontra dividida ideologicamente em questdes politicas e sociais. Com
isso, cresce a forma como a midia se comunica a grande massa, levando muitas vezes
informacdes distorcidas de forma tendenciosa, e imparciais. I1sso trouxe uma forte onda de
odio e raiva, onde a populagdo saiu as ruas para protestar e brigar por seus ideais.
Frisaremos ainda, as manobras utilizadas para a propagacdo de ideologias politicas,

durante toda a historia, até o momento atual.

A estrutura do trabalho se divide em duas partes, na primeira onde se coloca a funcéo dos

meios de comunicacdo em massa na Historia, a partir de seus devidos surgimentos, e a
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forma como cada um destes auxiliaram na doutrinacdo e manipulacdo de algum
pensamento tanto no Brasil, quanto em todo o planeta. A segunda parte como ultimo
capitulo e concluséo, tem a finalidade de colocar em discussdo uma comparacdo da
linguagem e meios utilizados atualmente, a partir da Identidade Visual e Slogans
governamentais como forma de propagacao de informacédo, doutrinacéo e alienagédo em

massa.
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2. RADIO

Anteriormente as explos@es criativas de audio e imagens provocadas pela televisdo, o
radio, era sem duvida o meio de comunicacdo em massa mais importante da histéria.
Diferentemente da prensa criada por Gutenberg que possibilitou toda uma mudanca
histérica na comunicacao impressa, que desde o século XV até os dias de hoje ainda
funcionam da forma semelhante. O descobrimento das ondas eletromagnéticas, e sua
devida codificacéo e leitura, possibilitaram ao homem a extensdo da comunicacdo como
um todo. Ondas estas, que foram responsaveis pela troca de informacfes entre o0s

homens na Terra e até mesmo no espaco.

Mesmo hoje onde a televisdo e a internet ganharam espaco entre 0s meios de
comunicacéo, o radio que hoje se encontra em multiplataforma, ainda € um dos principais
meios de comunicacdo mais acessados e ouvidos em todo Mundo. No Brasil mesmo,
segundo o censo do IBOPE Média realizado no anos de 2015, cinquenta e dois milhdes
de brasileiros ouvem o radio diariamente somente nas regiées metropolitanas do pais.
Isto €, quase um quarto da populacao brasileira, ainda acessam o meio para informacao e

entretenimento em sua maioria.

2.1. O PRINCIPIO DO RADIO

Pesquisas indicam que até os anos de 1900, havia diversos estudos sobre ondas de
radiotelefonia em diversos pontos do mundo, inclusive no Brasil. Porém a primeira
estacdo de radio conhecida surgiu em Nova lorque, nos Estados Unidos, em 1916. Foi
nela que aconteceu o primeiro registro de contetdo radiojornalistico, com transmissao da
apuracdo de votos para eleicdo presidencial americana. A partir da década de vinte,
comecou a chamada Era do Radio, onde melhorias foram aplicadas em equipamentos, e

houve uma expansao neste meio.

Entre os meios de comunicacdo de massa, o radio é sem divida, o mais popular e
0 de maior alcance publico, ndo s6 no Brasil como em todo mundo, constituindo-
se, muitas vezes, no Unico meio a levar informacdes para populagdes de vastas
regides que nao tém acesso a outros meios, seja por motivos geograficos,
econdmicos ou culturais. Esse status foi alcan¢ado por dois fatores congregados:
0 primeiro, de natureza fisiopsicolégica — o fato de ter o homem a capacidade de
reter a mensagem falada e sonora simultaneamente com a execucdo de outra
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atividade que ndo especificamente receptiva; o outro, de natureza tecnoldgica — a
descoberta do transistor. (ORTRIWANO, 1985, p. 78).

Na obra “A informag&o no radio: os grupos de poder e determinagdo dos conteudos” de
Gisela Ortriwano (1985) é citado que a popularidade do radio e seu devido alcance
ocorreu pelo fato do ser humano ter a capacidade de reter a mensagem falada e sonora
simultaneamente enquanto executa outras atividades. E pelo fato do sinal de sua
frequéncia chegar a locais onde muitas vezes por motivos geograficos, econédmicos ou

culturais ndo tem acesso a informagdes ou outros meios de comunicagao.

O pioneiro do radio brasileiro foi Edgard Roquete Pinto, que convenceu a Academia
Brasileira de Ciéncias a comprar equipamentos que transmitissem discursos do governo
na Praia Vermelha, assim fundou em 1923 a Sociedade Radio Educadora Paulista. No
inicio dos anos 30, o Brasil ja contava com mais de vinte e cinco emissoras de radio,

neste mesmo ano ocorreu a primeira transmisséo de uma partida de futebol.

Mas o radio nascia como meio de elite, ndo de massa, e se dirigia a quem tivesse
poder aquisitivo para mandar buscar no exterior os aparelhos receptores, entdo
muito caros. Também a programacao ndo estava voltada para atingir aos objetivos
a que se propunham seus fundadores: “Levar a cada canto um pouco de
educacédo, de ensino e de alegria”. Nasceu como um empreendimento de
intelectuais e cientistas e suas finalidades eram basicamente culturais, educativas
e altruisticas.(ORTRIWANO, 1985, P.14).

Em seu principio, o radio servia a elite, pelo alto custo de seus equipamentos, e a falta de
logistica em importar aparelhos receptores do exterior. Sua programacdo também era
voltada a conteddos destinados a uma por¢cdo da populacdo. Este empreendimento
nasceu de principios intelectuais por parte de cientistas em expandir a informacao
cultural, educativa e altruistica. Porém , a expansao pos “Era do Radio”, tornou mais

viavel o acesso a este meio de informacéo a outras parcelas da sociedade.
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2.2. AUTORITARISMO NO RADIO

No Brasil foi dada a devida atencédo a este meio de comunicacao durante o governo de
Getulio Vargas, o chamado “Estado Novo”, que visou desenvolver um forte sentimento
nacionalista em sua populagdo, que transmitisse a mensagem da preocupacgédo do
governo com a cultura e informacéo. Inspiradas em campanhas nazifascistas, as
campanhas do Estado Novo conotavam um forte apelo emocional, promessas politicas de
benfeitorias a populacdo e enaltecer a forca do ditador. Despertando assim um

sentimento nacionalista na populagéo brasileira.

E o radio brasileiro vai encontrando seu caminho, definindo sua linha de atuacéo e
assumindo um papel cada vez mais importante na vida politica e econémica do
pais. Getllio Vargas foi o primeiro governante brasileiro a ver no radio grande
importancia politica. E passa a utiliza-lo dentro de um modelo autoritario.
(ORTRIWANO, 1985, P. 17).

De inicio o governo Vargas ndo conseguiu um bom relacionamento com a massa, pelo
fato do povo ainda ndo compactuar com o regime autoritario implantado recentemente no
pais. Porém isso foi atingido tempos depois de muita manipulacdo e doutrinacdo em
diversos meios de comunicacdo como no préprio radio e em jornais nacionais. Com isso a
imprensa e o radio foram os principais veiculos de informacdo do estado-novista.
Tornando-se ambos o6rgdos de utilizacdo do Estado e veiculo oficial da ideologia

governamental.

Enguanto no Brasil, Getulio Vargas foi o responsavel por pragmatizar ideais politicos no
radio, em outras partes do Mundo, governos autoritarios ja veiculavam sua ideologia e
doutrinavam dezenas de milhdes de pessoas. Adolf Hitler utilizava outros meios como
jornais, cartazes e até mesmo o cinema para disseminar o ideal pregado por seu partido,
o Nazista (Partido Nacional Socialista do Trabalhador Aleméo). Durante o regime Nazista,
o radio que até entdo era um veiculo pouco usado por ainda ser ainda um meio novo, foi
definido por Josef Goebbels, entdo ministro da Propaganda Nazista, como ideal para
divulgar essa doutrina. A partir disto, 0 governo tomou um controle absoluto das
informacdes veiculadas, e obrigou todos os funcionéarios de radios a se filiarem a Camara

de Radiodifuséo, pertencente a Cultura do Reich. Durante a Segunda Guerra Mundial, a
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populacdo alema foi proibido de ouvir estacbes e conteudos estrangeiros no réadio,

tratando como criminoso quem contrariasse esta regra, podendo ser condenado a morte.

Foi de grande importancia a participacdo do radio durante a Segunda Grande Guerra,
além de propagar o patriotismo e enaltecer a conquista dos ditadores, ele serviu como
amplificador vocal destes lideres. Ali eram transmitidos discursos altamente enérgicos e
patriotas, para assim doutrinar a populacdo para aquela ideologia. Também visava um
contetdo ideologico local que impedisse a populacdo de buscar informagbes em
emissoras estrangeiras, e evitar assim o descobrimento de muitas farsas que pudessem
afetar os objetivos daqueles governos. A participacdo deste meio foi fundamental até
mesmo no fim da Guerra, quando foi divulgada a nota de morte do ditador aleméo e
derrota de seu regime na, com a seguinte mensagem: "Diretamente do quartel-general
do Fuhrer, esta chegando a mensagem de que nosso Fuhrer Adolf Hitler tombou pela
Alemanha, lutando contra o bolchevismo até o ultimo suspiro”. Segundo Sabine Ochaba
(2008). Com o término da Segunda Guerra Mundial, deu-se inicio a Guerra Fria, que por
conta da corrida armamentista e tecnolégica, ambas as grandes poténcias que se
opunham, evoluiram seus meios e formas de comunicacéo para agregar poder uma sobre
a outra. Este momento foi fundamental para a revolugédo tecnoldgica que chega até os
dias atuais. Até aquele momento o radio foi o meio de maior destaque e a partir disto

outros meios foram ganhando corpo, forma e contetdo.

2.3. O PROGRAMA HISTORICO DO RADIO

Nos Estados Unidos, mais precisamente no ano de 1938, ocorreu a transmissao de radio
mais famosa da historia. Este evento mostra a importancia da informacdo na vida das
pessoas. Diferente dos dias atuais onde existem milhares de fontes noticiais atualizadas a
cada segundo, naquele tempo o Unico meio de transmissdo de informagdo com maior
alcance e de forma mais rapida era o proprio radio. Era 30 de outubro quando a emissora
norte americana Columbia Broadcasting System interrompeu sua programac¢ao musical
para relatar uma suporta invasdo de alienigenas. O que era um comeco de um radioteatro

desencadeou um panico generalizado em grande parte da populacdo. Este episodio ficou
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marcado por toda histéria e serve como exemplo da forma como a populagédo se coloca
sobre as informacfes dos meios de comunicagdes. A influéncia do radio era tdo grande
nos cidadaos que causou reacdes imprevisiveis na maioria dos ouvintes. O responsavel
por este catastrofico marco na comunicacdo foi o diretor e produtor desconhecido até
entdo Orson Welles, que adaptou parte do livro “Guerra dos Mundos” do escritor inglés
Hebert George para o radio. O medo motivado pela transmissdo causou grandes
transtornos em diversas cidades americanas, desencadeando congestionamentos,
sobrecarga de linhas telefénicas, e aglomeracdes de cidaddos apavorados formaram
grandes confusfes. Este episddio ndo s6 fez Orson Welles mundialmente famoso, mas

eternizou este fato como o programa que mais marcou historia no século 20.

2.4. PESQUISAS ATUAIS SOBRE O MEIO

Hoje em dia, o radio ainda é um meio muito utilizado no Brasil. A pesquisa realizada pelo
IBOPE Media no ano de 2015, mostra que o alcance do radio em 13 regifes
metropolitanas do pais ultrapassou cinquenta e dois milhdes de ouvintes, isto €, quase um
qguarto da populagédo nacional sintonizada no radio, somente nas regiées metropolitanas.
Outra pesquisa realizada pela Secretaria de Comunica¢do da Presidéncia da Republica
também no ano de 2015 mostra mais de 33% da populacédo ainda ouve radio diariamente,
sendo que destes mais de 62% usa o meio para se informar. Sabendo disso, nota-se a
importancia do radio nos dias atuais, e como a propagacado da informacao neste meio

ainda é sélida, mesmo que em outras plataformas de sintonizacao.

Um dos maiores resquicios da “Era do Radio” e de como Getulio Vargas transformou este
meio é que até os dias de hoje a partir das 19:00 horas diariamente, pode-se ouvir 0
programa “A Voz do Brasil’, que teve seu inicio em 1935 com o intuito de levar as
informacdes do governo federal a todos os cidaddos. Antes chamado de “Programa
Nacional”’, segue o mesmo formato desde 1938, sendo transmitido obrigatoriamente por
todas as estacOes de radio do pais. O programa é considerado um dos mais antigos ainda

em programacgéo em todo o mundo.
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3. TELEVISAO

Visto como o principal meio de comunicacdo criado no ultimo século, a televisdo € sem
davida um dos grandes marcos da histéria humana. Desde sua criacdo, este aparelho
teve como fungdo principal, o entretenimento de seus telespectadores. E considerada
também o principal meio de divulgacao de informacdes e ideologias. Assim como o radio,
a televisdo em seu principio era um artigo de luxo, onde somente uma porcentagem da
sociedade, a elitizada tinha acesso a este meio. Atualmente este aparelho se
democratizou, e exerce o papel de principal meio de comunicacédo utilizado no Planeta e
principalmente no Brasil. Segundo a pesquisa Brasileira de Midia realizada pela
Secretaria de Comunicacéo da Presidéncia da Republica realizada no ano de 2015, 95%
da populacdo brasileira assiste televisdo de forma ativa. E grande parte deste publico
consome diariamente a informacdo somente por este meio. Ou seja, o aparelho que

dissemina a informacéao, se disseminou perante a populacéo.

3.1. O PRINCIPIO DO MEIO

Criada por John L. Baird em 1920, que uniu pecas eletrbnicas e montou um prototipo do
gue mais tarde se tornaria a conhecida televisdo. A primeira imagem satisfatéria surgiu
cinco anos depois da invencdo de Baird. O russo Wladimir Zworykin também criou e
patenteou seu protétipo que mais tarde evoluiria e desenvolveria o que ficou conhecido
como o tubo da televisdo, produzidos em escala industrial em 1945. No Brasil o
responsavel pela implantacdo deste meio na sociedade foi Assis Chateaubriand, com a
criagdo da TV Tupi por volta de 1950. O visionério jornalista brasileiro importou mais de
duzentos aparelhos televisores do exterior para a primeira transmissao da televisao
brasileira. Posteriormente outras emissoras como a Rede Record, Bandeirantes e a Rede
Globo surgiram no mercado. Até entdo as transmissfes em todo o mundo e inclusive no
Brasil eram em preto e branco, somente no ano de 1954 que os Estados Unidos

desenvolveram a tecnologia de reproduzir imagens televisivas em cores. Porém s0 em
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1972 que houve a primeira transmissdo a cores de origem nacional. Até entdo as
concessoOes dadas pelo Governo, eram somente para a veiculacao de conteado em preto
e branco, e apés a mudanca na lei que ocorreu em 1971, a tecnologia pode ser

implantada.

A importancia deste meio na histoéria politica e cultural de nosso pais foi enaltecida a partir
do golpe militar de 1964, assim como o radio ganhou destaque no governo de Getulio
Vargas, as principais emissoras do pais, inclusive a Rede Globo, fundada em 1965 por
Roberto Marinho, em um periodo fragil da politica, com censura e doutrinacdo, onde havia
a facilidade em manipular noticias veiculadas. Hoje em dia esta emissora controla grande
parte da comunicacdo nacional, em jornais, revistas, radios, editoras, gravadoras e o seu

meio mais forte conhecido, diversas emissoras de televisao.

O lema “Globo a gente se vé por aqui’ chega a uma imensidado de lares sem a devida
contestacdo do seu significado semantico e contextual, a emissora exerce hoje no Brasil
“‘monopadlio da fala” (SILVA. J.A.S.2015.) Ocorre no Brasil, o fato de que uma empresa de
economia mista, deter mais de cinquenta por cento dos direitos de veiculacdo de
contetdo nacional. Onde desta forma, ha um monopdlio por parte da mesma, € um
controle absoluto da comunicacdo. A Rede Globo exerce este poder, pois detém mais da
metade das emissoras de televisdo abertas e fechadas, assim se mantém presente
diariamente em quase todos os domicilios do pais. Em outros paises do Mundo, como
nos Estados Unidos, a média de telespectadores envolvidos se divide em diversos canais,
dificultando assim o monopdlio da informacéo, e desta forma oferece variedade a todo

publico, sem monopdlio da informacéo.

3.2. INFORMACAO NA TELEVISAO

Pelo fato da grande maioria dos telespectadores se informarem por este meio, 0s
mesmos ainda ficam cada vez mais expostos a ideologias jornalisticas e até mesmo a

imparcialidade de determinadas emissoras em divulgar determinadas informacdes
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cotidianas. Prejudica-se assim um desenvolvimento de senso critico por parte da
populacdo, que absorve informacdes e as reproduzem da mesma forma como foi lidas,
ouvidas ou assistidas na televisdo. Um dos responsaveis pelo controle da informacao na
televisdo, normalmente sdo os ancoras de grandes telejornais nacionais que reproduzem
noticias diarias do pais e do mundo. Porém a forma como estes profissionais se colocam,
muitas vezes alteram gravemente o sentido da informacao, isso ocorre propositalmente,
pois muitas emissoras dependem de contratos comerciais com empresas e governos.
Assim, se torna cada vez mais escasso a informacdo limpa e imparcial vinda de

emissoras abertas.

Na televisdo, a informacéo esta mais suscetivel a alteracdo dos sentidos e desta forma na
alteracdo do contexto. Isso vai da forma como se da o contato, e a forma como se recebe
o conteudo. Desta forma sendo suscetivel a uma manipulacédo de conteido maquiada de
opinido. Como Carlos Castilho citou no artigo online ‘A manipulagdo de contextos na

montagem de noticias’ para o projeto Observatorio da Imprensa:

A plataforma televisdo é especialmente suscetivel a induzir no telespectador
percepcdes descontextualizadas porque o tempo de transmissao de uma noticia é
muito curto e porque as imagens geralmente sdo apresentadas por um Unico
angulo (copo meio cheio ou meio vazio) simplificando a visdo da realidade. A
manipulacdo da imagem como noticia num telejornal provoca no telespectador
reacdes mais emocionais do que as geradas pela leitura de um jornal ou revista,
onde a postura é mais analitica, pela prépria natureza do veiculo ou plataforma de
comunicacao.(CASTILHO.C. 2016).

Em 1949 George Orwell langcava o livro 1984, o enredo do livro baseia-se em uma
sociedade totalitaria, onde recebiam regras e eram observadas por uma tela, chamada
pela traducdo de Teletela. A histéria € narrada pelo personagem Winston Smith, um
funcionario do governo encarregado de manipular as noticias que nao compactuassem
com o regime, até se desiludir com a forma de pensamento do governo. O personagem
sofre com a repressdo do regime autoritario que o doutrina a viver sobre as regras do
mesmo. Hoje em dia, regimes conservadores como a Coréia do Norte, manipulam grande
parte das noticias veiculadas em seu pais, pregando mentiras a populacédo e exaltando o
governo, de forma que cidadaos ndo tenham conhecimento de acontecimentos mundiais
tanto histéricos quanto atuais, condenando rigidamente desta forma, opositores do

governo, como o personagem da obra de Orwell.
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Em um periodo ainda de expanséo da televisdo, o autor j4 previa, mesmo que de forma
inconsciente, uma sociedade na qual todos teriam uma tela em sua casa, na qual ha a
troca informacdes, e desapegada de toda e qualquer doutrina que nao seja a ditada pela
mesma. Hoje em dia, a televisdo ganhou o mundo, e em quase todos 0s pontos do
planeta, vocé tem acesso a este meio e sua informacgéo. Atualmente as televisdes ja sao
equipadas com tecnologia de acesso a internet, desta forma podendo compartilhar dados

a partir desta tela.

A televisdo é sem dulvida, o veiculo da era eletrbnica que maior penetracdo ja
obteve, introduzindo-se em todas as casas, entre todas as pessoas, praticamente
em todos os cantos do planeta. A televisdo € hoje parte do cotidiano, parte do
referencial de vida de quase todos os homens. N&do se pode negar a evidéncia de
um fato. E, se assim é, estudos varios, de natureza interdisciplinar, que observem
recortes diversos, sociolégicos, psicolégicos, histéricos, pedagdgicos, linguisticos,
entre outros, tém que ser incentivados. Tais estudos devem procurar dar conta,
por exemplo, das relagdes entre um veiculo novo e o homem, sobretudo quando
tal veiculo passa a ser parte integrante e integradora entre o sujeito e seu entorno
sociocultural. (ROCCO, 1989, p.19).

A autora coloca o meio como parte do referencial de vida de quase todos os humanos,
além de ser também fonte de discussdes e pesquisas de natureza interdisciplinar onde
englobam-se estudos sociolégicos, psicoldgicos, historicos, pedagdgicos e linguisticos.
Desta forma, enaltece a importancia da televisdo como fonte de estudo, principalmente
pelo seu conteudo e a forma de o mesmo veiculado. A pensadora complementa ainda ao
dizer que o veiculo “passa a ser integrante e integradora entre o sujeito e seu entorno
sociocultural”.(ROCCO, 1989, p. 20). Ou seja, a partir do momento em que o aparelho

situa o meio, ele também se torna o meio.

3.3. PESQUISAS ATUAIS

A televisdo € o meio de comunicagdo mais utilizado pelo publico brasileiro atualmente.
Segundo a pesquisa da Secretaria de Comunicacao da Presidéncia da Republica do ano
de 2015, 95% da populacéo entrevistada sdo telespectadores ativos, sendo que destes

79% dos entrevistados usam a televisdo como meio de informacéo. Sabe-se que no Brasil
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a porcentagem de analfabetos totais(individuos que ndo sabem ler e escrever
completamente) acima dos 15 anos é de mais de 13 milhBes pessoas, e outros 47
milhdes sdo analfabetos funcionais(individuos que reconhecem letras e nimeros, porém
nao possui a capacidade de interpretacéo e realizacdo de calculos matematicos basicos)
segundo as pesquisas do IBGE e IBOPE realizadas entre os anos de 2010 e 2015,
observa-se uma grande parcela da populacédo que esta sujeita da doutrinagcdo midiatica

diariamente principalmente buscando informacao na televiséo.

Este perigo nos dias de hoje de certa forma pode ser contornado buscando informacéao
em outros meios, e ndo sé por um canal de informacéo, o que néo é frequente da cultura
do telespectador brasileiro. O outro lado é que pelo grande fluxo de informacdes
veiculadas, jA ndo se pode dar crédito intelectual a diversos meios. O jornalismo
tendencioso quando observa o nivel cultural e intelectual da populacdo se aproveita e
dissolve informagbes de todos os tipos, onde muitas vezes nao se conclui uma
interpretacdo solida. O que também faz parte cultura brasileira € compartilhar com as
pessoas de seu meio social, informacBes vistas em canais de comunicacéao,

principalmente na televisao.

Hoje em dia existem diversas plataformas para o uso da televisdo. Da mesma forma que
Smart Tvs estdo conectadas a internet, na rede também acessamos a mesma. Hoje
celulares, tablets, computadores e outros aparelhos eletrénicos ja sintonizam tanto com
sinal via satélite, quanto via internet, esta, com a possibilidade de acesso a canais
fechados. Porém a televisdo convencional, tanto na plataforma aberta quanto a canais
fechados, nos ultimos meses esta perdendo espaco para plataformas digitais de
conteudos como séries, novelas e filmes. Isto vem é resultado de um mau conteudo nas
plataformas atuais no qual determinado telespectador opta por pagar por este tipo de
servico para obter opc¢des de entretenimento fora do convencional. Atualmente e
futuramente diversos processos judiciais entre emissoras e empresas multinacionais que
oferecem este servigco que € chamado de Streaming, estdo em tramite legal no pais. As
emissoras tentam condenar este tipo de servi¢go, enquanto o0 mesmo ja é compartilhado e

utilizado em todo o mundo, com alto indice de crescimento no mercado global.
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4. CINEMA

Considerado por muitos pensadores como a sétima arte, o Cinema exerceu desde a sua
criacdo, funcdes importantes em toda a Histéria. A invencdo de um aparelho no qual
sequenciava imagens, e desta forma as dava movimento, foi desenvolvido pelos irméaos
Lumiére, e obteve um papel fundamental no desenvolvimento e comportamento humano
através deste meio de comunicacdo. Desde os primérdios da invencéo, o Cinema tem um
aspecto unico de enriquecer a imaginacao das pessoas com a juncao de sons e imagens,
e mais ainda pela seducdo nos discursos narrativos, sejam eles por parte de personagens
em historias, ou documentarios informativos. Criada com fins cientificos, logo se tornou
um forte meio de entretenimento, no qual encantava multidées em todo o mundo. Com
este apelo, lideres autoritarios e visionarios de todo o Planeta, buscaram neste meio uma
forma de levar sua doutrina e até mesmo para fins comerciais. Desta forma, o que hoje é
considerada uma das belas artes, nasceu como meio de pesquisa, se desenvolveu com
um apelo politico, e hoje se estendeu para diversas outras plataformas nas quais a

tecnologia € a forca motora e criativa deste meio.

4.1. O PRINCIPIO DO CINEMA DOUTRINADOR

Além da televisdo, outro meio de comunicacdo visual de extrema importancia para a
doutrinacdo da populacao, foi o Cinema. Apesar de hoje ja ndo ser tdo expressivo no
cotidiano do cidadao, durante o Regime Nazista, foi um instrumento poderoso para
doutrinar a ideologia de Hitler a todo povo aleméo. Por meio de cenas manipuladas, e
com alto indice de calunias e promessas, a intengdo do governo era convencer parte da
populacdo, normalmente a que ndo se encaixava no chamado Padréo Ariano, a buscar os
campos de trabalho no qual o regime demonstrava em seus videos e filmes. Porém, o que
as imagens transmitiam, era diferente de tudo o que acontecia nestes ambientes. Com
baixa influéncia da economia alemad e o alto indice de pobreza e fome, ndo havia
dificuldade em manipular cenas de campos de trabalho, nos quais por outro lado, eram
absolutamente diferente do que se via nas cenas, iludindo um povo em busca de

esperanca financeira perante a crise. Hoje conhecido como Campo de Concentragao, a
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intencdo do governo era obrigar o cidadao a trabalhar de forma forcada e posteriormente
ser condenado a morte. Estes campos de exterminio humano deixaram uma marca
sangrenta na historia do cinema, pois foi a partir deste meio que houve a doutrinacéo e
posteriormente levar a morte parte da populacdo. Durante a Segunda Guerra Mundial,
varios filmes foram lancados em todo o mundo, principalmente por nacdes ativas na
Guerra. Além da Alemanha nazista, o ditador Benito Mussolini também usava o cinema
como doutrinador politico na Itdlia Fascista, ele via o instrumento como forma de

aproximacédo de suas doutrinas a populacao.

No outro lado do conflito, paises como Inglaterra e os Estados Unidos produziam
ativamente obras cinematograficas com apelo patriota, servindo como propaganda de
Guerra. O fim da Segunda Guerra mundial foi também o inicio da Guerra Fria, um
momento de excitacdo ideolégica em todo mundo, que também alterou toda a forma de
fazer cinema ao redor do globo. Muitos dos paises envolvidos controlavam todo o
contetdo cinematogréfico reproduzido, os Estados Unidos censuraram diversos diretores
suspeitos de apologia ao comunismo, o0 mesmo aconteceu na Europa Comunista. Grande
parte dos filmes nesta época, pode-se observar um forte apelo nacionalista, seja de qual
género fosse a producdo. Um claro exemplo de um sucesso mundial de exibicdo durante
a guerra fria, foi o filme Rocky — Um Lutador 4, onde o personagem principal Rocky
Balboa, vivido por Sylvester Stallone, lutaria contra um pugilista russo, Ivan Drago,
interpretado por Dolph Lundgren, em um duelo de boxe mortal em plena Unido Soviética.
O filme demonstrava um explicito apelo nacionalista para os Estados Unidos, e também
denegria a imagem do pais contrario com cenas de Doping e Surrealismo. Este filme foi
um grande exemplo de doutrinacdo ideolégica por parte do governo norte americano
explicitamente durante os anos oitenta. Sylvester Stallone também protagonizou outro
herdi americano simultaneamente a Rocky Balboa, o personagem Rambo, com uma série

de filmes com forte apelo nacionalista.

4.2. O CINEMA NO BRASIL AUTORITARIO
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No Brasil, Getulio Vargas também foi responsével pela expansao do cinema nacional. Da
mesma forma que no radio, o ditador observou o cinema como forte aliado na doutrinagéo
de sua ideologia. O Governo entdo regulamentou profissdes ligadas ao cinema, que até
entdo, era uma industria deficitaria, que carecia de atencéo para sua expansao. Por conta
disto, o Presidente Vargas foi apelidado como o Pai do Cinema Brasileiro. O governante
tratava o cinema como um veiculo de instrucdo e conquista de massas, engrandecendo a
arte como a disciplina pedagogica mais perfeita para as massas. Inclusive entre 0os anos
de 1937 a 1945, era expressamente proibido reproduzir qualquer material artistico que
criticasse o governo, considerando crime com pena de exilio e até mesmo morte aos

traidores do Governo.

Alguns filmes eram essencialmente nacionalistas. Exaltavam figuras histéricas ou
faziam apologia a politica de Getulio Vargas. Durante seu mandato, as atividades
politicas de Vargas eram filmadas e as cenas eram transmitidas em cines-jornais e
filmes curtos que destacavam as realizagbes do governo. Os filmes chegavam a
ser exibidos em salas de cinema antes dos filmes em cartaz. (BIOGRAFIA
WEBSITE MUSEU GETULIO VARGAS2013).

O mercado cinematografico sé ganhou destaque novamente na década de setenta, pois
apo6s o golpe militar de 1964, cineastas interrogaram-se sobre o futuro do meio no pais
durante o regime. Com diversas perseguicbes politicas e diversos conteddos eram
censurados pelo regime integrado. Surge assim o chamado “Cinema Marginal” inspirado
na contracultura dos anos sessenta norte americana. Desta forma, cineastas rejeitavam
as formas tradicionais de narrativa e producdo cinematografica, sendo assim principal

meio de mensagens subliminares contra o regime.
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5. INTERNET E PLATAFORMAS DE ACESSO A REDE

Nos dias de hoje, grande parte de nossa informacao é trocada e compartilhada por meio
da internet. Este meio € um sistema global de redes de computadores interligadas em um
mesmo conjunto de protocolos, desta forma, todos os usuarios podem trocar informacdes

em qualquer ponto do mundo simultaneamente.

A internet moderna surgiu na década de oitenta, porém sua expansdo no planeta se deu
entre as décadas de noventa e o inicio dos anos dois mil. Hoje o Brasil, segundo o censo
NIELSEN IBOPE 2014, conta com mais de 120 milhdes de usuarios ativos na internet, ou
seja, mais da metade da populagdo esta conectada na rede. As pesquisas atuais também
indicam que mais de cinquenta por cento dos domicilios brasileiros possuem conexao

com a internet. S&o nimeros que crescem de forma escalada ano apds ano.

A internet € um ambiente que muitas vezes € considerado aberto pela maioria de seus
usuarios, estes aplicam suas informacfes pessoais nas redes, sendo que muitas
empresas e organizagdes criminosas buscam cada dia mais, meios de acessar estas
informacgdes. A internet conhecida, € dividida em duas partes. A primeira € um conteudo
onde todos os usuarios com seus navegadores padrdes tem acesso a estas informacoes,
esta rede é chamada de Surface. Porém existe a Deep Web que € onde se encontram a
maioria das informacdes geradas na rede. Para acessar este tipo de conteudo, é
necessario navegadores e mecanismos de buscas especificos para adentrar a este polo
rumo ao desconhecido. Ali se encontram informacdes, negociacbes e troca de
mensagens que vao desde grupos criminosos ou terroristas, até mesmo a troca de

informacdes entre Estados.

Na década de sessenta, o fildsofo Marshall Mcluhan(2002) ja indicava o avan¢o em novas
tecnologias que tendessem a encurtar as distancias entre a troca de informacdes. O autor
partiu de uma visao de mundo interligado, surgindo assim o termo “Aldeia Global”, pelo
fato de todos estes estarem presentes em um mesmo ambiente, em qualquer lugar do
planeta. Hoje apds cinquenta anos passados a partir de sua teoria, o resultado € evidente,

todos estdo conectados a internet.

O termo “globalizacdo” usado muito nos dias atuais para dirigir a forma como a expansao
dos meios eletrénicos evoluiram, e como a internet conectou o mundo, esta diretamente

ligado ao conceito da “Aldeia Global” de Mcluhan. Isso foi ocasionado pelo fato do
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desenvolvimento dos meios de comunicacdo e transporte que consequentemente

possibilitaram um fluxo maior de informagdes e pessoas.

5.1. A INFLUENCIA DAS REDES SOCIAIS

Surgida na década de noventa, a plataforma Geocities € considerada a pioneira das redes
sociais atuais. Nesta plataforma, os seus usuarios tinham a possibilidade de criar paginas
na web para fins pessoais e comerciais. O que anteriormente era voltado a criagdo de
imagens publicas e profissionais no padrdo de uma website, hoje se tornou uma
ferramenta funcional, na qual todos os internautas podem se inscrever, compartilhar e
divulgar suas devidas informacdes na internet. As redes sociais de hoje em dia, se
tornaram ferramentas mais funcionais, seu principio de utilizacdo ainda é o mesmo,
porém os meios sdo outros. Blogs e Vlogs que se tornaram ferramentas populares na
internet logo no inicio do milénio, agora se tornaram uma coisa s6, ou seja, se unificaram
em uma mesma plataforma para os mesmos fins. Essa funcionalidade surgiu a partir de
expectativas visionarias que compreenderam a forma de conexdes entre as pessoas,
dentro de um mesmo padrdo. Assim captar informacbes pessoais e segmentar o

conteudo de acordo com cada individuo.

Atualmente pode-se assistir videos, publicar, comentar, compartilhar informacdes, de uma
s6 vez, em apenas um local. Porém todo este contetdo no qual € acessado, fica blindado
em bancos de informacdes, de grandes corporacdes que utilizam disso para estudar o

perfil de seus usuarios.

E cada vez mais crescente o indice de pessoas conectadas a internet. Com isso, também
cresce 0 numero de internautas ativos dentro das redes sociais. Hoje em dia, diversos
aparelhos eletrénicos moveis e fixos estabelecem uma conexao entre 0 mundo virtual e o
mundo real simultaneamente. Desta forma, muitas pessoas acabam deixando parte de
seu tempo, e suas vidas de lado para dar atengcdo a um perfil social online. Se esta cada
vez mais presente na vida do individuo, ha também a preocupacdo de como estas redes

modificam ou estabelecem algum padréo de comportamento em seus usuarios. Como se
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trata de um meio moderno, onde se destacou a pouco tempo, muitos estudos ainda nao

foram concluidos a respeito deste processo.

Segundo a pesquisa feita pelo Centro de Estudos sobre as Tecnhologias da Informacéo da
Comunicacgéo do Brasil do ano de 2014, 32,2 milhdes de domicilios estdo conectados via
internet, isto é, mais da metade das casas de todo o pais. Outro fator que interfere no uso
deste meio, € a extensdo dadas por aparelhos digitais para o acesso. O que
anteriormente na maioria das vezes somente era possivel 0 acesso a rede a partir de um
computador, hoje grande parte dos aparelhos digitais estdo conectados através de sua
funcionalidade de alguma forma a internet. Somente no Brasil, segundo o mesmo censo,
mais de oitenta milhdes de pessoas acessam a rede através de celulares. E o restante

das pessoas conectadas, através de outros meios.

Nota-se que grande parte dos internautas ativos, compartiiham e divulgam iniUmeras
informacBes em suas redes, onde muitas destas, ndo tem procedéncias sélidas ou
compromissadas com a verdade. Sendo assim, o individuo esta sujeito a compartilhar
conteudos sem qualquer fundamento veridico e de cunho imparcial. Como ja dito
anteriormente, os meios de comunicacdo se adaptaram as novas fungbes dadas a
celulares e outros aparelhos eletrénicos. Nestes dispositivos € possivel ler jornais em
diversos portais de informacdes, também pode-se escutar estacbes de radio, ou assistir
gualquer canal de televisdo de todo o Mundo. Porém, muito do conteddo presente em
plataformas duvidosas também sdo compartilhados e tratados como verdades absolutas
por seus usuarios. Muitos destes pregados a ideologias, ou opinies conservadoras.
Desta forma, pode-se considerar este fato como um principio de alienac¢do ou doutrinacéo

gue esta presente e as vezes ocultadas em contetdos nas redes sociais.

As redes sociais abrangem muito mais que seu papel de comunicacgéo (sendo ela
feita de forma pessoal ou profissional), agora ela toma forma de instrumento de
incitacdo social. Dependendo de quem escreve, e ndo da verdade do que esta
sendo dito, no caso postado, ocorre uma chuva de ‘curtidas’, em sua grande
maioria sem o menor discernimento do que realmente foi dito, muitos ensaiam
comentarios, como uma busca de um lugar ao sol. Apenas reforcando a ideia
lancada, mas sem muito pensar, € muito menos criticar, no que realmente esta
concordando. (MEDEIROS, M. 2016.).
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Atualmente o Brasil se encontra dividido ideologicamente por consequéncia de uma grave
crise politica. Uma parcela da populagédo é contraria ao atual governo e outra € a favor.
Desta forma, as redes sociais servem como fonte de diversas informacgdes inveridicas e
calunias que sao divulgadas diariamente para que se torne um “factoide” e assim gerar
consequéncias desgastantes a ambos os lados politicos. Muitas vezes, a ideologia acaba
sendo pragmatizada ao individuo, este ndo se preocupa em estar compromissado com a
verdade, e assim cresce o intuito ndo de defender uma posicédo, mas atacar a ideologia

oposta.

A alienagdo surge a partir do momento que o individuo fica indiferente aos
acontecimentos da sociedade em que ele vive, as redes sociais em geral ndo
possuem o carater informativo de jornais, informativos, ou sites especializados. A
partir do momento que o usuario tem como fonte de informacdes apenas as
informacdes difundidas em redes sociais ele fica muito refém de opinibes ja
formuladas a partir de diversas oticas sobre determinado acontecimento, ou seja,
a informagéo muitas vezes vem sem a sua esséncia que permita a construgdo de
uma opinido prépria transformando muitas vezes o internauta em uma “Maria vai
com as outras. (PORTAL EDUCACAO, 2013).

O texto acima, foi retirado do portal educacdo e exemplifica a forma com que as redes
sociais doutrinam ideologicamente seus usudérios com informagfes sem procedéncia.
Desta forma, o internauta se desapega de todo e qualquer senso critico que o torna
capacitado de argumentar a respeito de determinado tema, e apenas reproduz aquilo que
leu, muitas vezes desconexo de qualquer fundamento veridico. O fildsofo Umberto Eco
durante um evento em Turim na Italia pouco antes de sua morte, disse que as redes
sociais “dao direito a palavra a uma legido de imbecis”, apesar da profundidade que a
frase causa, o autor foi mais fundo com sua posi¢do, e ainda comparou a influéncia na
rede de usuérios comuns com a mesma de um vencedor do Prémio Nobel. Ainda no
mesmo evento o pensador acrescentou sobre a veracidade de conteddos compartilhados

na rede, para ele ninguém € capaz de identificar se um site é confiavel ou néo.
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6. COMUNICACAO GOVERNAMENTAL: ANALISE A PARTIR DA IDENTIDADE
VISUAL

O conteudo deste capitulo tem o intuito de colocar em discussdo e comparacao a forma
como o governo brasileiro atual e os modelos anteriores se comunicaram com a grande
massa, fazendo uso de estratégias em sua ldentidade Visual para persuadir e doutrinar o
cidaddo. O pais, durante este ano de 2016, passa por uma transformacdo politica e
ideologica em relacdo a populacao, no geral, encontra-se dividida quanto ao governo e a
seus devidos representantes. Este progresso divisorio ideolégico € consequéncia de um
longo processo que se iniciou a partir das eleigdes nacionais ocorridas no ano de 2014, e
gue culminou na reeleicdo da entdo Presidente da Republica, Dilma Rousseff. Naquele
ano, os resultados das urnas se deram por uma margem de menos de 4% entre os dois
candidatos que disputavam o pleito no segundo turno, o Senador Aécio Neves, do Partido
da Social Democracia Brasileira — PSDB, e Dilma Rousseff, do Partido dos Trabalhadores
- PT. A partir de entdo, a oposicdo tem articulado campanhas e movimentos dos quais
resultaram a abertura do processo de impeachment e a cassacdo do cargo da Lider de
Estado, no dltimo 31/08/16.

Apbs este processo, o Vice-Presidente da Republica, Michel Temer, assumiu, de forma
efetiva, o cargo da Presidéncia da Republica. Nesse sentido, o discurso e a propaganda
politica desse novo governo se deram a partir de um conceito de unificacédo, vez que lhe
restaram como que cacos de toda uma disputa acirrada, marcada pela acusacdo de

traicdo deste ultimo para com Roussef, ja entdo enfraquecida e desgastada.

Dessa forma, destacaremos, durante o presente capitulo, as formas, os meios e a
linguagem utilizados por Temer, durante todo o processo de transicdo politica e, também,
a partir do momento em se afirma como Presidente do Brasil. Com isso utilizaremos os
dados histéricos ja mencionados na primeira parte desta pesquisa, junto a uma analise

resultante de discussdes a respeito do momento atual.

Também analisamos modelos de comunicacdo de governos anteriores ao atual, para
comparar a forma de comunicacdo, o publico para quem se comunica e por que se
comunica. Toda essa transformacéo federal se deu a partir de grandes movimentos que,
alimentados por meio das redes sociais e matérias de destaque na midia aberta,

obtiveram grande destaque nesta mudanca politica. Através da internet, as a¢gbes eram
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organizadas e cada dia mais se instauravam debates ideoldgicos nas redes. Isso
culminou em uma diviséo ideoldgica, na qual o Brasil se encontra hoje. Vale ressaltar que
os resultados disto, proporcionalmente, acaba coincidindo com 0s numeros da ultima

eleicdo presidencial e a com a votacao para destituicdo do governo Dilma.

E interessante frisar que a analise ¢ feita a partir da comunicacdo governamental, e n&o
da publicidade partidaria onde ha também o intuito de doutrinagdo. Note-se, contudo, que
tanto neste caso como naguele, a comunicacdo se da a partir de uma intencdo de
seducéo pelo discurso e por padrées ideolégicos muito claros. E importante frisar que um
partido politico fala por si mesmo e responde pelo seu préprio discurso. Por outro lado, ha
gue salientar que, partir do momento em qual se insere a informacéo anexada ao logo e a
autoria do governo federal, os interesses sao de todos os cidadaos e a reponsabilidade é
do Estado.

6.1 A DOUTRINACAO POR MEIO DA IDENTIDADE VISUAL GOVERNAMENTAL

A presente andlise de comunicacéo e informacao inicia-se a partir do segundo governo do
Presidente Luis Inacio Lula da Silva, mais precisamente no ano de 2006. O governo até
entdo se mantinha com alta popularidade, tendo, como plano de marketing e governo, a
diminuicdo da pobreza, através de programas sociais, financiados pelo governo federal.
Dessa forma, a chapa composta por Lula e José Alencar deu continuidade, sem grandes
percalcos, ao mandato petista até o ano de 2010. E importante ressaltar que, no primeiro
mandato, a intencdo de comunicacdo era estender a proposta e intencdo de governar a
todos os cidadaos. O logo e slogan do governo federal determinavam um posicionamento
ideoldgico dentro da proposta politica como “Brasil: Um Pais de Todos”. Da imagem
abaixo, podemos destacar, em sintonia com a visao de um governo plural, a utilizacdo de
varias cores (azul, vermelho, amarelo, rosa, verde, branco e preto). O conceito de
diversidade (em todos os sentidos possiveis: sexual, racial, cultural, politico, etc.) se
fortalece quando a propria palavra “Brasil” tem cada uma de suas letras em cores
diferenciadas. Por outro lado, a frase “um pais de todos Governo Federal” aparece escrita
toda na cor preta. Ora o preto, a exce¢cao do branco, caracteriza-se por ser, justamente, a
miscelanea a de todas as cores. Como se V€, é bastante claro: eis aqui um governo do

povo para 0 povo; eis aqui um governo gue respeita as peculiaridades de cada brasileiro.
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325

UM PAIS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL

Figura 01 - Fonte: Manual de identidade visual governamental (2007).

Durante o processo de reeleicdo da chapa Lula/Alencar, houve escandalos de corrupgéo
ocorrida no Parlamento Nacional (Camara e Senado), o chamado Mensaldo. Muitos dos
envolvidos eram protagonistas do Governo e atuavam e/ou estavam diretamente ligados
ao entdo Presidente da Republica. O escandalo ocorreu entre os anos de 2005 e 2006, e
desgastou a imagem politica do governo, que, mesmo com a popularidade ameacada,

garantiu o resultado nas urnas.

Essa forma de comunicacao e posicionamento do Governo durou até o ano de 2010, no
gual houve a troca de governo, onde a mesma popularidade atingida pelo governo Lula na
eleicdo anterior, elegeu sua sucessora no cargo, a ex-ministra da Casa Civil, Dilma
Rousseff. Lula sempre utilizou uma imagem populista em seu governo. Direcionava sua
linguagem e conquistas a grande massa das classes menos favorecidas. Mesmo com
diversos desgastes politicos em seus dois mandatos, utilizou indices economicamente
positivos detectados no Brasil para doutrinar e transmitir a imagem cada vez mais
populista, tanto entre os pobres quanto os grandes empresarios. Apesar de ser um
governo de posi¢cdes Socialistas, também chamados de esquerda, sucumbiu aos apelos
econdmicos dos grandes empresarios e banqueiros, mesmo em meio a uma crise
internacional. Isso se deu por meio da seducdo da linguagem governamental, que
resultou em sua popularidade, o que s6 demonstra o quanto as doutrinacbes por
intermédio de seus feitos engrandeceram sua imagem e nome nao s6 no pais como em

todo o planeta.

O governo Dilma Rousseff, apesar de manter grande parte das propostas politicas do
governo anterior, buscou utilizar uma linguagem destinada as classes mais baixas. A

primeira mulher eleita presidente da republica estava disposta a dar continuidade a
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intengdo de governo do Chefe de Estado anterior. Diferentemente do governo anterior,
gue sustentou e camuflou os efeitos da crise internacional, os primeiros efeitos desta
onda econbmica negativa comecaram a desgastar a popularidade da Presidente eleita,
logo em seu inicio de mandato, e as consequéncias dos investimentos desenfreados dos
planos de governos anteriores trouxeram resultados negativos para a imagem do
governo. O plano foi langar uma identidade visual diagramada com um forte
posicionamento ideoldgico governamental. O escolhido foi Brasil: “Pais rico é pais sem

pobreza”

G OV E R N O F E D E R A L

IL

PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA

Figura 02 - Fonte: Oglobo.Globo.com/politica (2011)

A intencdo do governo, ao se comunicar desta forma, era transmitir a imagem de que a
proposta de governar as classes baixas, ou seja, reduzir a miséria e a pobreza estava
além das propostas para as grandes corporacoes. Estas, por efeito da crise internacional
e do déficit econbmico do pais, mostravam grande insatisfacdo com o governo. A
linguagem por parte do Estado, entdo, foi direcionada e segmentada a um s6 publico
desta vez, com o intuito de agregar apoio por meio desta doutrinacdo em seu plano de
governo e posicionamento, a fim de garantir uma reeleicdo, mesmo sabendo que nao
haveria apoio dos grandes empreséarios e instituicbes. A comunicacdo e doutrinacao
resultaram em um resultado positivo ao governo nas urnas. Porém o desgaste da elite
gue, naquele momento, ja sentia, de forma direta, os efeitos da crise internacional com
altos juros e impostos, sem contar recessdo econdmica nacional, influenciou diversos
movimentos contrarios a politica do governo. Francisco Torquato tratou da comunicacao
governamental como uma necessidade social para a sustentacéo de poder, o que foi de
extrema importancia para a segunda eleicdo de Dilma Rousseff ao cargo de Presidente

da Republica.
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A comunicagdo governamental € uma necessidade social, mais que uma
infraestrutura de sustentacdo do Poder. Por sua rede, 0os segmentos sociais
tomam conhecimento do que se passa, nos diversos setores do Governo e, por
seu intermédio, transmitem aos governantes suas expectativas e desejos.
(TORQUATO,1985, p.44).

A forca que os movimentos contrarios a politica de governo da Presidente Dilma Rousseff
resultaram em uma acirrada disputa pelo cargo entre a entdo lider de Estado e o Senador
da Republica, o candidato Aécio Neves, do PSDB. A internet foi fundamental nessa
eleicdo, pois ambos os lados se atacaram diretamente a partir das redes sociais. Como
citado nos capitulos anteriores, a grande rede € um meio detém grande parte da
informacado acessada pelos cidadaos brasileiros. O pleito eleitoral Dilma / Aécio também
foi marcado por farsas noticiadas e a ndo procedéncia das informacdes, e, junto a tudo
isso, a limitacdo intelectual por grande parte da populacdo. Por conta de todos esses
fatos, a veiculacdo de farsas e noticias tendenciosas que circularam nesse periodo, foi
fundamental para dividir a populagéo ideologicamente, influenciando, decisivamente, nos
resultados apurados. Tornou-se explicita a divisdo ideoldgica baseada nos niumeros da
eleicdo. Segundo o Tribunal Superior Eleitoral - TSE, a margem resultante entre os dois
candidatos nas urnas foi de 3,2 porcentuais, dando a vitéria e reeleicdo a Presidente

Dilma.

A continuagao do governou resultou em uma mudanc¢a de comunicagéo e posicionamento
para, justamente, garantir e solidificar os ideais do mesmo perante a populacdo de baixa
renda. Dando énfase as conquistas e programas sociais, 0 governo criou uma nova
identidade que comunicasse diretamente com o seu publico-alvo, o slogan “Brasil: Patria

Educadora”.

GOVERNO FEDERAL

IL

PATRIA EDUCADORA

Figura 03 - Fonte: Fundacdaotelefonica.org.br(2015)
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Utilizando-se das mesmas cores e tipologia, o novo logotipo apenas trazia consigo a
mudanca no slogan. As intencdes centrais das propostas politicas do governo era tratar a
educacado como a “prioridade das prioridades”, durante todo este novo mandato, como a

prépria Presidente Dilma citou em seu primeiro discurso apos a posse.

Antes destas eleicbes se desencadeou na Justica Federal do Parand, uma operacao que
investigaria atos ilicitos de corrupcdo e lavagem de dinheiro em instituicbes federais,
principalmente na Petrobras. A Operacdo conhecida como Lava Jato, explicitou a
investigacdo de varios agentes e pessoas influentes ligados ao governo e principalmente
a entdo Presidente da Republica Dilma Rousseff, que também chefiou a estatal por
diversos anos, atuando na Diretoria e, posteriormente, no Ministério de Minas e Energia,
entre 2003 e 2005. Diversos protagonistas do governo estavam envolvidos e eram
condenados, desgastando ainda mais a imagem politica da representante e de sua
equipe. Apds a operacao Lava Jato deflagrar o chamado maior esquema de corrupcéo de
ambito nacional e internacional no pais, a populagéo, ja entdo doutrinada pelas grandes
midias e pelo forte apelo nas redes sociais, saiu as ruas, conclamando a deposi¢cédo ou
cassacao da Presidente da Republica. A partir deste momento e do forte apelo midiético,
o governo Dilma Rousseff trilharia um profundo debate com os parlamentares contrarios e

liderancgas partidarias, que até entdo eram aliadas ao seu governo.

Apos forte apelo midiatico e a presséo da populacdo que apelava nas ruas em busca de
mudancas no governo, o Parlamento Nacional abre o chamado Processo de
Impeachment, que culminaria com o impedimento de Dilma Rousseff no cargo de
Presidente da Republica. O intenso apelo da midia impressa, com posi¢cdes contrarias ao
governo de entdo, da televisdo e, principalmente, a participacdo ativa da sociedade nas
redes sociais, travaram um debate ideolégico. Com os animos acirrados, passou-se para

as agressoes verbais, fisicas, que foram fundamentais para a conclusao desse processo.

No dia 12 de maio de 2016, o Vice-Presidente da Republica, Michel Temer, foi
empossado, de forma interina, no cargo de Chefe de Estado Brasileiro. Mas foi no dia 31
de agosto de 2016, ap06s a concluséo e decisao final do Parlamento Nacional, que Temer
assumiu o mandato de forma efetiva. Durante seu governo interino, sua equipe arquitetou
a nova comunicacao e a identidade visual do governo federal, composta pelo logotipo no
gual estéo presentes partes da bandeira nacional e o brado caracteristico a mesma, como

slogan de seu governo “Brasil: Ordem e Progresso”.
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Figura 04 - Fonte: Politica.estadao.com.br(2016)

O governo mesmo depois de se solidificar como legitimo aposta no quesito “Mandato
Transitério”. A exemplo de Itamar Franco, Temer acena pela utilizagdo de certas medidas
impopulares, reajustes fiscais e dentre outras manobras no ambito politico a contragosto
da populacéo. Para isso, prop6s unificacdo entre as ideologias politicas que se encontram
divididas, tanto no Parlamento Nacional, quanto em todo pais. Porém, essa imagem do
governo Michel Temer comecou ja desgastada, justamente pelo fato de ter de exercer
determinadas medidas néo populares, e desta forma, necessitar se comunicar com 0
povo de maneira mais contundente que a de sua antecessora, a fim de obter melhor
aceitacdo das massas, mesmo em um desencontro Politico/Econémico entre o seu
discurso e a aceitacdo da sociedade. Para buscar convencimento da populagcédo do ideal
deste modelo proposto pelo novo Presidente, o Governo Temer utiliza-se da seducéao
para uma persuasdo através da linguagem de como o governo e seus protagonistas se
comunicam nos meios de divulgacdo em massa. Gilberto Dimenstein deixou isso claro em

sua obra ‘As armadilhas do poder — Os bastidores da imprensa’.

A informagé@o € uma arma na guerra de sobrevivéncia politica. Quem sabe mais
pode mais. Ou perde menos. Quem ilude mais também ganha mais — pelo menos
temporariamente. O sonho dos homens que mexem com o0 poder € serem
considerados impecéveis e infaliveis diante da opinido publica. Ndo apenas por
vaidade, mas pela necessidade de sobrevivéncia — sem um minimo de apoio
ninguém se sustenta em seu cargo.(DIMENSTEIN, 1990, p. 29).

A forma como o0 governo se posiciona nesta imagem de unificagdo proposta, muitas vezes

diverge de ideais tanto de um lado quanto do outro. Os partidos nos quais atuaram para a
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destituicdo do governo Dilma, muitas vezes sdo contrarios a certas medidas que podem
afetar seu eleitorado, 0 mesmo ocorre com 0s contrarios ao processo que culminou a
gueda da Presidente. Desta forma, o governo utiliza-se de canais midiaticos para
propagar sua mensagem, e assim criar condicdes para que os partidos apoiem certas
medidas. Assim, utiliza-se de uma doutrinagdo através da mensagem para o0
convencimento da grande massa que mesmo que impopulares, estas medidas sao
necessarias. Parte do transmitido obtém conteddos maquiados, através do discurso para
uma persuasdao com melhor aceitacdo, e até mesmo pouco entendimento da grande
massa, que muitas vezes sairia prejudicada por estas, que o governo tenta camuflar. 1Sso
tem um forte apelo doutrinador que resulta em influencia por determinados individuos sem

conhecimento do que esta sendo discutido.

Naturalmente também que o slogan “Ordem e Progresso” dialoga com o slogan “Brasil:
um pais de todos”. Isso se da justamente porque, como um governo que veio, em tese,
salvar a Pétria, pressupde que tal salvacdo se dé pela instauracdo da ordem, para que, e
s6 assim, ocorra o progresso. Além disso, a énfase num dos simbolos civicos do Estado
(a bandeira nacional )— com nitidas reminiscéncias ao periodo ditatorial—, ndo deixa de,
implicitamente, afirmar, ainda que nas entrelinhas, que até entdo ndo havia organizagao.
Temer esté ai para fazé-lo, j4 que, conforme ele mesmo tem propalado aos quatro ventos,

nao possui ambicdes eleitorais.

O discurso do atual Presidente da Nacao e suas acdes renderiam uma andlise para outro

trabalho...
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7. CONCLUSAO

A diviséo ideoldgica em que o pais se encontra atualmente € apenas um reflexo do poder
em que a midia exerce no ser humano. Estes meios de comunicacao citados em todo o
trabalho e principalmente os mais atuais que junto a televisdo foram fundamentais para
dar inicio a este conflito. Por meio da internet, mais precisamente nas redes sociais, a
sociedade se movimentou e alimentou movimentos que foram fundamentais na conducéo
politica do pais. Com isso observamos 0s meios de comunicacdo que em toda histéria
obtiveram seu destaque e importancia, hoje, mesmo com novas fungdes, principalmente
com a interacdo dos usuarios, ainda € uma arma efetiva na doutrinacdo ideoldgica de
toda a populacdo, influenciando diretamente o pensamento dos individuos e por

consequéncia o comportamento dos mesmos.

Observamos que ndo sO as instituicbes governamentais, mas também grandes
corporacdes de diversos segmentos e principalmente do ambito midiatico, interferem e se
aproveitam da exposi¢cado e muitas vezes pouca capacidade intelectual da populacéo para
suprir seus proprios interesses. Onde destina-se estes interesses para um controle de
mercado, ou de informacao e principalmente para influencia de consumo. Isto acompanha
o perigo da informagédo compartilhada em escala e a falta de procedéncia servem muitas
vezes como apela ideolégico, de forma que conturbar os fatos para uma confusédo por
parte da populacdo. Esta estratégia € cada vez mais crescente nos novos meios de
comunicacéo e troca de dados, e tem consequéncias desastrosas a curto e longo prazo a

toda sociedade.

Utilizamos de referéncias publicitarias para complementar o pensamento deste trabalho,
no qual aplica-se a doutrinacdo e a persuasdo governamental a partir de sua identidade
visual e posicionamento politico. Isto hoje em dia é fundamental para a sustentacdo do
poder e a continuidade do controle politico como vimos no capitulo anterior. E muitas
vezes esta forma de comunicacdo passa-se despercebida pela grande massa,
transparece muito do intuito e dos supostos planos de governo, interligados com as

posicdes politicas e imagem de seus representantes, principalmente na gestao atual.
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