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RESUMO

O Brasil e o mundo vivem hoje um momento de fragilidade e impoténcia, em que as
drogas invadem nédo apenas as favelas, mas também as escolas, as faculdades, a vida
e a familia dos adolescentes, sem discriminacdo de idade, sexo ou classe social. As
drogas legalizadas como o tabaco e o alcool abrem caminho e facilitam o acesso para
0 uso das drogas ilicitas. Os jovens, muitas vezes em busca de diverséo, aventuras,
curiosidade, por influéncia de companhias ou por assédio dos traficantes, saem em
busca de novas experiéncias sem ao menos se darem conta do tamanho risco que
estdo lidando e envolvendo também sua familia. Hoje, encontramos adolescentes
fumando, bebendo, com inalantes, pilulas e crack por todos os lados, shows, festas,
nos semaforos ou mesmo nas portas das escolas e universidades. Praticamente quase
todos os jovens presenciam ou estdo inseridos neste contexto. O uso de drogas é um
sinal alarmante, principalmente quando o assunto é violéncia e agressividade, sendo
dificil dizer que uma nao esta ligada a outra representando um grave problema que
produz alteracdes de saude e inUmeros problemas sociais. Ainda assim, acredita-se
gue a informacéo (propaganda) pode prevenir 0 uso e seja capaz de contornar esta
situacao.

Palavras Chave: Prevencao, Jovens, Drogas, Campanhas.



ABSTRACT

Brazil and worldwide live currently a moment of weakness and impotence, where the
drugs invade not just the shantytowns, as also the teenager’ schools, colleges, families
and homes, without discriminating age, gender or social class. The legalized drugs,
such as alcohol and tobacco make way to illicit drug use. The youngsters, under the
influence of companies or even drug dealers, too many times looking for fun,
adventures, curiosity, seek out for new experiences without even realize the great risk
they are dealing and involving their families. Nowadays, we find teenagers smoking,
drinking, and using several illicit drugs everywhere, like concerts, parties, traffic lights or
even at the entrances of schools and universities. Almost all youngsters are inserted in
this context. The drug usage is an alarming sign, especially when the subject is
violence and aggression, being hard to say that one isn’t connected to the other,
representing a serious problem that produces health changes and several social
problems. Even so, it is believed that the information (publicity) can prevent the use and
be able to work around this situation.

Keywords: Prevention, Youngsters, Drugs, Campaigns.
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INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho é mostrar que a Propaganda Social pode ajudar na
prevencao ao uso e o consumo de drogas. As Campanhas Sociais tém o proposito de
prestar servicos de utilidade publica, orientando e criando um papel imprescindivel de
prevencao a populacdo. Sabe-se que uma das melhores formas de prevenir o uso de
drogas é através da informacéopara que a populacao fiqgue ciente sobre o assunto,
mostrando as causas, consequéncias e efeitos. Enfim, quase todos os modelos de
prevencdes dependem da informacéo.

Assim, aborda-se no primeiro capitulo a definicdo de propaganda, bem como sua
histéria e origem, definidas por pessoas do ramo. Ressalta-se sobre os tipos de
propaganda com a definicdo de cada uma delas. Ha a apresentacdo de uma defini¢cao
de drogas e a citacdo das mais conhecidas pela populacdo. Também esta presente
algumas pesquisas que ressaltam a realidade do consumo em nossos dias e que,
direta ou indiretamente, quase todos os crimes estdo ligados as drogas e ao seu
consumo. Por fim mostram-se os tratamentos governamentais e ndo governamentais
gue podem ser utilizados pelo usuéario e sua familia, num processo de recuperacao.
Sado analisadas algumas imagens de propagandas sociais e um comentario sobre

cada uma delas.

2. DEFINICAO DE PROPAGANDA E PUBLICIDADE

E comum que se ouca dizer que propaganda e publicidade s&o sinénimos, mas ha que
se saber diferenciar uma da outra. “Publicidade é qualquer forma de propagar algum
servico ou produto, sendo estes veiculados geralmente por um anunciante comercial.
Ja Propaganda é a forma de difundir ou estender determinada ideia, crenca ou
principio”. (SAMPAIO, 1999 p. 05)

Pode-se perceber que existem diferengas entre as respectivas palavras. A publicidade
€ uma extensdo da propaganda que também persuade, mas com fins lucrativos, ja a
propaganda tem entdo o papel de propagar ideias com algum objetivo e que nao visa
fins lucrativos. Segundo Sampaio (1999, p.6)
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...na Roma Antiga, a Propaganda tinha um espaco garantido na vida do
Império. As paredes das casas, que ficavam de frente para as ruas de maior
movimento nas cidades, eram disputadissimas. Alguma coisa como o intervalo
comercial dos programas de maior audiéncia da televisdo, hoje em dia, ou as
paginas de uma grande revista. Embora artesanal, na propaganda dessa
época ja era possivel perceber alguma técnica: pintava-se a parede de branco
e, sobre esse fundo, a mensagem publicitaria. De preferéncia em vermelho ou
preto, cores que chamavam mais a atencdo sobre o branco. Mais tarde, na
propria Roma, ja catélica e centro do poder temporal e espiritual do Ocidente,
a Igreja criou uma congregacéo religiosa para “propagar a fé”, origem, alias,
da palavra ‘propaganda. (SAMPAIO, 1999, p.6).

De fato, todos os consumidores das sociedades modernas sao influenciados pela
propaganda. Ela seduz nossos sentidos, cria novas expectativas, fala ao inconsciente
e mostra novas experiéncias. Em resumo pode-se dizer que a Propaganda é
ideolégica, o que apela para os sentimentos morais do publico, enquanto que a

publicidade € comercial oferecendo vendas, bem-estar, status e prazer ao consumidor.
A palavra Propaganda, segundo Pinho (1990, p.20)

E gerandio latino do verbo propagar, que quer dizer: propagar, multiplicar
(por reproducao ou por geracgédo), estender difundir. Fazer propaganda é
propagar ideias, crencas, principios e doutrinas. A primeira apropriacao
do termo propaganda foi feita pela Igreja Catdlica, no século XVIII, com o
estabelecimento pelo papa Gregério XV de uma Comissdo Cardinalicia
para a Propagacdo da Fé, tendo por objetivos fundar seminérios
destinados a formar missionarios para difundir livros religiosos e
litdrgicos.

2.2. CLASSIFICAQAO DOS TIPOS DE PROPAGANDA

2.2.1 Propaganda Ideoldgica

Como o proprio nome ja diz € uma divulgacdo de uma ideia, um conceito, uma
organizacdo ou uma prestacdo de servico geralmente ligada a uma utilidade publica.

N&o tem fins lucrativos e ndo tem por objetivo divulgar um produto ou servico.

Trata-se de uma técnica de persuasdo desenvolvida de maneira
mais global e ampla do que os demais tipos (...). As mensagens
apresentam uma versdo da realidade a partir da qual se propde a
necessidade de manter a sociedade nas condicbes em que se
encontra ou de transforma-la em sua estrutura econdmica,
regime politico ou sistema cultural. (PINHO, 1990, p .22)

2.2.2 Propaganda Politica
Este tipo de propaganda tem como finalidade difundir ideologias politicas e filosofias
partidarias. Difere-se da propaganda eleitoral, tem mais impacto, pois divulga o partido

e naos os candidatos.
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Tem um carater mais permanente e objetiva difundir ideologias politicas,
programas e filosofias partidarias. A propaganda politica transformou-se
em um dos grandes fendmenos dominantes do século XX e um
instrumento poderoso para a implantagdo do comunismo, do fascismo e
do nazismo. (PINHO, 1990, p. 22 e 23)

2.2.3 Propaganda Eleitoral
E sempre utilizada em comeco de campanhas eleitorais e oferece a oportunidade aos
candidatos para divulgarem suas ideias e propostas de governo, buscando ganhar

votos do publico.

De utilizacdo esporadica, a propaganda eleitoral visa conquistar votos
para determinado postulante a um cargo eletivo. Os principais
instrumentos das campanhas eleitorais sdo: a pichacdo em muros,
paredes, meio-fio e ruas asfaltadas; adesivos para automoéveis e vitrines;
crachas; bracadeiras; camisetas e bonés; baldes cativos; faixas, que
constituem um material indispensavel em uma campanha eleitoral;
mala direta, levando noticias do candidato ao seu eleitorado; e jornal
préprio, um dos mais caros instrumentos. (PINHO, 1990, p. 23)

2.2.4 Propaganda Governamental

Devido ao governo se preocupar com que a populacdo esta pensando a respeito de

Seus servicos, esse € o tipo de propaganda que € mais investido no pais. Usa-se este

tipo de propaganda para construir sua propria imagem.

Tem por objetivo criar, refor¢car ou modificar a imagem de um determinado
governo, dentro e fora de suas fronteiras. A propaganda governamental-
feita pelo préprio governo ou por companhias estatais- representa uma
grande parcela do volume total de propaganda veiculada no Brasil, o que
demonstra a preocupacdo do governo (em seus trés niveis: federal,
estadual e municipal) com a opiniéo publica. (PINHO, 1990, p. 23)

2.2.5 Propaganda Institucional

Esse tipo de propaganda nao é direcionado ao produto em si, mas a empresa ou
instituicdo. Dissemina ideias no objetivo de moldar e influenciar a opinido publica
abordando sua importancia para a sociedade, sobre os empregos gerados e sua
contribuicéo para o pais. “Denominada por alguns autores americanos de propaganda
de relacdes publicas (Public. Relations Adversiting), a propaganda institucional € uma
area onde as atividades de Relacfes Publicas e de Propaganda interagem”. (PINHO,
1990, p. 23)

2.2.6 Propaganda Corporativa
O proposito € a divulgacdo da politica da empresa, e por ultimo mostrar ao publico
gue se pode confiar sempre, uma imagem de que a marca nunca ira trai-lo.

Beneficiamento da imagem da empresa e formacao da imagem da organizacgao.
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A divulgacao institucional de uma empresa é classificada de propaganda
corporativa pelo Publisher Information Bureau quando ela tem, entre seus
propositos especificos, o objetivo de divulgar e informar ao publico as
politicas, funcdes e normas da companhia; de construir uma opiniao
favoravel sobre a companhia; e de criar uma imagem de confiabilidade
para os investimentos em ac6es da companhia ou para desenvolver uma
estrutura financeira. (PINHO, 1990, p.23)

2.2.7 Propaganda Legal
E a que obriga a todas as empresas da sociedade que tenha capital, a publicar seus

balancos, atas de convocacéo, etc.

Surgiu a partir da promulgacéo da Lei n® 6.404, de 1976, que obriga todas as
empresas de sociedade anbnima, de capital aberto ou ndo, a publicar seus
balancos, atas de convocacgdo e editais no Diario Oficial e em pelo menos
mais um jornal de grande circulagdo. (Pinho 1990, p.23)

2.2.8 Propaganda Religiosa

Esse tipo é feito desde o surgimento da Igreja Catdlica. Hoje com menos veiculacdo
gue antes, podemos ver em épocas religiosamente comemorativas (natal, quaresma e
na pascoa).

Durante séculos, a esséncia da Igreja foi a sua missdo de comunicacédo de
uma boa nova que vem de Deus. Para tal tarefa, ela foi criada e continua no
seu desempenho até hoje, utilizando os mais diversos meios de comunicagéo.
Inicialmente, na forma de comunicacao interpessoal, através do testemunho
das pessoas ou na pregacdo de um cristdo perante um grupo de pessoas. A
escrita permitiu a ampliagdo da comunicacdo verbal, seguida pela mdusica
(onde se destaca o canto gregoriano), pelas artes plasticas (desenhos ou
pinturas nas paredes das capelas, esculturas e a prépria arquitetura dos
templos) e pelo teatro. Com a invencédo da tipografia por Gutenberg, a primeira
obra de vulto impressa foi a Biblia. (PINHO, 1990, p. 24)

2.2.9 Propaganda Social
Refere-se as causas sociais. E em nosso pais hoje o governo utiliza-se muito desse
tipo de propaganda, tendo como objetivo a aceitacdo de uma determinada ideia por

certos grupos especificos de pessoas.

Agrupam-se com a denominacédo de propaganda social todas as campanhas
voltadas para as causas sociais: desemprego, adocdo do menor,
desidratacédo, toxicos entre outras. S80 programas que procuram aumentar a
aceitacdo de uma ideia ou prética social em um grupo- alvo. (PINHO, 1990, p.
24)

Segundo Sampaio (1999), podem se encaixar nesse contexto a propaganda
comunitaria (em prol de alguma causa social), de fundo cultural (promovendo algum
tipo de expressao artistica), de utilidade publica (incentivando comportamentos Uteis,
pessoal e socialmente), de carater beneficente, de fundo civico (destacando datas e

eventos) e outras de caracteristicas e objetivos semelhantes.
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A propaganda é uma das grandes formadoras do ambiente cultural e social de
nossa época. Isso porque trabalha a partir de dados culturais existentes,
recombinando-os remodelando-os (até mesmo alterando suas relevancias) e
sobre alguns dos instintos mais fortes dos seres humanos: o medo, a vontade
de ganhar, a inveja, o desejo de aceitacdo social, a necessidade de auto
realizacdo, a compulsdo de experimentar o novo, a angustia de saber mais, a
seguranca da tradicdo... A propaganda age sobre o0s consumidores
informando, argumentando, comparando. Tanto de forma légica e racional
como subjetiva e emocional. Age sobre o individuo, a familia, os grupos
sociais, a comunidade, enfim, a sociedade como um todo em um processo de
grande sinergia, no qual cada anudncio interfere em muitos outros, através dos
meios de comunicacdo. (SAMPAIO, 1999, pg 37).

A obra “100 anos de Propaganda” (Cadena), publicada pela Editora Abril Cultural

aborda a questdo da propaganda da seguinte maneira:

A Histéria da Propaganda no Brasil comegou em 1808, quando nasceu a
Gazeta do Rio de Janeiro, nosso primeiro jornal. Esse periédico publicaria o
mais antigo anuncio de que se tem noticia. "quem quiser comprar uma morada
de casas de sobrado com frente para Santa Rita, fale com Joaquina da Silva,
gque mora nas mesmas casas. A partir dai pequenos textos sem ilustracéo,
alguns sem titulos, do tipo “classificados”, comecaram a oferecer servicos:
professores de linguas, casas a venda ou para alugar, oferta de escravos,
recompensas para quem encontrassem algum negro fugido, como um certo
Felipe, do Rio Claro, "com estatura menos que regular, cheio de corpo, bunda
grande e de cor fula”. Por volta de 1960, comegcaram a aparecer 0s
primeiros painéis de rua, bulas de remédios e panfletos de propaganda.
Quinze anos depois, em 1875, o0s jornais Mequetrefe e O Mosquito
inauguravam os reclames ilustrados. Desenhos, litogravuras e logotipos
passaram a ocupar um espaco cada vez maior, sobretudo depois de 1898,
quando surgiu O Mercurio, jornal de propaganda comercial. Impresso em duas
cores esse periddico contava com ilustradores como Julido Machado,
Bambino e Belmiro de Almeida. Os grandes anunciantes eram entdo 0s
hotéis, as lojas de confecgéo e os fabricantes de remédios (1980, p. 3).

De acordo com a mesma obra, a propaganda nao era reconhecida como um trabalho
profissional. S6 a partir de meados de 1930 é que se passou entdo a reconhecé-la,
pois, antes dessa época, a mesma era feita boca a boca. As pecas publicitarias mais
utilizadas hoje como veiculo de informacdo séo: jornais, revistas, filmes publicitarios,
spots, jingles, cartazes, outdoors, painéis, painéis eletronicos, letreiros, folders,
busdoors, banners, display.

A propaganda social tem um fim em si que é o beneficio de um individuo e toda uma
sociedade, o que se torna um beneficio coletivo. Também apresenta a intengédo de
modificar comportamentos e atitudes do publico a que se quer atingir e atender seus
interesses e da sociedade, isento de crencas e valores, tem também o objetivo do
desenvolvimento social e o aumento da qualidade de vida. A propaganda social tem
como finalidade resultados sociais, o que é totalmente independente de ganhos

econdmicos para o investidor.
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Ja na biblia é possivel observar a presenca da propaganda. Séculos antes de Cristo
viveu Habacuque que foi um grande profeta biblico que viveu em 612 AC. Ele foi o
primeiro a construir um outdoor. Deus entregou um briefing bem complicado a ele e
uma grande responsabilidade sobre praticamente uma agéncia inteira de propaganda.
Teve ele que trabalhar desde o atendimento até a midia. Pesquisou o publico-alvo,
gue eram os babildénios( um povo muito cruel) e teve que transmitir esta informacéo de
uma forma que todos vissem, até mesmos aqueles que pssassem correndo por ali. Foi
ali, segundo o relato biblico que foi construido o primeiro outdoor de que se ouviu falar.
“Escreva em tabuas a visdo que vocé vai ter, escreva com clareza o que vou lhe
mostrar, para que possa ser lido com facilidade”. (Habacuque 2: 2)

As Campanhas Sociais, como instrumentos de politicas publicas de Saude, sdo
divulgadas com a finalidade de prevenir, motivar e conseguir que a populacao se
conscientize dos fatos, conseguindo assim com que o individuo mude de
comportamento. Tem-se como exemplo campanhas sociais contra drogas, consumo
de alcool e tabaco, cancer de pele entre outras. Estas campanhas sdo feitas com
objetivo de solucionar problemas pelos quais passa a humanidade. O objetivo basico

dessas campanhas € de promover a mudanca social.
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3. SOBRE AS DROGAS

Atualmente as drogas fazem parte do cotidiano de muitas pessoas e do meio social. O
uso abusivo dessas drogas produzem problemas tanto na salde como sociais. Nao
escolhe classe social, raga, cor ou crenca. As consequéncias, muitas vezes, sédo a
desigualdade social, caréncia e falta de infraestrutura familiar. Os adolescentes com
menores possibilidades para a utilizacdo de drogas sdo aqueles bem informados, com

gualidade de vida satisfatéria, boa saude, integrado na familia e na sociedade.

3.1 O que séo as drogas?

Segundo a OMS (Organizacdo Mundial da Saude) droga é qualquer substancia nao
produzida pelo organismo que tem a propriedade de atuar sobre um ou mais de seus
sistemas, causando alteragcbes em seu funcionamento. Existem as drogas licitas e
ilicitas. De acordo com relatos, as mesmas podem produzir sensacdes de prazer para

os individuos.

O consumo de drogas € um dos problemas mais angustiantes do século presente.
Para prevenir o uso indevido, é importante conhecer os efeitos que estas causam,
conhecer também as suas classificacdes. A informacédo é uma ferramenta importante na
prevencéo ao uso de drogas.

As drogas licitas sdo aquelas que podem ser vendidas para maiores de dezoito anos e
gue usada nao traz consequéncias judiciais, se abusado o seu uso deixara a pessoa
agressiva, embriagada, e se a pessoa vier a dirigir desta forma havera problemas
judiciais. Temos como exemplo algumas drogas licitas: o tabaco, o alcool, cola, café e
outros. J& as drogas ilicitas tém seu consumo e a sua venda proibidas, e seu isso
trar4 problemas na justica social. As principais e mais usadas drogas sdo: Maconha,
cocaina, crack, ecstasy, heroina, entre outras. Sabemos que seu uso acabara com
toda a criatividade do individuo, ou seja, deixando o0 mesmo sem atitudes concretas e

sem atitudes de um cidaddao comum e civilizado.

3.2. Alguns tipos de drogas
Segundo o Site Escola Do Governo, as drogas mais utilizadas séo:

3.2.1. Maconha
Por ser barata e de facil acesso € uma das drogas mais consumida no Brasil. A
inalacdo da maconha passa rapidamente do pulmao para o sangue. O usuario passa

a perder a coordenacdo motora, a frequéncia cardiaca aumenta, a memaria se torna
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fraca, e passa a percebe as coisas distorcidamente. O uso frequente dessa droga
pode ter efeito como as grandes “drogas pesadas”, que vao desde sonoléncia, euforia
e até sentimento de felicidade. O individuo muitas vezes sente-se deprimido, e ha
declinios nas suas atividades racionais, sociais e trabalho.

3.2.2. Cocaina

Essa droga € extraida da folha seca da coca. Seu uso por muito tempo causam
grandes danos cerebrais e outros grandes problemas de saude. Trazem alguns
sintomas biolégicos como palpitagbes, aumento ou diminuicdo dos batimentos
cardiacos, dilatacdo das pupilas, nduseas, vomitos e perda de peso. Por essa droga
proporcionar sentimentos de euforia, a pessoa volta a usa- la para sentir-se com

‘poder”, no entanto, seu efeito dura muito pouco tempo.

3.2.3. Crack

E uma mistura de pasta de cocaina com bicarbonato de sédio, tem o formato de
pedras e € mais potente que a cocaina. Existe um grande namero de jovens que é
usuario desse tipo de droga, por ser de facil aquisicdo e barata. E inalada pelos
pulmdes. Por ter o tempo de efeito muito curto o usuario esta sempre consumindo
novas doses. Seu efeito causa euforia, sendo que o individuo pode ter necessidade
de inalar sempre para sair de seu estado depressivo. O Crack provoca perda de peso,

falta de apetite, e sua auséncia causa uma profunda depressao.

3.2.4. Ecstasy

Conhecida como a droga do amor, é alucinégena e estimulante. Esta droga era muito
usada em boates, baladas e raves, contudo atualmente vem sendo usada no meio
social. Geralmente é ingerida em formato de pilulas ou até mesmo por inalacédo. Entre

seus efeitos pela auséncia esta a confusdo mental, depresséo e ansiedade.

3.2.5. Heroina

Tem como seu composto a morfina, em forma de um p6 branco ou marrom, inalada
via pulmonar, € uma droga que vicia facilmente. Trazem graves problemas como
hepatite, doencas infecciosas, varios tipos de pneumonia. Pode conter aditivos que
nao dissolvidos, destroem aos vasos sanguineos do pulméo e figado, trazendo até
mesmo a morte destes 0rgaos.

Sabe-se que, desde muito tempo atrds o ser humano ja fazia uso de drogas e

conhecia-se 0 efeito das substancias psicoativas. Eram usadas tanto para fins
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medicinais, como de formas religiosas, usadas socialmente e por prazer, sendo que
essas plantas eram consideradas como sagradas.

De acordo com a Politica Nacional sobre Drogas (PNAD), definida pelo Conselho
Nacional de Politicas sobre Drogas (Conad), em 2005, prevé responsabilidade
compartilhada entre Unido, estados, municipios e a sociedade brasileira. O
documento cita que a Unido tem por dever, por meio do Sistema Nacional de Politicas
Pulblicas sobre Drogas (SISNAD), articular, integrar, organizar e coordenar as politicas
de prevencdo, atencao, tratamento e reinsercdo social de usuarios e dependentes de
substancias psicoativas. Estados e municipios sdo os executores dessas politicas.

O governo federal também possui o programa Crack, denominado “E Possivel
Vencer”, que esta estruturado em trés eixos: prevencao, cuidado e autoridade. Todas
as acbOes do programa envolvem a pactuacdo com estados e municipios. As
estratégias de prevencdo estdo voltadas fundamentalmente ao contexto familiar,
escolar e comunitario, com disseminacao continua de informacdes e orientacdes sobre
0 uso de drogas. As acdes de prevencao envolvem, com total apoio das universidades
publicas brasileiras, a capacitacdo de diferentes profissionais, gestores e liderancas
gue trabalham diretamente com as politicas sobre drogas. A SENAD possui parceria
com 51 centros regionais de referéncia (ndcleos de capacitacdo situados nas
universidades publicas), voltados a capacitagdo presencial, além de diversos cursos
com uso de tecnologia do ensino a distancia voltados a milhares de alunos. Ademais,
cabe destacar o servico nacional de tele atendimento informacdes sobre drogas, por

meio do niumero 132, um servi¢o gratuito e com funcionamento ininterrupto.

3.3 As drogas e seus problemas, tragédias e consequéncias

As drogas trazem ao homem problemas alarmantes, prejudiciais e frustrantes. Sabe-se
que as familias de usuarios vivem em total desacordo, violéncia, roubos na propria
familia, e discussdes sempre. Além dos problemas familiares, o usuario pode sentir-se
excluido socialmente, ficar desempregado, sentir culpa, vergonha, raiva, angustia, auto
depreciacdo, auto reprovacao e baixa-autoestima.

Nesse contexto vale ressaltar que muitas criangas acabam abandonadas por pais
viciados, fetos sédo abortados ou, quando nascem, ja sdo dependentes da droga
devido ao uso da mde em sua gestacdo. Quando o0 usudrio ndo consegue mais
controlar sua dependéncia, o que ocorre com quase todos eles, na mioria das vezes, a
familia comeca a se manifestar descontrolados pela impaciéncia com o usuario, tenséo
pelos parentes. Também podem sentir-se com raiva e com repulsa do individuo

drogado.
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O usuério também pode se tornar agressivo chegando a cometer atos de violéncia
para obter a droga. Devido ao efeito da mesma, pode ficar violento, pois vé e ouve
coisas que muitas vezes nao estdao acontecendo, mas sao as alteracbes que elas
provocam no organismo. Em relagdo as meninas o efeito é ainda pior, pois chegam a
usar seus proprios corpos atraves da prostituicdo para adquirir as drogas ou o dinheiro

para compra-las.

As pessoas ndo gostam de conviver com drogados, pois como eles ndo se
encontram em seu estado normal, ndo acompanham um dialogo, comportam-
se inadequadamente e as vezes, até de modo muito perigoso. Se é uma ou
outra vez que se drogam, podemos até aguentar, mas se é toda hora, ndo ha
quem aguente. Além disso, o critério de valores de um drogado passa a ser
bem diferente do nosso. Caso nédo tenha dinheiro para comprar, ele ndo se
incomodara em roubar, seja da préopria familia, seja de amigos. As mulheres
podem se prostituir quando pressionadas por essas situacdes. As conversas,
as atitudes, os interesses dos drogados também nao interessam aqueles que
querem viver saudavelmente. Além disso, como pouco sdo motivados a
trabalhar (ou estudar) porque j& ndo tém mais a mesma capacidade, num
ambiente de trabalho s6 atrapalham. Os drogados tém, ainda dificuldade de
enfrentar as frustracdes decorrentes das atividades do dia-a-dia, reagindo a
elas de modo agressivo ou impulsivo, o que os torna inadequados ao ambiente
familiar, profissional ou social. (TIBA, 123 Respostas sobre drogas, p. 46).

N&o vamos mentir, ndo vamos pér panos quentes. Nao vamos ficar de bracos
cruzados. N&o sejamos ingénuos. O monstro existe. Sua boca esta
escancarada. Ele tem o apelido de crack. Ele convive muito bem com seus
diversos parentes chegados: a cocaina, a maconha, o 6pio, o alcool, o fumo.
Mas ele é pior de todos. O crack pode ser comparado aquele enorme e
coroado (com sete coroas) dragdo, pronto para abocanhar os nossos filhos.
(Ap 12.1-5). Nao ha exagero algum. Ndo ha sensacionalismo nem alarmismo.
(Revista Ultimato, 2014,p.20).
O usuério de drogas injetaveis, também pode adquirir o virus do HIV (AIDS), uma
doenca que até hoje ndo se descobriu a cura e, além disso, pode ser infectado com o
virus B e C de hepatite, um agente de alta infecciosidade que é quase exclusivamente
transmitido pela via sanguinea. O que para muitos € dificil conseguir livrar-se desta
infeccdo a curto prazo e que por volta de mais ou menos quinze anos da infeccéo,
manifestara algum grau de lesdo no figado, o que podera suceder a cirrose e
sucessivamente a faléncia do figado ou um cancer no mesmo
O resultado de todas estas infec¢Oes obtidas pelas drogas é a morte do usuario e
sofrimento de toda familia, tanto pelo tempo de uso do individuo, como pela perda do

mesmo.
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3.4 As drogas e suas influencias na criminalidade

A distribuicdo das drogas produz guerras entre traficantes e policiais, fazem vitimas
entre os usuarios, adolescentes e criangas. Outras vezes surgem vitimas de balas
perdidas advindas destes mesmos conflitos. E dificil encontrar também uma pessoa
gue nao tenha sido vitima de violéncia, ou que néo conheca alguém que tenha sido.
Sao muitas as explicacbes para a violéncia que atualmente a sociedade presencia,
pois h& desigualdade social, familias desestruturadas e desemprego. No entanto,
grande parte desses crimes estao relacionados com o trafico de drogas, usuérios em
desespero e angustia por conseguir dinheiro para comprar drogas para seu uso. O
trafico hoje em dia, ndo é feito apenas por pessoas analfabetas, favelados ou sem
cultura; tem e muito o envolvimento de jovens de classe média e alta vendendo drogas
para seus amigos achando que isso € comum e ndo tem nenhum problema essa
pratica. Surge entdo a necessidade de os pais alertarem seus filhos adolescentes,
universitarios jovens e adultos, comunicando-lhes as propostas que pode surgir dentro
da escola, faculdade ou no grupo de amigos. Os mesmos também devem observar
mudancas de comportamento dos filhos dentro de casa, conduta com parentes,
alteracdes no sono, alimentacéo, cuidados e higiene pessoal.

Diariamente € possivel assistir em programas informativos ou através da
leitura de um jornal, imensas tragédias, sequestros, roubos, homicidios, entre
outros, que quase sempre advém de usuarios ou traficantes de drogas. O usuério
de drogas para manter seu vicio comete furtos e roubos, troca objetos de sua
prépria casa por drogas. O traficante que ndo pode recorrer a justica por uma divida
de drogas, faz justica com as proprias maos, chegando a matar o usuario que nao

pagar pelo que consumiu.

3.4.1 “Delegado de Policia fala sobre as drogas em Paraguacu”

Cada vez mais estamos assistindo o aumento das drogas em nossa
sociedade, onde familias inteiras sédo destruidas por causa do uso de
substancias proibidas. Para os usuarios sdo momentos de puro prazer, a
sensagdo de legitimo relaxamento. Movido pela a¢éo alucinadora das drogas
ignora 0s acontecimentos e as pessoas a sua volta, até que as drogas
comecgam a atuar no corpo do viciado de maneira devastadora, destruindo- o.
Esse consumo esta se tornando o cancer de nossa sociedade, colaborando
para acabar com as familias atingidas. Muitos deixam seus empregos,
abandonam suas familias para viver nas ruas e para manter seus vicios
passam a roubar. O retrato dessa situacdo esta registrado nos boletins de
ocorréncias que sdo feitos todos os dias pelas policias. Tivemos a
oportunidade de ver casos de que usudrios, em profunda crise de abstinéncia,
sem dinheiro para consumir droga para saciar os seus desejos, acabam
matando os proprios pais. Enganam-se as pessoas que pensam que a droga
se alastra apenas em bairros da periferia; as drogas chegaram também nos
bairros nobres de nossa cidade, sdo filhos de empreséarios que cursavam
universidades, que usavam roupas de grife e andavam com carros de luxo
pelas ruas da cidade e hoje, em plena decadéncia, abandonaram suas casas
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e vendem pertences para consumir drogas. A prova disso tudo é que as drogas
nao escolhem as pessoas para escravizar, basta ser curioso experimentar
para se tornar viciado nas drogas. E com isso enriquecendo os traficantes.
Nessa semana conversamos com o delegado Dr. José Roberto que falou
sobre a questdo do combate ao trafico de drogas em Paraguacu. Ele disse
gue em 2014 tivemos 102 apreensdes e, até abril de 2015, ja ocorreram 48
apreensdes em nossa cidade. (FOLHA DA ESTANCIA DE PARAGUACU
PAULISTA, 30 de maio de 2015).

3.5 Aumento do consumo e uso de drogas

O uso de drogas é muito antigo, principalmente entre adolescentes e jovens. Mas hoje
0 numero de usuérios tem crescido assustadoramente, trazendo graves problemas
pessoais, para a saude publica e para a sociedade como um todo. A adolescéncia &
uma fase de descobertas e o0 jovem resiste as orientacdes familiares e também
escolares, vive na expectativa de ser adulto, busca seus proprios interesses e, de
modo geral, se afasta da familia, se associa ou adere-se a um grupo de amigos de
iguais objetivos. Se esse grupo usa drogas e 0 pressiona a usa-la, automaticamente o
individuo usara, buscando ndo sé descobrir sua curiosidade, como também fazer parte
do grupo. .

O grafico abaixo mostra que, entre treze (13) paises, o Brasil € o segundo maior em

usuarios de cocaina, perdendo apenas para os Estados Unidos.

Uso de cocaina, em milhdes de pessoas

EUA 4,1 S
Brasil 2. s I
América do Sul 2,4_
Asia 2 3
Africa Central 2,3_
Reino Unido 1.1 _

Espanha 0,8_

Europa Oriental oNs; |

Canada 0,5-

Oceania 0.4-

Caribe 0,3-

Africa do Sul 0,3.-

América Central 0,13

Fonte:

http://jus.com.br/artigos/22906/a-atuacao-das-forcas-policiais-no-combate- asdrogas

O grafico abaixo mostra segundo a Pesquisa Nacional de Saude do Escolar 2012 —
PENSE, divulgada pelo IBGE, que 14,4% dos alunos de Curitiba ja experimentaram
pelo menos uma vez a maconha, a cocaina e outros. E o segundo maior porcentual
do Brasil. A pesquisa teve uma amostra de 2,1 mil habitantes de Curitiba e 109,1 mil

de todo o Brasil.


http://jus.com.br/artigos/22906/a-atuacao-das-forcas-policiais-no-combate-asdrogas
http://jus.com.br/artigos/22906/a-atuacao-das-forcas-policiais-no-combate-asdrogas
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DROGAS NA ESCOLA

Pesquisa do IBGE com estudantes do 99 ano do ensino fundamental mostra
que os curitibanos estdo entre os que mais consumiram drogas ilicitas alguma
vez na vida:

Consumiu drogas ilicitas algumas vez na vida?

Em % 0 consumo nacapital paranaense é maior
Floriandpolis 175 entreos @studantes de escolas
Curitiba %4 I publicas:

Distrito Federal 14] — Consumo de drogas em Curitiba
Vitoria 32

Porto Alegre 12 I

SaoPaulo 6 I

Campo Grande 13

Boa Vista n _ ]0’4%
Belo Horizonte gs I

Porto Velho 08 -

Média Brasil 73 N — -
Média capitais brasileras 90 I ERp B

Obs: margem de emo de dois pontos porcentuais para cima ou para baixo.
Fonte: IBGE/Pesquisa Nacional de Satdedo Escolar 2012. Infografia: Gazeta do Povo.

3.6 Prevencao - Conceito

Segundo o site do DENARC - Divisdo Estadual de Narcéticos - entende-se por
prevencado como o ato de antecipar-se ou chegar antes, ou seja, uma acao ou efeito de
impedir um dano maior, e tem por finalidade antecipar uma dificuldade, informar um
individuo ou uma sociedade coletiva, de algo. Esse se apresenta em trés niveis
diferentes:

- Prevencdo Primaria — que visa a diminuigdo ou a incidéncia de um problema ou
de uma doenca, buscando assim a intervencdo, através da informacao, para que seja
amenizado ou até mesmo instinto o problema que esta por vir (sendo este nivel de
prevencao que se quer ressaltar posteriormente);

- Prevencdo Secundaria — esse nivel de prevencdo visa diminuir as
consequénciasdo problema ja iniciado. Aplicada aos problemas do consumo de
drogas, intervém para evitar um estado maior de dependéncia;

- Prevencdo Terciaria — nivel de prevencdo que tem por finalidade diminuir as
consequéncias do uso intenso e continuo, com estratégias de reabilitacao e reinsercéo
do individuo na sociedade. Nos problemas em relagcbes as drogas objetivaevitar a
recaida, dando-lhe a possibilidade de novas oportunidades na familia, no trabalho,

na escola e em demais grupos sociais.
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3.7 Tratamentos

Os jovens, de maneira geral, podem se tornar rebeldes quando se trata em procurar
recuperacao, podendo haver resisténcias para a busca de tratamento. Podem alegar
nao precisarem de tratamentos, dizendo ndo serem loucos para irem ao psiquiatra.
Outros podem se defender dizendo ndo serem viciados e que podem parar quando
guiserem. Outros ainda alegam nédo terem condi¢des financeiras para o tratamento.
Um dos obstaculos para o tratamento € a vergonha dos familiares em aceitarem que
tém problemas com drogas. Sentem vergonha dos vizinhos por ficarem sabendo que
alguém daquela familia foi encaminhado para tratamento. Por isso € importante
também conscientizar as pessoas, através da informacao, pais e familiares, de que
esses problemas podem acontecer em qualquer lar, em qualquer tempo, sem
distingéo.

A juventude tem se tornado foco de grande preocupacdo atualmente. Muitas
pesquisas e programas de todos os tipos tém sido elaborados contra drogas,
gravidez de adolescentes, violéncia, vandalismo e também para melhoria do mesmo na
escola.

N&o gue os jovens sejam a causa de tantos crimes, violéncia e negativismo, mas
diante desta crescente preocupacdo, os adultos acabam ficando desconcertados
diante da situacdo, como se o jovem fosse uma ameaca para suas vidas. Esse
desconcerto € visto pelos adultos nos jovens, pelo fato deles serem isolados, ou seja,
viverem em seu proprio mundo, parecendo querer esconder de um mundo que eles
nao gostam e que parecem temer, transparecendo uma imagem antissocial.

A passagem a uma sociedade poOs-industrial, junto a uma transformacao cultural da
pos-modernidade, € acompanhada por estes jovens uma defasagem das condicbes
sociais. Os relacionamentos sociais se tornam enfraquecidos, os valores das
comunidades se desfazem e comeca a surgir uma ordem social baseada no
individualismo. Os jovens vivem protegidos por seus proprios e pequenos circulos de
amigos.

Como aborda Claude Pantillon:

...vivemos um tempo onde 0 que mais atemoriza o0 homem ¢é a prépria
sociedade, onde o que mais teme é o seu semelhante, onde o que o assusta
€ a angustia, € o homem ao redor, atrds dele e em si proprio. O tempo da
auséncia de confianga no outro e em si mesmo, pois o inimigo terrivel, o
enigma profundo, a noite espessa que incomoda o homem ndo o deixando
nem a um passo, somos nds mesmos, esse olho que persegue Caim. Esse
tempo de mito e de crise sem nenhum precedente é aquele da desconfianga’.
(Gadotti,1984, p. 167)
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3.8 Alguns programas, Ongs e instituicfes de tratamento e prevencéao

3.8.1 ONG Amor Exigente

E um Programa de autoajuda e organizacdo da familia do usuéario e do mesmo,
mostrando a necessidade de mudanca de ruma da vida, com valores éticos e
espirituais. Este programa existe ha 30 anos, apoiando e orientando os familiares de
dependentes quimicos. O Programa estende—-se também como trabalho de
prevencdo, procurando desestimular a experimentacdo das drogas pelos jovens, e a
tudo aquilo que ficam vulneraveis, como por exemplo, a violéncia, os crimes, aos
acidentes de transito entre outros. Atualmente o Programa conta com 11 mil
voluntarios, que realizam, aproximadamente, 100 mil casos mensais de atendimento,
iSso tudo ocorre por meio de reunides, cursos e palestras.

(Fonte: http://www.amorexigente.org.br/conteudo.asp?sayfalD=5)

3.8.2 Programa Governamental: PROERD

E um Programa do Governo Federal (Secretaria da Seguranca Publica) aplicado
nas escolas por policiais previamente capacitados, que alertam as criancas de uma
forma leve e atrativa (10 licdes) sobre drogas, buscando explicar a elas o0 que séo e
preveni-las a sua aproximacgdo. Busca reduzir o abuso de drogas e a conscientiza¢ao
das consequéncias de gravidez na adolescéncia e transmissdes de doencas como a
AIDS.

(Fonte: http://www.saopaulo.sp.gov.br/spnoticias/lenoticia.php?id=232763)

3.8.3 Coordenacao de Politicas sobre Drogas

Juntamente com Conselhos Municipais de Drogas e Coalizdo Comunitaria, a
coordenacao organiza encontros, palestras e capacitacdes, e sdo responsaveis por
executar os planos de prevencédo elaborados durante as reunifes. Elaboram folhetos
informativos que explicam como sdo e como agem todos os tipos de drogas, causas,
consequéncias e efeitos das substancias no cérebro e no corpo.

(Fonte: http://www.saopaulo.sp.gov.br/spnoticias/lenoticia.php?id=232763)

3.8.4 Programa “Crack é possivel vencer”

Seconfigura como um programa que ainda esta em andamento. O Programa possuira
trés parametros: cuidado, autoridade e prevencdo. O primeiro parametro sera voltado
ao tratamento dos dependentes, com uma rede de atendimento especializada
chamada “Conte com a gente”. O Programa contara com enfermarias especializadas

no Sistema Unico de Salde (SUS), tendo previsdo de criagdo de mais de 2000 leitos


http://www.amorexigente.org.br/conteudo.asp?sayfaID=5
http://www.saopaulo.sp.gov.br/spnoticias/lenoticia.php?id=232763
http://www.saopaulo.sp.gov.br/spnoticias/lenoticia.php?id=232763
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destinados ao tratamento de usuarios de drogas. O governo terad parcerias com
entidades privadas voltadas a recuperacdo de usuarios. Essas entidades seréo
escolhidas através de uma sele¢do publica de projetos. O Programa habilitara para os
atendimentos 350 auxiliares de enfermagem, 11 mil profissionais de saude, 100 mil
alunos de graduacéo na area de saude, 15 gestores das Comunidades Terapéuticas.
No quesito autoridade serdo realizados mais policiamentos ostensivos nos pontos de
uso de drogas em todas cidades do pais além de estabelecer projetos para estes
locais.

De acordo com o termo “Prevencao”, o programa visara levar informacdes as escolas
e comunidades, para que ndo surjam mais usuarios. A previsdo do governo é
capacitar dentro de pelo menos quatro (4) anos, 210 mil educadores através do
Programa Educacional de Resisténcia as Drogas. Sabemos também que muitos furtos
estdo na maioria das vezes relacionados a manutencdo do vicio, e que, estes
programas tém ajudado em muito a prevencao e ao combate do uso das drogas pelos
jovens, numa sociedade onde para ser é preciso ter.

(Fonte: http://www.sindhosp.com.br/noticias/2193/Governo-federal-lanca-programa-

de-combate-e-prevencao-ao-crack)

Através desse programa o profissional avaliara e estabelecera um procedimento
adequado. Os especialistas podem usar medicamentos se necessario, outros casos,
no entanto necessitardo de serem internados em hospitais. Mas sabe-se também que
em alguns casos mais graves, sO a internacdo ndo resolve, serdo necessarios
tratamentos prolongados com programas de autoajuda ou em Instituicbes de
Recuperacdo. Sabe-se também que ndo h& psicoterapias ou internacdes que
garantam a libertacdo deste vicio. (Entende-se ento aqui, que “E melhor PREVENIR
gue remediar”).

Dai a importancia da informacdo preventiva. Através da prevencdo € possivel
conseguir jovens saudaveis, capazes de fazerem escolhas certas, e terem seus
futuros sonhos e projetos realizados. A informacé&o preventiva tem a capacidade de
conscientiza-los independentes da crenca, cultura, valores ou ideais do individuo.
Ressalta-se nesse contexto que ndo cabe apenas ao governo ou outros Orgaos afins
para a divulgacao de conhecimentos especificos sobre drogas e prevencéo, mas todos
tém alguma responsabilidade e contribuicdo a dar, ja que experiéncias e visdes
sobre o problema podem ser diversos dependendo dos segmentos sociais ou de
pessoas interessadas em querer solucionar. Independente do papel social que se
desempenha todos devem estar envolvidos no trabalho de prevencéo, por exemplo,

pais amigos, filhos, parentes, empresarios, profissionais, religiosos entre outros.


http://www.sindhosp.com.br/noticias/2193/Governo-federal-lanca-programa-de-combate-e-prevencao-ao-crack
http://www.sindhosp.com.br/noticias/2193/Governo-federal-lanca-programa-de-combate-e-prevencao-ao-crack
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O maior desafio dessa area e de quem trabalha nela, é enfrentar sentimentos de estar
impotente diante de problemas sociais e econdmicos. Um suporte muito relevante é a
pratica das redes sociais, centrado em integrar e informar em torno do objetivo do
grupo de que esta a se falar. Pode-se abrir para novas perspectivas, novos horizontes
para encarar o0 problema, pois sempre em meio a uma crise, ha sempre uma
possiblidade de mudanca. As redes sociais entdo propdem aproximar pessoas de
uma determinada comunidade, podendo assim reforcar os vinculos entre as
mesmas com trocas de experiéncias, aprendizados, e solu¢des coletivas. (Fonte:

http://conselheiros.senad.gov.br)



http://conselheiros.senad.gov.br)/
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4. O PAPEL DA PROPAGANDA NA PREVENCAO
4.1. Campanha Social de maio de 2014

Traz em seu contexto a ideia de que a vida é mais importante e preferencial,

estimulando a pessoa néo ser prisioneira das drogas.

.
onosAs@oEV\ VIDA
-

NAO SEJA

'DROGAS! *,
\"&mus e

Figural. Diga n&o as Drogas

O tema dessa Campanha Social foi designado pela ONU e a data para o Dia 26 de
Junho como Dia Internacional da Luta Contra o Uso e o Tréafico de Drogas, sendo que o
Brasil designou este dia como Dia Nacional de Combate as Drogas. Essa Campanha
mostrou o quanto a vida é importante e é fundamental para o0 homem que viva sem

drogas., ressaltando que liberdade é poder escolher viver sem drogas.



4.2 Campanha contra o Crack.

Programa
,Crack. ,
é possivel
vencer

Enfrentar o crack. Compromisso de todos.

GOoveEsEmO sEOREAL

SASE BICO K PALE REW FOBEETA

Figura 2. Crack é possivel vencer.
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A Campanha coloca em evidencia o problema crack que envolve tanto o usuario,

como toda a sua familia e também aquelas que, muitas vezes pensam estar distantes

dessa realidade. Mostra que ninguém esta livre de ser atingido pelo pesadelo que é o

crack, e que todos séo responsaveis para evitar esse mal.
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4.3 Campanha contra violéncia no Rio de Janeiro.

"RUZADO.

Quando vocé usa drogas v ]
esta pagando pra ver 3 : . es |
o Rio pegar fogo. = UM PAIS DE TODOS

Figura 3. Onde ha fumaca, ha fogo cruzado.

Essa campanha foi feita pela paz no Rio de Janeiro demonstrando que o uso de
drogas reforca o tréfico e gera a violéncia e a guerra urbana. Enfatizou a quetdo de

se resistir ao uso das drogas para que haja paz e o tréfico seja extinto.
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4.4 Campanha de Concurso Nacional.

Preevendio do Uso de Dogas. Compamisso de Todss.

(i 10'CONCURSO mtelono T CONCURSO [eischo o
oo NACIONAL tasa®  NACIONAL DE |t 5

DE JINGLE & 1o00r MONOGRAFIAS i 1cocn

SOVERNND FEDERAL

Seovtare Noconl ¢ Mewgtéelo 0
Pelitcat bebre Drogas  Justica

PAILHICR § PAIS MM PORNELA

Figura 4. Prevencgéo do Uso de Drogas. Um compromisso de todos.

Campanha de 2012 feita com o SENAD, 6rgao ligado ao Ministério da Justica, para
divulgar o concurso: “A prevencdo ao uso de drogas é compromisso de todos”.
Esse € um concurso realizado anualmente, sendo que todos os alunos do ensino
fundamental e médio podem participar, com a oportunidade de usar a criatividade
para a participacédo no concurso e de ser premiado pela melhor ideia.
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4.5. Campanha informando sintomas do Crack

O CRACK

= UhY PROBLEMA
DE TODDOS NOS.

Se tropegar na pedra, € possivel levantar.

Ha tratamentos para quem deseja cuidar da sadde.
O SUS oferece gratuitamente os seguintes servigos:

Cemtros de Atencho
Picossocial

Munca experimente o orack.
Ele casrsa dependéncia e msata

e Sadde &

QUEINMIADURAS, —
CONVULSOES,
FALTA DE AR
TAQUICARDI T
pasp
PRECISA YAk

EXPERIMENTAK
O CRACK PARA
CONHETER J8y

OS SEUS EFENOS.

Nunca experimente o crack.
Eie causa dependéncia e mata.

Figura 5. O Crack € um problema de todos nos.

Campanha realizada em 2009 pelo Ministério da Saude de incentivo ao combate ao

uso do crack. No cartaz trazia informacdes sobre os sintomas do uso da droga,

apresentava formas de tratamento, como obter assisténcia aos dependentes inclusive

o plano do SUS, com detalhe.
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5. PROJETO DE PESQUISA

A pesquisa foi executada com o método qualitativo, buscando mostrar a eficacia das
Campanhas Sociais em relacéo a prevencao ao consumo de drogas. O publico foi de
jovens com faixa etaria entre 18 e 25 anos universitarios, do Curso de Publicidade e
Propaganda da Fundacg&o Educacional do Municipio de Assis (FEMA), ja que

percebemos serem os jovens o publico mais atingido pelo consumo da mesma.

5.1 Questionario para a pesquisa

1- Vocé se considera bem informado sobre drogas?
( )Sim ( ) Néo
Comente:

2- Vocé acredita que as Campanhas de Propagandas Sociais no combate as
drogas, sdo eficazes?
( ) Sim ( ) Nao
Justifique sua resposta:

3- Vocé acha que as campanha contra o uso de drogas atingem 0s jovens?
( )Sim ( ) Nao
Comente:

4- Quanto as estratégias das campanhas contra o uso de drogas, como vocé acha
gue elas devem ser?
() Alegres
() Amedrontadoras
() Agressivas
() Conscientizadoras
Justifique sua resposta:

5- Vocé ja viu alguma Campanha Social contra o uso de drogas?

( ) Sim ( ) Nao
Ela te comoveu?
() Sim ( ) Néo

Justifique sua resposta
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5.2 RESULTADOS OBTIDOS ATRAVES DA PESQUISA

1. Acredita que as Campanhas séo eficazes?

W N3o, as Campanhas sdo raras e
superficiais

W N3o, falta forca de vontade da prépria
pessoa

m Sim, Informa os jovens e orienta

B N3o responderam

Dos 101 entrevistados, 36% responderam positivamente, que as campanhas informam
0S jovens,

31% disseram que néo, pois as campanhas sao raras e superficiais, 17% responderam
gue as campanhas nao séo eficazes por falta de vontade prépria do public, e 16% nao
guiseram responder.
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2. Considera-se bem informado?

W Sim, sei quais sdo os maleficios das
drogas

W Sim, através de contato com
usuario

M Sim, através da Propaganda

B N3o, ndo tenho interesse

W Nao, por nao existir informacgao

M N3o responderam

hY

Em relacdo a pergunta em se considerer bem informado, 28% responderam
positivamente, dizendo saber os maleficios das drogas, enquanto que 27% nao
responderam, 18% disseram serem bem informados através de contato com usuarios,
16% disseram serem bem informados através das Campanhas, 6% disseram nédo
serem informados por néo ter interesse, e 5% disseram ndo serem infotmados por ndo
existir informacéo.
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3. Acha que as Campanhas atingem os jovens?

B Atingem, pois sao especificas aos jovens

M N3o atingem, pois nao falam a linguagem
dos jovens

W N3o atingem, pois 0s jovens nao dao
atencgao

Dos 101 entrevistados, 38% responderam que as Campanhas atingem 0s jovens,pois
sdo especificas para este publico, 35% disseram nao atingir pelo fato dos jovens néo
darem atencado, e 27% disseram nao atingir porque as Campanhas nao falam uma
linguagem jovem.

4. Como acha que as Campanhas devem ser?

M Alegres
B Amedrontadoras
M Agressivas

W Conscientizadoras
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Por qué?

B Devem mostrar a realidade

W Devem mostrar a recuperacao de
usuarios

m Devem mostrar as consequéncias

Dos entrevistados, 84% responderam que as Campanhas devem ser
conscientizadoras, enquanto que 10% responderam que deve ser agressiva, 5% acha
gue deva ser amendrontadora e 1% respondeu que deve ser alegre.

Dos argumentos levantados nesta questdo em relacdo ao porqué da resposta
anterior,77% responderam que as Campanhas deve mostrar a realidade, enquanto que
21% respondeu que deva mostrar as consequéncias, 2% disseram que deva mostrar
casos de recuperacdo de usuarios.

5. Javiu alguma Campanha sobre Drogas?

HmSim

B Na3o
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Foi comovido?

B Nao, as Campanhas sao superficiais

B Sim, as Campanhas sao realistas

M Nao, ja possuo opinidao formada

B N3o responderam

Dos entrevistados, 88% disseram ja ter visto uma Campanha Social sobre drogas,
enquanto que 12% responderan que ndo haviam visto nenhuma.

Das mesmas pessoas entrevistadas, 46% responderam que foram comovidos pela
Campanha e que estas sao realistas, 38% responderan negativamente, dizendo que as
Campanhas sao superficiais, 14% responderam que ndo foram comovidos por ja terem
opinido formada, e 2 % n&o quiseram responder.
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6. PROJETO DE PESQUISA

O entrevistado foi uma voluntaria da ONG- Amor Exigente do Municipio de Paraguacu
Paulista-SP, tendo o intuito de entender melhor esta organizacdo e apontar a
importancia da informacao para bons resultados desta organizacao ndo governamental.

6.1 Entrevista com voluntério da Ong - AMOR EXIGENTE

1-0que é 0 AMOR EXIGENTE?

R: O Amor-Exigente € um programa de auto e matua ajuda que desenvolve preceitos
para a organizacdo da familia, que séo praticados por meio dos 12 Principios Basicos e
Eticos, da espiritualidade e dos grupos de auto e mutua-ajuda que através de seus
voluntarios, sensibilizam as pessoas, levando-as a perceberem a necessidade de
mudar o rumo de suas vidas e do mundo, a partir de si mesmas. E um trabalho com
propodsito de mudar comportamento e tem como lema “Comece em vocé tudo que quer
mudar no outro”.

2- Qual a perspectiva da equipe em relacédo a familia do usuério?

R: Por atuar como apoio e orientacdo aos familiares de dependentes quimicos e
também para pessoas com comportamentos inadequados, o Amor-Exigente (AE),
promove por meio de encontros, grupos de debates e palestras, intencionando fornecer
informacdes e caminhos as familias, promover mud ancas nos comportamentos e
atitudes, no aprendizado e trabalhar regras e limites, valorizando sempre o ser e ndo o
ter. Aprendendo a valorizar o “n&o”, recuperando raizes familiares ( valores espirituais,
emocionais e auto-estima). O Programa eficaz estendeu-se também ao trabalho com
Prevencdo, passando a atuar como um movimento de protecdo social ja que Amor-
Exigente, desestimula a experimentacdo, 0 uso ou abuso de tabaco, do alcool e de
outras drogas, assim como luta contra tudo o que torna os jovens vulneraveis, expostos
a violéncia, ao crime, aos acidentes de transito e a corrupcdo em todas as suas formas.

Quando se trabalha a co-dependéncia da para mensurar os resultados?

R: Sim. As experiencias obtidas no decorrer de anos de trabalho, os contatos com o0s
profissionais voluntarios e os didlogos semanais nos grupos de interesse, trazem
informacgdes que provam, na pratica; pois as familias mudam comportamentos, passam
a trabalhar com metas, sentindo-se valorizadas. A familia passa a se ver como
responsavel e ndo como culpada. Somos, quase sempre procurados por familias de
dependentes e, embora o volume continue aumentando, os resultados colhidos nos
estimulam a continuarmos lutando.

A Informacdo é de extrema importancia para o éxito de resultados a serem
colhidos? Qual tem sido a politica de divulgagdo e comunicacdo da ONG? Uma
pesquisa como esta pode apoia-los?

R: Sim. Com a troca de informacdo de Rede em nosso municipio, o trabalho em
conjunto com o Departamento Municipal de Saude e nosso envolvimento no Conselho
Municipal de Saude, tornamo-nos mais conhecidos da Sociedade local, claro que
sabemos que a informacdo é de extrema importancia para a Ong, pois trabalhamos
com panfletos, folders e programas de TV, tanto informando nossas programacoes e
enderecos, como informando sobre as drogas e seus efeitos. Uma pesquisa
académica, como essa, sO faz fortalecer nossa entidade, pois a torna mais conhecida,
divulgada, fortalecida, divulgando nosso trabalho e ainda, atualmente, somos mais de
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mil grupos no Brasil, 1 na Argentina, e 14 no Uruguai, além de cerca de 259
Subgrupos de frutos de Amor-Exigente.

Nome: Ivani Lacia de Oliveira (Voluntéria Responséavel)
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5.4 CONSIDERACOES FINAIS

O Brasil e 0 mundo vivem hoje um momento em que as drogas invadem, ndo apenas
os morros e favelas, mas também as escolas, e a vida dos adolescentes, sem
discriminacéo de idade ou classe social.

As Campanhas Sociais tém o propésito de prestar servicos de utilidades publicas,
orientando e criando um papel imprescindivel de prevencao a populacéo.

A presente pesquisa procurou levantar dados sobre os jovens, procurando saber se
sdo ou nao informados sobre drogas, e qual suas concepcdes em relacdo a
propaganda na prevencao.

Conclui-se, portanto que a propaganda tem um papel importantissimo na prevencéo do
consumo de drogas. Também, os receptores da propaganda, jovens na sua maioria,
encontram dificultades no entendimento de tais propagandas, devido a absorcéo, de
guantidades informativas insuficientes.

No Brasil contemporaneo, a maquina governamental investe muito pouco nesse
informativo especifico, apenas duas (02) ou trés (03) propagandas anuais. Em tempo
de Copa do Mundo (2014) o investimento e mobilizacdo do Ministério da Saude foi
intenso, no entanto, apds a Copa, reduziu-se drasticamente, demonstrando pouca
intencao de focar na propaganda de impacto Nacional.

Apesar de haver circulando diversos materiais, campanhas individuais, apoio de
profissionais, ongs, entidades religiosas, clinicas e casas de recuperacdo que, numa
tentativa de diminuir o impacto devastador que as drogas provocam pouco tem sido
feito e conseguido. Muito tem sido gasto em tempo e dinheiro em propagandas com
intencdo de conscientizar, prevenir e propor tratamento.

Os dados levantados na pesquisa, na propria Instituicdo (Fema), reafirmam a
importancia da Publicidade e Propaganda na prevencédo ao uso de drogas. Outrossim,
também reafirma a necessidade de intensificar tais volumes informativos, j& que a
informacgéao provoca educacao e mudancgas de comportamentos.

As pesquisas de campo identificaram um interesse da sociedade como a Ong Amor
Exigente, que os esfor¢cos séo validos quando ha humanidade e solidariedade em prol
do outro. Quando conversamos com uma das integrantes e voluntaria de tao
conceituada Organizagédo, percebemos que o empenho produz resultados a curto,
médio e longo prazo, ndo s6 em questdo da assisténcia aos co-dependentes do
usuario, bem como, uma transformacdo mesmo que pequena resulta em um trabalho

gue vale a pena quando o alvo é o outro. De acordo com a psicologa da Ong o diadlogo
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e a conscientizacdo tornam-se ferramentas importantissimas para a ressocializacao e
dignidade do usuario e sua familia.

Paradigmas s&o quebrados quando a consciéncia é afetada por uma publicidade de
qualidade, mudando habitos e comportamentos. Os Governos em esfera Nacional,
Estadual e Municipal necessitam investir mais, bem como as Entidades de Educacéo,
as empresas e as industrias, pois havera maiores chances das familias serem
despertadas atraves da massificagdo informativa.

A Cracolandia esté a céus aberto para provar essa escravidao provocada pelas drogas
licitas e ilicitas. Nossas cidades, com proporcionalidade de habitantes e seu numero
cada vez crescente de usuarios, apontam para a urgéncia de nossas acdes. Acredito

na Publicidade e Propaganda como ferramenta eficaz na prevencao contra as drogas.
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