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RESUMO

Este trabalho é um projeto experimental de propaganda para Diretoria de
Ensino de Assis. Tendo como objetivo captar mais pessoas para participar do
programa Escola da Familia.

Para isso, n6s da agéncia MD Comunicagdo, elaboramos uma campanha
institucional, com a estratégia de impactar o publico-alvo de uma forma eficiente
para convencé-los que a Escola da Familia € um 6timo programa aos finais de

semana.

Palavras-chave: Campanha; Escola; Familia; Programa.



ABSTRACT

This work is an experimental project publicity for the Board of Education of
Assisi. With an aim to attract more people to join the Family School program.

For this, we at MD Communications Agency, developed a branding campaign
with the strategy to impact the target audience in an efficient way to convince them
that the Family School is an excellent program on weekends.

Keywords: Campaign; School; Family; Program
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INTRODUCAO

Este trabalho tem como obijetivo incentivar a comunidade, alunos e ex-alunos
para atividades desempenhadas aos finais de semanas dentro da Escola da Familia.

Constatamos a ndo participacdo da comunidade, por falta de conhecimento
das atividades desenvolvidas pelo Programa.

Com esta questdo desenvolvemos um projeto experimental de propaganda
utilizando uma campanha, aproximando a comunidade a escola, mostrando que
além de atividades artisticas, esportivas e educativas, também proporciona a uniao e

lazer da familia e de toda a comunidade.
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1 - BRIEFING

‘Significa a passagem de informacdo de uma pessoa para outra,
especialmente do anunciante para o executivo de atendimento e deste para 0s
demais profissionais envolvidos no processo.” (SAMPAIO, Rafael).

“‘Um bom briefing deve ser tdo curto quanto possivel, mas tdo longo quanto
necessario.” (SAMPAIO, Rafael).

1.1 DADOS DO CLIENTE
Diretoria de Ensino Regional de Assis.
Rua Padre Gusmoes, 824.
Bairro: Santa Cecilia

1.2 PRODUTO / SERVICO

O objetivo do Programa Escola da Familia € abrir as escolas aos finais de
semana, transformando-as em centros de convivéncia com atividades nas areas
esportiva, cultural, saude e de qualificacdo para o trabalho. A ideia € desenvolvida
em parceria com 234 Instituices de Ensino Superior Particulares.

Segundo o site Brasil Escola, o beneficio € oferecido pelo governo do Estado
de Sado Paulo por meio do Programa Bolsa Universidade Escola da Familia. A
finalidade é conceder bolsas de estudo em faculdades particulares a alunos de baixa
renda em troca do desenvolvimento de atividades aos sabados e domingos por
estes estudantes.

Esse convénio garante aos universitarios 100% de gratuidade no custeio de
seus cursos, sendo 50% da mensalidade paga pelo Estado (limitada a um teto de R$
267 por més, renovavel semestralmente) e o restante financiado pela propria
faculdade. Os estudantes contemplados pela bolsa regressam a origem — a escola

publica — e contribuem para o crescimento da comunidade local.

1.3 CONSUMIDOR

O programa Escola da Familia tem como publico-alvo alunos, ex-alunos das
escolas participantes do projeto e a comunidade ao redor. Cada escola participante
atende as necessidades da realidade de cada bairro.
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1.5 OBJETIVOS GERAIS

Com a campanha publicitaria conquistar mais alunos e também atrair a
comunidade para os projetos desenvolvidos do programa Escola da Familia. Assim,

conhecer melhor as atividades preparadas aos finais de semanas.

1.6 HISTORICOS DE COMUNICACAO

&«

C @ httpsy//www.facebook.com/pages/Programa-Escola-Da-Familia-David-Luz-Taruma/2707592030562407sk=timeline&ref=page_internal

rfaceboork 7

>
|[[}

—

Programa Escola Da Familia David Luz - Taruma
| Educagao

“#| Linha do tempo Sobre Fotos Curtidas

PESSOAS

> g Programa Escola Da Familia David Luz - Taruma
p 1 de setembro de 2013 @

Esta Fan Page pertence a escola que se localiza na cidade de Taruma - SP.

Esta pagina tem por finalidade mostrar o desenvolvimento do programa Escola da
Familia “E.E David Luz”.

Contém fotos das atividades desenvolvidas pelos alunos e pela comunidade.
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€ 9 C | B httpsy/pt-brfacebook.com/pages/Escola-DA-Familia-EMEIF-Prof-Jod

# Escola»/A._amiIia EMEIF Prof. Jodo Vasquez

B Escola publica

Linha do tempo Sobre Fotos Avaliacoes Curtidas

PESSOAS > ‘ Escola DA Familia EMETF Prof. Jodo Vasquez

Esta pagina do Facebook pertence a escola que se localiza na cidade de
Florinea - SP. Esta pagina tem por finalidade mostrar o desenvolvimento do
programa Escola da Familia “EMEIF” Professor Jodo Vasquez.

As fotos da pagina contém atividades esportivas, culturais e socio educativas
desenvolvidas pelo projeto.

€« C [} escoladafamilia-caoblogspotcombr/2013/03/blog-posthtm

&4 o mais ¥ PrumoNog —
i‘r\vﬁnnmh ESCOLA DA F r\mu..l.r\

E.E.PROF® CARLOS ALBERTO DE OLIVEIRA i

\

Inicio | Quemsomos? | Visitante? Seja bem-vindo!

Criar um blog  Login
PROGRAMA ESCOLA DA FAMIL
E.E.PROF°CARLOS ALBERTO DE Ol

ASSIS/SP

SEXTA-FEIRA, 1 DE MARCO DE 2013 ARQUIVO DO BLOG

Y2 (17)

: H'\v.‘:‘ ’(21” ESCOLA DA FAMiL
> o) IS ALBERTO DE Ol
P Abril (3)
4 o (1 5IS/SP 1
Curso Segretariado e Departamento
Pessoal
CARLOS ALBERTO DE OLIVEIRA ASSIS/SP Dia fntemacional da huher
§ por Carlos Alberto &s 12.26 Prevengdo a Dengue
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O Blog pertence a escola "E.E.” Professor Carlos Alberto de Oliveira.
Localizado na cidade de Assis - SP. Esta pagina tem por finalidade mostrar o
desenvolvimento do programa Escola da Familia.

Este blog possui acervo bastante completo, contendo fotos, videos e
producdes diversificados dos alunos como: mdusicas, dangas, horta, poemas,
culinérias entre outros.

Existem varias outras escolas participantes da nossa regido, porém nhao
encontramos nem um tipo de comunicacdo dessas escolas, exceto outras escolas

de outras regifes que néo € o nosso foco.

1.7 OBJETIVOS DE COMUNICAC}AO

Pretendemos com nossa campanha de comunicacéao, trazer a comunidade
para as atividades existentes dentro das escolas aos finais de semana. Utilizaremos
de ferramentas publicitarias para poder atrair esse pubico para o programa escola
da familia.

1.8 VERBAS TOTAIS DE COMUNICACAO
Sao distribuidos quinze mil reais (15 mil reais) em verbas destinadas a

comunicacao do programa Escola da Familia.
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2.0 DIAGNOSTICO

“O diagnostico € um relatério enxuto, ou seja, objetivo, ao qual o planejador
ndo deve se distanciar sob pena de criar acbes ou tratamentos que sejam
divergentes, ou ndo reagentes ao problema identificado.” (PAIVA, Edson).

O Programa Escola da Familia foi criado no dia 23 de agosto de 2003 pela
Secretaria de Estado da Educacéo.

Ele proporciona a abertura de escolas da Rede Estadual de Ensino, aos finais
de semana, com o objetivo de criar uma cultura.

Com voluntérios, alunos, ex-alunos e universitarios, o Programa oferece as
comunidades paulistas atividades que possam contribuir para a incluséo social tendo
como foco o respeito a pluralidade e a uma politica de prevencéo que concorra para

uma qualidade de vida melhor.

2.1 PRODUTO

“Pela definicdo tradicional, produto é algo tangivel. E uma combinacdo de
matérias- primas, processo de producgao e custos.” (LUPETTI, Marcélia).

O Projeto Escola da Familia proporciona aos seus frequentadores atividades

e lazer para a comunidade aos finais de semana.

2.2 PESSOAS

‘A quem falamos sobre o nosso produto? A pessoa a quem no dirigimos, o
consumidor tipico associado com os problemas que possui e que 0 nosso produto seja
capaz de solucionar em sua vida.” (PAIVA, Edson).

O publico participante do programa Escola da Familia séo os alunos e a comunidade
em torno da escola participante. Na maioria das escolas se encontram familias de baixa
renda, que ndo possuem condi¢cbes de ter um momento de relaxar com seus amigos e
familiares, com isso, o programa proporciona aos participantes, cultura, acdes esportivas e

lazer.

2.3 PROBLEMA
“‘Qual é o problema do consumidor que o nosso produto solucionara? As

necessidades, desejos, problema ou vontades do consumidor precisam ser
16



claramente identificadas e expressas como base para o desenvolvimento do produto
e da propaganda.” (PAIVA, Edson).

O Programa Escola da Familia tem por finalidade atrair a comunidade e
alunos para dentro da escola. Porém o projeto ndo esta conseguindo atrair uma
grande quantidade de participantes. Percebemos que uma boa parte da comunidade
nao conhece o programa, outras tém uma visao deturpada sobre o mesmo
pensando ser a mesma programacao das atividades diarias.

Percebendo a problematizacéo da socializacdo da comunidade com o projeto,
desenvolvemos a partir disso uma campanha publicitaria voltada para beneficio do
programa.

2.4 PLATAFORMA

“‘Onde nos colocamos para nos comunicarmos? Onde colocamos a nossa
mensagem para alcancar a audiéncia desejada?” (PAIVA, Edson).

A nossa campanha tem como foco trabalhar a micro regido de Assis, que sao
atendidas pela Diretoria Regional de Assis, que sao elas: Paraguacu Paulista,
Quatd, Lutécia, Campos Novos Paulista, Maracai, Candido Mota, Nantes, lepé,
Palmital, Tarum&, Platina, Florinea, Cruzalia, Ibirarema, Bora, Pedrinhas Paulista e
Assis.

Criamos um flyer, outdoor, fan page e o mobile que com o estudo podemos
perceber que estes meios de comunicacdo Sd0 0S que mais atingem 0 Nnosso

publico-alvo.

2.5 PROMESSA

“Que vamos dizer? Precisamos ter a reposta que a nossa audiéncia desejada
guer ouvir. Esta é a esséncia do que nés temos que dizer ao consumidor e que lhe
dard maior motivacdo. Esta estratégia de promessa inclui beneficio e uma razdo ou
porque expressa em termos de acao”. (PAIVA, Edson).

Comparecendo ao programa Escola da Familia o participante podera
desfrutar de atividades esportivas, educativas, entre outras e proporcionar

momentos de lazer para toda familia.
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3.0 PLANEJAMENTO DE COMUNICAQAO

“E, portanto um conjunto de atividade e providéncias que dever ser tomadas
com a finalidade de alcancar um objetivo. Deve-se considerar o planejamento as
constantes mudancas ambientais a fim de assegurar os objetivos financeiros de uma
organizacdo.” (LUPETTI, Marcélia).

Com o planejamento de comunicac¢ao elaboramos solu¢fes praticas para o

Programa Escola da Familia, com o objetivo de fortalecer ainda mais a marca.

3.1 ANALISE SITUACIONAL

“‘Na analise situacional devem ser considerados aspectos relacionados ao
ambiente, mercado, demanda e dos concorrentes, além de uma analise critica dos
problemas e oportunidades que o produto possui no mercado.” (PAIVA, Edson).

Esta andlise é referente aos dados da regido de Assis ao qual estamos
estudando especificamente o projeto social do governo do estado de séo Paulo.

O programa escola da familia hoje se encontra com um problema que se
resulta na falta de pessoas participando do projeto, por falta de conhecimentos dos
beneficios que traz o programa para a sociedade.

S&o 33 escolas participantes do projeto estaduais, e alguns municipais,
pertencentes a regido de Assis.

As escolas que ndo conseguem o numero especificado de participantes pelo

governo, a diretoria de ensino cancela os projetos das escolas.

3.2 OBJETIVOS DE COMUNICACAO

“[...] Tornar o produto conhecido e fazer com que o consumidor deseje
experimenta-lo. Demonstrar suas principais vantagens. Fazer com que o consumidor
se lembre de comprar o produto, etc.” (PAIVA, Edson).

Fazer com o que a Escola da Familia seja sempre lembrada pela comunidade
e venham ainda mais participar, que sejam beneficiados pelas vantagens de ser um
aluno aos finais de semana, nos eventos realizados por educadores universitarios
que la esta para atendé-los com alegria e satisfagéo.

Com esses pontos favoraveis divulgados nas campanhas a Escola da Familia
aumentara seu publico-alvo. Podendo chegar a aumentar significativamente o

namero de participantes aos finais de semana.
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3.3 CONTEUDO BASICO DA COMUNICACAO
O programa tem como missao proporcionar o bem estar de todos que
participam das escolas abertas aos finais de semanas, colocando em pratica 0s

projetos de esportes, cidadania, aulas de teatro, artesanato e musica.
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4.0 TIPO DE CAMPANHA

Serd uma campanha institucional, pois queremos mostrar os valores de uma
marca social e de algum modo poder contribuir para melhoria da imagem do
Programa, pois vem sofrendo um problema com a falta da participacdo continua de
seus alunos. E com uma campanha institucional conseguimos transmitir mais
facilmente uma mensagem de que a marca Escola da Familia é de suma

importancia para fazer uma sociedade melhor.

4.1 BRIEFING DE CRIAQAO

“O Briefing de criagao tem o objetivo de transmitir as informacdes obtidas com
o cliente no briefing e apuradas no diagndstico, ao departamento de criacdo de
forma clara e resumida, para que posa ser feito entdo um “brainstorm”, para
definicdo da linha criativa [...]" (PAIVA, Edson).

Confeccionar as pecas convocando a comunidade com o slogan “Venhas se

divertir com a Escola da Familia”.

4.2 PERFIL DO TARGET

“[...] € o publico ao qual a comunicagcao se destina, ou seja, 0 seu publico
alvo.” (PAIVA, Edson).

Homens e mulheres que vivem na sociedade ao redor das escolas

pertencentes ao programa escola da familia.

4.3 DESCRICAO DOS OBJETIVOS
Com nosso projeto queremos atrair mais publico ao programa. Para isso

elaboramos pecas criativas, para conseguirmos éxito na campanha.

4.4 OBJETIVOS DE CAMPANHA
“[...] Informar sobre as novidades existentes no mix de produtos; comunicar
novas formas de pagamento e ampliagdo do horario de funcionamento etc.” (PAIVA,

Edson).
20



O programa estd cheios de beneficios a serem explorados pelas
comunidades que participam ou possam vir a conhecer esse projeto de perto, as
escolas contam com educadores qualificados em duas areas da saude como
enfermeiros, farmacéuticos. Os educadores universitarios da area da enfermagem
auxiliam em alguns problemas como a hipertensdo aferem a pressao arterial, fazem
palestras sobre as doencas contagiosas indicam a forma correta de se tomar
remedio e etc.

Nas outras areas existem radios escolas, que é um projeto do educador
universitario se interage com os alunos da seguinte forma, convidam alguns alunos a
fazerem matéria sobre o que esta acontecendo na escola aos finais de semana e
divulga na escola utilizando uma sala com microfone e caixa de som instalada em
alguns pontos da escola, na area de educacdao fisica tem campeonatos esportivos
como torneio de futsal, volei, xadrez, dama.

Ha mais projetos, porém estes sdo os que focaremos na campanha.

4.5 ESTRATEGIAS DE CAMPANHA
“[...] é a forma como serdo buscados os objetivos. Assim, a estratégia devera
orientar o percurso que devera ser seguido em toda a campanha.” (PAIVA, Edson).
A campanha institucional tem como foco, mostrar os valores da marca Escola
da Familia indicando seus beneficios sem fins lucrativos, visando apenas o retorno

de um publico para a escola.
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5.0 TEMA

‘O tema é uma frase de resumir 0 conceito que se pretende transmitir com a
tematica em uma sé frase [...]” (PAIVA, Edson).

Conquistando a Comunidade para dentro da escola.

O tema escolhido tem como objetivo despertar interesse ao publico
‘comunidade” para que venham conhecer e participar das atividades oferecidas aos

finais de semana pelo programa Escola da Familia.

5.1 SLOGAN

“‘Resume o conceito que o produto pretende transmitir sobre si mesmo ao seu
Target. [...] O slogan também pode ser uma frase, capaz de fechar a ideia
desenvolvida na tematica de uma campanha. [...]” (PAIVA, Edson).

“Venha se divertir com a escola da familia”.

Este slogan passa uma mensagem para que a comunidade venha conferir as
atividades desenvolvidas dentro do programa, proporcionando a eles lazer e

conforto com muita diversao aos finais de semana.

5.2 DETALHAMENTOS DAS PECAS DESENVOLVIDAS

Flyer informativo sobre as atividades desenvolvidas pelo programa Escola da
Familia, com fotografias e depoimentos de alguns participantes dizendo o que
pensam sobre o programa, para que o leitor interesse e venha se divertir no

programa nos sabados e domingos.
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Sobre o Programa

Desde agosto de 2003 a Secretaria da Educagdo do Estado de Sao Paulo,
por meio do Programa Escola da Familia, estimula as unidades de ensino
publicas estaduais a abrirem seus espagos para a comunidade aos finais de
semana.

Sob a tutela de educadores encarregados pelo programa, parcerias com
empresas e organizacdes ndo govemamentais, e contando com a
Barﬁdpacéo de voluntarios e jovens educadores universitarios (bolsistas do

rograma Bolsa Universidade), muitos bairros puderam encontrar na escola
g&nidhedoodde lazer, acesso a servigos publicos e experiéncia de convivio e

anedade.

Para que o programa acontega, a Secretaria da Educacdo do Estado de Sao
Paulo oferece, anualmente, recursos financeiros as escolas participantes e
coloca um Educador, seja um professor, profissional da rede, seja um
vice-diretor, para coordenar as atividades dos finais de semana,
supervisionados pelo diretor da unidade escolar. As escolas que aderem ao
Programa Escola da Familia estdo também sob a coordenagao, na sua regiao,
do dirigente de ensino e sua equipe: um supervisor € um professor
coordenador do nuicleo pedagogico.

A0S SABADOS E DOMINGOS
DAS 9H AS 17H

‘A Escola da Familia teve

extrema importancia na minha

formagé&o académica e profissional’.
T | :

Maria Silva ¢ )

Universitania Bolsista Programé, Escolada) f amilia.

VENHA SE DIVERTIR% i/
COM A ESCOLA DA FAMILI

Figura 1l

PROGRAMA
ESCOLA DA FAMILIA

Atividades desenvolvidas:
Esporte, Cultura,
Saude e Trabalho.

PROGRAMA
ESCOLA DA'FAMILIA
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Outdoor com o slogan “Venha se divertir com a escola da familia” e uma

imagem de universitarios convidando as pessoas a participarem do programa.

.

L

Aos sAaAooseoomneos

e DASQHASﬂH
- ( N

PROGRAMA
ESCOLA DA FAMILIA

VENHA SE DIVERTIR ‘?
COM A ESCOLA DA FAMILM

R e —

Figura 2
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Caso a escola ndo tenha ainda uma Fan Page institucional, sera elaborada
uma para cada escola, e da Diretoria de Ensino de Assis divulgando os
campeonatos, shows de talentos, em alguma instituicdo municipal (teatro quando for
shows de talentos, ginasios ou se alguma escola estadual for sede dos

campeonatos esportivos).

Pesquise pessoas, locais e coisas ola Estefana Centurio...

& ] Escola Estefana Centuri... Linha do tempo v Agora v B

I Agora

VENHA SE DIVERTIR A |
COM A ESCOLA DA FAMILIA.

m o

PROGRAMA Escola da Familia Regional Assis
ESCOLA DA FAMILIA 74 curtiram - 33 ralanao soore 1SS0 9

Escola

Dois Irm&os do Buriti, Estado de Mato Grosso do Sul & Rua Cecilio
Veja seu anuncio
aqui

Mascarenhas S/N, Bairro Centro, CEP 79215-000, telefone: (67)
32431278, Fax (67 3243-1328

74

- Fotos OpgBes "Curtir'  Escolas skl
Dengue”

[2) status Foto/Video + eventos e marcos . | PublicacBes recentes de outros usudrios Ver todos “

No que vocé esta pensando? ) Curtir esta
pégina

Opgdes "Curtir" | Obtenha mais opgses Curtir

o 9 Promover v
@) TVEscola - O Canal da Educagdo

Figura 3
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Modelo Mobile

156 PM

News Feed

Nicole Gregory commented on this,

B

Figura 4

Aplicativo em redes sociais servira para melhor localizagcdo do usuario para
encontrar uma Escola da Familia mais préxima de sua residéncia. Para que isso
aconteca, as escolas participantes do projeto deverdo fazer seu cadastro no

aplicativo.
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Criamos para a Diretoria de Ensino site/blog com fotos das escolas que
participam do projeto e mostrar a historia do programa. Deixando uma é&rea do site

com links das Fan Page de cada escola para ser acessado pelos usuarios do blog.

-~ = C [ www.diretoriaregionaldeensino/assis/escoladafamilia Qy

VENHA SE DIVERTIR |
COM A ESCOLA DA FAMILIA.

Figura 5
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6.0 PLANO DE MIDIA

‘O plano de midia é geralmente um documento e/ou apresentacdo que
comeca com uma descricdo bem detalhada dos objetivos a serem atingidos atraves
do orcamento de midia. Normalmente, inclui um resumo geral da estratégia ou

estratégias a serem utilizadas para alcangar esses objetivos” (ZELTNER, Helbert).

6.1 BRIEFING DE MIDIA
“O briefing de midia consiste na juncdo das informagdes do briefing original
(resumido), mais o plano de comunicacao e os resultados das pesquisas realizadas,

com o objetivo de facilitar a vida do profissional da area.” (PAIVA, Edson).

6.1.1 PRODUTOS SERVICO

O objetivo do programa € abrir as escolas, nos finais de semana,
transformando-as em centros de convivéncia com atividades nas areas esportiva,
cultural, satude e de qualificacédo para o trabalho. A ideia € desenvolvida em parceria
com 234 Instituicbes de Ensino Superior Particulares.

O beneficio é oferecido pelo governo do Estado de Sdo Paulo por meio do
Programa Bolsa Universidade Escola da Familia. A finalidade é conceder bolsas de
estudo em faculdades particulares a alunos de baixa renda em troca do
desenvolvimento de atividades aos sabados e domingos por estes estudantes.

Esse convénio garante aos universitarios 100% de gratuidade no custeio de
seus cursos, sendo 50% da mensalidade paga pelo Estado (limitada a um teto de R$
267 por més, renovavel semestralmente) e o restante financiado pela prépria
faculdade. Os estudantes contemplados pela bolsa regressam a origem — a escola
publica — e contribuem para o crescimento da comunidade local.

Programa sociocultural do governo de S&o Paulo. Esse projeto € uma
iniciativa da secretaria da educacao do estado de S&o Paulo, para beneficio de
alunos de baixa renda, que estudam em faculdade particulares. O programa se
organiza com as diretorias de ensino de cada regido, chegando as coordenadorias

locais.
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6.1.2 PUBLICO ALVO
Homens e mulheres que vivem na sociedade ao redor das escolas

pertencentes ao programa escola da familia.

6.1.3 MERCADO
A microrregiao de Assis.

6.1.4 CONCORRENCIA
N&do ha se quer algum concorrente é um projeto especifico do governo do

estado de Sao Paulo.

6.1.5 HISTORICO DE COMUNICACAO
Até hoje foi utilizado somente Fan Page do Facebook.

€ 2 C @ nttpsy//www.facebook.com/pages/Programa-Escola-Da-Familia-David-Luz-Taruma, )30562407sk=timeline&ref=page_internal

€ C [ escoladafamilia-cao.blogspotcombr/201 3/03/blog-posthtm

81 0 Criarumblog Logi

fkuonﬂ{v‘m -ESCOLA DA FAMILIA PROGRAMA ESCOLA DA™ I'AMIL
E.E.PROF°CARLOS ALBERTO DE Ol

ASSIS/SP

Inicio | Quemsomos? Visitante? Seja bem-vindo!

ARQUIVO DO BLOG
v (1)
> (1)

35C0LA DA FAML
5 ALBERTO DE Ol

» Oliaero (2)
» Jurbofd)
bl (3
1 viaro (10 SIS/SP
Curso Sgtfetariado e Departamenio,
Pessaal

CARLOS ALBERTO DE OLIVEIRA ASSIS/SP DigitRcional da Muher

Carlos Aberto &s 12 Preven;do a Dengue
1
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€ 9 C £ hitpsy/pt-brfacebook com/pages/E

facebook

Linhadotempo

’ ‘ Escola DA Familia EMETF Prof. Jodo Vasquez

6.1.6 OBJETIVOS
Fortalecer a marca do programa escola da familia, aumentar o publico do
projeto social e fazer com que o programa seja sempre lembrado como uns dos

mais importantes projetos do governo do Estado de Séo Paulo.

6.1.7 VERBA
Sao distribuidos quinze mil reais (15 mil reais) em verbas destinadas a
comunicacado do programa Escola da Familia.

6.2 OBJETIVOS DE MIDIA

“Visualizando os objetivos de midia no contexto do cenario do marketing total,
vemos que esses objetivos devem ter como ponto de partida o plano de marketing e
de publicidade [...]" (BARBAN, Arnold M.; A esséncia do planejamento de midia). P
63.

A Agéncia MD tem a preocupagdo de atingir um publico assiduo para
participar do programa Escola da Familia, mostrando a essas pessoas 0s beneficios
que o Programa oferece.

Alcance: Alto, pois pretende-se atingir a maioria do publico-alvo proximo as

escolas.

Frequéncia: Frequéncia média alta, para impactar no minimo oito vezes o
publico alvo.

Continuidade: O objetivo da campanha € de que seu publico-alvo compareca

frequentemente aos finais de sema na Escola da Familia, por isso, a continuidade
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serd concentrada principalmente no verdo, para fixar a mensagem e mudar o habito

para a participacéo do projeto.

6.3 ESTRATEGIAS DE MIDIA

“[...] estratégia simplesmente determina as preferéncias l6gicas das
categorias de midia que surgem dos objetivos estabelecidos. Normalmente revelara
qual categoria devera ter a primeira prioridade, qual ser4 a préxima (se houver a
préxima, e assim por diante). O modo como o orcamento sera dividido entre a
primeira, a segunda e até mesmo a terceira opg¢ao as mais indicadas.” (ZELTNER,
Herbert; Gerenciamento de midia. P30)

Utilizar As midias mais eficientes do mercado e de facil manutencédo que séo
elas:

Midia Out, Outdoor: valor: 15 dias R$ 550,00.

Midia Impressa, Folders: valor R$ 220,00 1.000.00 unidades.

Midia On, Facebook, Site/Blogger, Four Square: Sao ferramentas gratis da

internet de rapida visualizacdo do seu publico.
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