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RESUMO

O presente trabalho aborda um tema muito discutido e que atualmente ndo vem
sendo interpretado de forma correta, o empreendedorismo, € iniciado com um breve
histérico do tema, abordando desde o surgimento do termo na Franca —
entrepreneurship - que foi usado para nomear algumas pessoas ousadas que
estimulavam a economia com formas inovadoras de agir. O objetivo deste trabalho é
mostrar a importancia e as influéncias que o empreendedorismo tem no sistema
econdmico, com informacgdes, estudos e conceitos embasados a partir de
bibliografias renomadas como Chiavenato, Schumpeter, SEBRAE e pesquisas
desenvolvidas pelo GEM. Também apresentar a situagéo, especificamente do Brasil
dentro desse contexto, com dados técnicos e especificos, mostrando indices e
taxas, favorecendo a chegada de uma concluséao final.

Palavras-chave: Empreendedor; Empreendedorismo, Economia.



ABSTRACT

This work is about a topic very discussed and that isn’'t being interpreted in its right
form nowadays, the entrepreneurship, it's introduced with a brief history of the
subject, talking about since the appearance of the concept in French -
entrepreneurship — that was used to name some bold people that used to stimulate
the economy in innovator ways of acting. The objective of this work is to show the
importance and the influences that the entrepreneurship has in the economic system,
with information, studies and concepts based on renowned bibliography, as
Chiavenato, Schumpeter, SEBRAE and researches developed from GEM. Also
present the situation, specifically in Brazil in this context, with technical and specific
data, showing rates and fees, favoring the attainment of a final conclusion.

Keywords: Enterprising; Entrepreneurship; Economy.



RESUMEN

Este trabajo aborda un tema candente y que actualmente no se interpreta
correctamente, el espiritu empresarial comienza con una breve historia del tema,
acerca de la aparicion del término en Francia — entrepreneurship — que se utilizo
para nombrar unos pocos temerarios que estimulo la economia con formas
innovadoras de actuacion. El objetivo de este trabajo es mostrar la impotancia y la
influencia que el espiritu empresarial es el sistema econémico, con informacién,
estudios y conceptos a tierra de las bibliografias de renombre como Chiavenato,
Schumpeter, SEBRAE y encuestas realizadas por el GEM. También la situacion
actual, especificamente en Brasil dentro de este contexto, los datos técnicos y las
tasas especificas, que muestran y cargas, favoreciendo la llegada de una conclusion
final.

Palabras clave: Empreendedor; La iniciativa empresarial; Economia.
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INTRODUCAO

Muitas vezes ndo percebemos, a importancia, o crescimento e a influéncia que o
empreendedorismo tem na economia do mundo inteiro.

Por Timmons (1990. apud DORNELAS 2005, p.21), “O empreendedorismo € uma
revolucao silenciosa, que sera para o século 21 mais do que a revolucao industrial
foi para o século 20”, devido sua influéncia e seu impacto no sistema econémico em
diversas regides pelo mundo inteiro.

O empreendedorismo surgiu na Franca, no século XVII, designando pessoas
ousadas, criativas e inovadoras, que desenvolviam diferentes e novas formas de agir
e sobreviver. Sdo pessoas motivadas pela auto realizacdo, pela satisfacdo, ou
mesmo pela simples necessidade. Os empreendedores enxergam oportunidades
com facilidade, se arriscam com cautela, e tem grande influéncia em nossa
economia. Nas palavras de Drucker (1987, p. 36) “0 empreendedor € uma pessoa
que vé a mudanga como norma e a explora como sendo uma oportunidade”.

Da mesma forma, em diferentes fases, foi ganhando e reforcando cada vez mais seu
conceito, e se diferenciando caracteristicamente de pais para pais, como de época
para época. No Brasil, 0 empreendedorismo, ganhou for¢a na década de 1990, ap6s
a abertura da economia, sendo uma alavanca para a mesma, com a introducéao de
novos produtos/ servigcos no mercado nacional, e até hoje “0 empreendedorismo tem
sido visto como um engenho que direciona a inovacéo e promove o desenvolvimento
econdmico” (Reynolds, 1977; Schumpeter, 1934. apud CHIAVENATO 2008, p. 5), e
estd sendo cada vez mais explorado e incentivado. Como exemplo, a nivel de Brasil,
temos o SEBRAE (Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas) e a Softex
(Sociedade Brasileira para Exportacdo de Software), que sdo organizacdes que
incentivam o empreendedor, a partir de consultorias, capacitacbes e treinamentos
aos mesmos.

O empreendedor € aguele que, enquanto uns enxergam a crise, ele enxerga
oportunidade. Cabe ao mesmo, ser o agente de mudanca, um lider, inovador, que
tem sede de crescimento, aquele que busca autonomia. Ele pode estar onde menos
se imagina, dentro de uma empresa, tanto como colaborador como um lider, entre

um ciclo de amizade, no esporte, ou seja em diversos lugares e situacoes.
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Segundo Dornelas (2001. apud DORNELAS 2005, p. 17), “0 empreendedor € aquele
que faz as coisas acontecerem, se antecipa dos fatos e tem uma visao futura da
organizacdo”. Nas empresas, ele é o diferencial, visionario, que busca
conhecimento, novas formas para ampliar sua producdo, seu negocio e sua
lucratividade, Schumpeter (1934. apud CHIAVENATO 2008, p. 8) amplia, dizendo
que “o empreendedor € a pessoa que destroi a ordem econdmica existente gracas a
introdugc&o no mercado de novos produtos/servicos, pela criagdo de novas formas de
gestao ou pela exploragao de novos recursos, materiais e tecnologias”.

O empreendedor é aquele que esta sempre querendo mais, ndo se contenta com

pouco, ndo se acomoda.
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CAPITULO 01
EVOLUCAO HISTORIA DO EMPREENDEDORISMO

O termo Empreendedor, surgiu na Franca, entre os séculos XVII e XVIIlI — da palavra
entrepreneur (empreendedor) — com o objetivo de designar pessoas ousadas, que
estimulavam a economia, mediante a novas formas de agir.

Para entender melhor os conceitos sobre empreendedorismo, podemos fazzer uma
analise histérica de alguns autores com breves conceitos, cada um concluiento um

pouco, e levando em consideracao a época, segundo Sebrae (2007, p.9):

. Origina-se do francés: significa aquele que esta entre ou estar entre;

. Idade Média: participante e pessoa encarregada de projetos de
producdo em grande escala;

. Século XVII: pessoa que assumia riscos de lucro (ou prejuizo) em um
contrato de valor fixo com o governo;

. 1725: Richard Cantillon — pessoa que assume riscos é diferente da
que fornece capital,

. 1876: Jean Baptiste Say — lucros de empreendedor deparados do
lucro de capital;

) 1876: Francis Walker — distinguiu entre os que forneciam fundos e
recebiam juros e aqueles que obtiam lucro com habilidades administrativas;
. 1934: Joseph Shumpeter — o empreendedor € um inovador e
desenvolve tecnologia que ainda néo foi testada;

. 1961: David McClelland — o empreendedor é alguém dindmico que
corre riscos moderados;

. 1964 Peter Drucker — o empreendedor maximiza oportunidades;

. 1975: Albert Shapiro — o empreededor toma iniciativa, organiza
alguns mecanismos sociais e econdmicos e aceita riscos de fracasso;

. 1980: Karl Vésper — o empreendedor é visto de modo diferente por
economistas, psicologos, negociantes e politicos;

. 1983: Gifford Pinchot — o intra-empreendedor € um empreendedor
gue atua dentro de uma organizacao ja estabelecida;

. 1985: Robert Hisrich — 0o empreendedorismo é o processo de criar
algo diferente e com valor, dedicando o tempo e o esfor¢co necessario,

assumindo os riscos financeiros, psicolégicos e sociais correspondentes e
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recebendo as conseqiientes recompensas da satisfacdo econdmica e
pessoal.

O mundo foi sofrendo constantes transformacfes no século XX, a partir de
invencdes que revolucionaram o modo de vida das pessoas. Essas invencdes séo
decorrentes de pessoas ousadas, com visdes diferentes, em que também inovavam
produtos ja existentes, pessoas criativas, que buscavam o conhecimento e melhorar
cada vez mais. Entretanto para Dornelas (2005, p. 21), “os empreendedores sao
pessoas diferenciadas, que possuem motivacao singular, apaixonadas pelo que
fazem, ndo se contentam em ser mais um na multiddo, querem ser reconhecidas e
admiradas, referenciadas e imitadas, querem deixar legado”.
Como exemplo disso, temos baixo algumas das maiores invencdes feitas até hoje:

e James Watt - desenvolveu a maquina a vapor (1965);

e Samuel Morse — criou e registrou a patente do telégrafo (1837);

e Alexander Granham Bell — inventou o telefone (1876);

e Karl Bens — desenvolveu o primeiro veiculo com motor a gasolina (1885);

e Santos Dumont — realizou o primeiro voo com 14 bis (1906);

e A Motorola — langou o primeiro walkie-talkie (1943);

e Lancamento do Telstar | — primeiro satélite de comunicacao (1962);

e Tim Berners — criou a internet (1990).

Tivemos varias inven¢des importantes, em que cada uma teve sua importancia e
influéncia na sociedade e no sistema econbmico. Todos inventores, sempre
motivados, estudiosos em que planejavam a criacdo de algo que revolucionaria a
sociedade durante a época. Também, cada invencédo teria seu impacto nos dias de
hoje, sendo que todas sdo melhoradas e modernizadas cada vez mais. Todas essas
invencoes, fez com que o consumidor tivesse cada vez mais a necessidade de algo
mais novo e melhor. Consequentemente tivemos mais inUmeros empreendedores
que desenvolvem e criam novos produtos e tecnologias até hoje.

Vérios conceitos administrativos predominaram em diversos periodos do século XX.

O quadro 1 mostra esses conceitos de acordo com a evolucao histérica:
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1900 | 1910] 1920 | 1930 [ 1940 [ 1950 | 1960 | 1970 [ 1980 | 1990 | 2000

Movimento de racionalizagio
do trabalho: foco na geréncia
administrativa

Movimento das
relagies humanas:
foco nos processos

Movimenio do funcionalisme
estrutural: foco na gerénda
por ohjetivos

Observagdo:

Mowvimento: refere-se ao T —
movimento que predominou predominante, mas ha cada
no pEFiGdU. vez mais o foco no papel do
Foco: refere-se aos conceitos empreendedor coma gerador
administrativos predominantes. de riqueza para a sociedade

QUADRD 1. Evolugédo histarica do empreendedor e empreendedorismo
Fonte: adaptado de Escrivio Filho {1935, apud Dornelas 2005, p.23)

Em alguns paises como por exemplo nos Estados Unidos, os empreendedores sao
os grandes propulsores da economia nacional. Um pais que o0 governo tem um
compromisso com o empreendedorismo, investindo centena de milhdes de ddlares
anualmente, em programas que apdéiam o empreendedor.

A Inglaterra foi marcada pela Revolugdo Industrial, sendo burguesia com o senhor
das terras e o fabricante final. A partir disso, tivemos a inovacdo tecnoldgica que
teve como marco a maquina a vapor, a industria de aco e as ferrovias. Ja na
segunda Revolucao Industrial, tivemos como sabe a eletricidade e o automoével.
Fato em que segundo Segrestin (1996. apud SOUZA e GUIMARAES 2005, p.7) a
atividade econémica separou-se da familiar”.

Nos Estados Unidos da América, surgiu uma nova geracdo de empreendedores,
apos a Segunda Guerra Mundial, construindo novas universidades privadas e
“‘metropolitanas”, em que construiram um importante setor de crescimento na
educacao superior.

O Reino Unido criou em 1999 a Agéncia de Servicos para Pequenas Empresas,
apos aferir, através de um relatorio, o seu futuro competitivo, gerando preocupacoes,

0 que fez com que identificasse a necessidade de apoiar o empreendedorismo.
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Na Alemanha, houve uma tendéncia crescente nos programas de apoio financeiro
ao empreendedor, chegando em 1990 com 200 centros de inovagao estabelecidos.
Na Franca o foco € mais voltado para o ensino de empreendedorismo nas
universidades, visando um aumento na competitividade do comeércio nacional,
principalmente nas empresas de tecnologia.

Com as mudangas que surgiram na Franga, “empreender representava, entao,
mobilizar os meios para fins de uma maneira distinta daquela tradicionalmente
utilizada pela sociedade, ou seja, empreender iomplicava renovar” Souza e
Guimaraes (2005, p. 6). Schumpeter (1982. Apud SOUZA E GUIMARAES, 2005 p.
6) considerava o principal autor desse cenario “pos-medieval’, o empreendedor,
surge emprestando dinheiro, comprando para estocar, envolvendo-se em negicipos
sem garantias quanto aos resultados.

Em 1998, surge um projeto chamado GEM (Global Entrepreneurship Monitor),
iniciado por duas universidades, sendo elas uma estadunidense e uma inglesa, cuja
funcdo é medir a atividade empreendedora e observar seu relacionamento com o
crescimento econdmico.

O GEM vem desenvolvendo, aumentando e melhorando suas pesquisas
constantimente, nota-se pelo “ numero de paises participantes do GEM cresceu de
10 em 1999, para mais de 30 em 2000, chegando em 41 paises em 2003. Uma das
medidas efetuadas pelo estudo do GEM refere-se ao indice de necessidade de
criacdo de novos negocios” (DORNELAS 2005, p.25), algo de extrema importancia
para o desenvolvimento do empreendedorismo consequentemente dos paises em
gue estdo os empreendimentos.

Em 2010, o GEM realizou pesquisa em 59 paises em todo o mundo. Uma de suas
pesquisas realizadas em 2008, identificou o Brasil na 32 colocacdo, de pais mais
empreendedor, dentro do G-20 (Grupo de paises em desenvolvimento, criado em 20
de agosto de 2003).

No Brasil o empreendedorismo ganhou for¢ca na década de 1990, com a abertura da
economia, em que funcionarios comegaram a abrir seu proprio negécio por
necessidade. Também estimulados pela criacdo de novas instituicdes que apdiam o
assunto, que sdo: SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio a Micro e Pequenas
Empresas) e a Softex (Sociedade Brasileira para Exportacdo de Software).
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O SEBRAE € muito conhecido pelos pequenos empresarios devido ao apoio
prestado, como consultorias, elaboracdo de plano de negécios, capacitacdes e
cursos, tudo isso gratuitamente.

A Softex, foi criada para capacitar o empresario de informéatica em gestdo e
tecnologia. A partir de sua criacdo, foram criados novos programas junto a
universidades voltado para o empreendedorismo, com intencdo de despertar o
espirito empreendedor na sociedade. Como exemplo temos a GENESIS (Geracgéo
de Novas Empresas de Software, Informacdo e Servi¢cos), o programa Brasil
Empreendedor, do governo Federal, o IEL ( Instituto Euvaldo Lodi), entre outros.
Com o0 apoio, destas organizagOes, alguns resultados de pesquisas sobre
empreendedorismo fez com que nds nos surpreendéssemos a partir de um relatério
realizado pelo GEM, em que “o Brasil apareceu como o pais que possuia a melhor
relacdo entre o niumero de habitantes adultos que comecaram um novo negaocio, € 0
total dessa populagéo: 1 em cada 8 adultos” (DORNELAS 2005, p.28).

Os métodos usados pelo GEM em suas pesquisas sdo em dois fatores: os que
empreendem na oportunidade , e os que empreendem por necessidade.

Mas o que define o empreendedorismo?

Por Dornelas (2006, p.26):

E uma livre traducéo que se faz da palavra entrepreneurship, que contém as
idéias de iniciativa e inovacdo. E um termo que implica uma forma de ser,
uma concepg¢do de mundo, uma forma de se relacionar. O empreendedor €
um insatisfeito que transforma seu inconformismo em descobertas e
propostas positivas para si mesmo e para os outros. E alguém que prefere
seguir caminhos nao percorridos, que define a partir do indefinido, acredita
gue seus atos podem gerar conseqiéncias. Em suma alguém que acredita
que pode alterar o mundo.

Ou seja, aquele que é inovador, vé no mundo algo diferente, gosta e € capaz de
transformar produtos/ servigos. Vai sempre além, ele mantém seus pensamentos
positivos e é ciente de que cada ato feito por ele, terd uma consequéncia diferente

em diferentes ambitos.
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Apos algumas tentativas de conceituar o Empreendedorismo, Druker (s. d.),
considerado “pai da administragdo moderna”, amplia os conceitos descrevendo-o
como aqueles que aproveitavam as oportunidades para criar mudancas.Nesse
sentido o empreendedorismo é uma mudanca de comportamento e ndo uma
ferramenta de gestao.

Assim sendo, Say (1803. apud SEBRAE 2007, p.10), afirma que “...um
empreendedor... Para ter sucesso ele deve ter capacidade para julgar, perseveranca
e um conhecimento do mundo tanto quanto do negdcio. Ele deve possuir a arte da
superintendéncia e administragao.”

Vérios outros autores tem se reportado ao conceito de empreendedorismo ao longo
do tempo da seguinte forma, para Schumpeter (1934. apud SEBRAE 2007, p.10),

por exemplo:

. O risco ndo é em nenhum caso um elemento da funcdo do
empreendedorismo.
) O lucro do empreendedor ndo € como o retorno de vantagens

diferenciais nos elementos permanentes do negocio: hem é um retorno de
capital, porém pode-se definir como capital.

. Queremos, finalmente, enfatizar que o lucro, ndo é salarios apesar
gue a analogia é tentadora. Nao é certamente um simples residuo; € uma
expressdo do valor de que o empreendedor contribui para a producéo
exatamente no mesmo sentido que os salarios sdo expressdo do que o
"trabalhador’produz.

. Sempre enfatizei que o empreendedor € o homem que realiza coisas
novas e ndo, necessariamente, aquela que inventa.

Schumpeter ndo considera o risco como uma funcédo, e também vale destacar que o
empreendedor “nao tem lucro”, pois normalmente pelo seu capital de giro sempre
ser escasso, e precisar sempre de mais investimento, acaba ndo contando com um
lucro, mas sim com um dinheiro que deve ser reinvestido.

Shapiro (1975. apud SEBRAE 2007, p.12), focando mais no empreendedor dentro

de uma empresa, enxergou que:

Em quase todas as definicbes de empreendedorismo ha um consenso de
gue nos estamos falando de um tipo de comportamento que inclui”:

a- tomada de iniciativa,;

b- a organizacdo ou reorganizacdo de mecanismos socioeconémicos para
transformar recursos e situagdes em contas praticas;

c- a aceitacdo do risco e fracasso. O principal recurso usado pelo
empreendedor € ele mesmao.
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Dentre inimeros conceitos e conclusdes, Vésper (1980. apud SEBRAE 2007, p.13)
destaca que o empreendedor pode ser definido de varias formas, pois para cada
area ele é conceituado e visto de uma maneira, como exemplo na economia e na

psicologia, concluindo que:

O papel do empreendedor pode ser desenhado de varias formas e tende
parecer diferentes perspectivas. Para um economista, empreendedor é
aquele que traz os recursos, trabalho, materiais e outros itens, fazendo
combinacBes que fazem o valor deles maior que antes; € também aquele
gue introduz mudancas, inovagfes e uma ordem. Para um psicélogo, ele é
uma pessoa tipicamente dirigida, por certas forcas — necessidades de obter
ou cumprir algo, experimentar, realizar ou talvez desvencilhar autoridade de
outros.

Dolabela (2006, p. 26),conceitua empreendedorismo como sendo:

E uma livre traducéo que se faz da palavra entrepreneurship, que contém as
idéias de iniciativa e inovagéo. E um termo que implica uma forma de ser,
uma concepc¢do do mundo, uma forma de se relacionar. O empreendedor é
um insatisfeito que transforma seu inconformismo em descobertas e
propostas positivas para si mesmo e para outros. E alguém que prefere
seguir caminhos nao percorridos, que define a partir do indefinido, acredita
que seus atos podem gerar consequéncias.

O empreendedorismo nos ajuda a desvencilhar e entender, caracteristicas do

empreendedor, sua influéncia na economia e nos negaocios.

Empreendedor é aquele que desenvolve a arte de empreender, de mudar,
conquistar. Ser um empreendedor é exteriorizar aquilo que vocé na
realidade sempre foi e sera. A palavra empreendedor, tem tudo a ver com
seu proprio ser, com seu ego. Diferentemente do que muitas pessoas
pensam, empreendedores ndo sdo, necessariamente, aqueles que abrem
um negoécio. Para se compreender as razdes de um empreendedor, €
necessario que antes, se avalie o proprio ser. (Disponivel em
<http://201.2.114.147/bds/BDS.nsf/BBB4F5105824053E03256D520059BDF

4/$File/56_1_arquivo_oquee.pdf>, acesso em 18 de abr. de 2011).

Segundo Drucker (s. d. apud SALIM et al. 2004, p. 6), esse espirito empreendedor é

um comportamento, algo que podemos adquirir com treinamentos e capacitagoes, e
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nao um traco da personalidade. Dolabela diz que “odos ndés nascemos
empreendedores, a espécie humana é empreendedora”, mas precisamos nos
conceituar para agirmos, pois o empreendedor tem atitudes que podemos adquirir
com o tempo, como a iniciativa, a capacidade de assumir riscos calculados,
criatividade, comunicacao, entre outras caracteristicas. Para o professor Filion (s. d.

apud SALIM et al. 2004, p. 4), o empreendedor precisa ter:

. prisma de visdo’ de mundo cristalino, “capaz de enxergar o ovo de
Colombo;

. Excepcional capacidade na canalizacdo de energia para alcancar
metas;

. Qualidade dos relacionamentos;

. Lideranca.

O empreendedor é todo aquele individuo movido pela auto-realizacdo, criativo,
motivado, que busca sempre melhorar, é apto a mudancas com facil adaptacéo, é
inovador, ousado, se arrisca, mas de forma calculada, planejada para nao se
prejudicar. O empreendedor procura aprender constantemente, busca sempre sua
independéncia.

Para entendermos melhor os conceitos e caracteristicas do empreendedor, quadro

abaixo trard as principais caracteristicas e as mais citadas pelos principais autores:



23

Autores

e < I
Caracteristicas o| = = m| B0 ; =

EHEHEEEEEIRE P EE

S22 2|E|=Z| 2| 2|=| 2| E|E|2)5|3| 5| 2|2

2|2 Z|=|4d|8|a|2|Z|E|Z|<| 2[-|5| 2|¢c

— o Z|la|l|ed|e|d| S| D || A|w| O x| =
Buscar Oportunidades X | X X [X |X|X X X |X |X |X 11
Conhecimento de Mercado X |X X X X 5
Conhecimento de Produto X [X X X X 5
Correr Riscos X X X |X X ([X X |X X | X 10
Criatividade X X X X X X X X | X 9
Iniciativa X | X X X X X| 6
Inovacio XXX XX XXX X XIX[XIX|X|X|X |1
Lideranca X | X | X |X[X X X 7
Necessidade de Realizacio X | X X X |X | 5
Proatividade X | X X X |X | 5
Vistonaniedade X X X X X | 5

Quadro 2. Matriz de caracteristicas de empreendedor e empreendedorismo
Fonte: Souza e Guimaraes (1005, p. 17)

Podemos observar que “inovacao”, € uma caracteristica citada por todos os autores,
sendo algo marcante e presente no empreendedor. O fato de buscar oportunidades,
correr e assumir os riscos, o diferencia dos demais. Podemos até analisar alguns
autores como Schumpeter, que destaca a inovacao e a iniciativa.
Pesquisas realizadas pelo psicologo organizacional McClelland (s. d. apud
CHIAVENATO 2008, p. 8), permitiu observar as seguintes caracteristicas presentes
no empreendedor: necessidade de realizacdo, disposicdo de assumir riscos e
autoconfianca.
Por Angelo (2003. Apud Souza e Guimardes, 2005 p.15) o empreendedor
aprensenta cinco elementos fundamentais: criatividade, habilidade de aplicar a
criatividade, forca de contade, foco na geragcédo de valor e a predisposi¢cao para
correr riscos calculados, quebrando regras e encurtando distancias. JA no modelo
americano segue apenas trés caracteristicas maiores de personalidade:

e Propensao a assumir riscos;

e A preferéncia pela inovagéo e pela criatividade;

e Necessidade de realizacgéo.
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Muitos conceitos se aproximam, o que nos facilida entender e a compreender melhor
0 que significa o termo empreendedor. O mesmo por sua vez precisa ter um
temperamento diferenciado, que segundo Lalkala (1996. Apud SOUZA E
GUIMARAES 2005, p.15):

E um atributo que se refere, principalmente, a forma como s&o explicitadas
as reac0les diante de situacdes e de pessoas. O conhecimento possibilita o
direcionamento de esforcos para tarefas mais adequadas ao peffil
especifico do empreendedo. Os ativos constituem as experiéncias,
caracteristicas, areas de especializagdo ou patrim6nio que podem prover
vantagem do empreendedor sobre outras pessoas. A maioria desses ativos
€ decorrente do exercicio das aptidées e tem seu valor cada vez mais
dependente das situagbes e, por isso, aumenta a nhecessidade de
conhecimento dos comportamentos do cliente para o desenvolvimento de
ativos de maior valor. Ainda segundo esse autor, o resultado concreto da
vida do empreendedor é a inovagdo no trabalho, nos estudos, na sua

empresa, ha vida pessoal.

O empreendedor € inovador, ndo necessariamente criando um novo produto, mas
apenas inovando um ja existente, “0 empreendedor € uma pessoa que imagina,
desenvolve e realiza visdes”, Filion (1991. apud DOLABELA 2006, p. 25).

Segunda Souza (2000. apud SOUZA E GUIMARAES 2005, p.5) inovacéo, é o
instrumento especifico dos empreendedores, o meio pelo qual eles exploram a
mudanca como uma oportunidade para negocios ou servi¢cos diferentes, podendo
ser aprendida e praticada.

Isso torna o empreendedorismo algo de suma importancia na economia de um pais,
podendo gerar riquezas, influenciar no seu crescimento e sua organizacao. Todos
noés podemos ser empreendedores, pois as atitudes, as caracteristicas de um,
podemos adquirir com o tempo, a partir de treinamentos, capacitacbes, sonhos e
ideais. Sempre lembrando que nado precisa abrir o seu préprio negocio para ser
empreendedor, apenas se comportar como tal, sendo proativo, tendo iniciativa,
visdo, criatividade, capacidade de assumir riscos, perseveranca, comprometimento,

busca por qualidade e informacdes, etc.
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O empreendedor de sucesso conhece muito bem o ramo em que atua; Cultiva a
imaginacdo e aprende a definir visdes; Traduz seus pensamentos em acoes,
segundo Dolabela (2006, p. 34).

Portanto o empreendedor é aquele que enxerga as oportunidades, transforma seus
pensamentos e idéias em ac¢des, conhecendo aquilo o que faz, arriscando-se com
cuidado.

O empreendedor é aquele que, enquanto uns enxergam a crise, ele enxerga
oportunidade. Cabe ao mesmo, ser o agente de mudanca, um lider, inovador, que
tem sede de crescimento, aquele que busca autonomia. Ele pode estar onde menos
se imagina, dentro de uma empresa, tanto como colaborador como um lider, entre
um ciclo de amizade, no esporte, ou seja em diversos lugares e situacoes.

Segundo Dornelas (2001. apud DORNELAS 2005, p. 17), “o empreendedor é aquele
que faz as coisas acontecerem, se antecipa dos fatos e tem uma visdo futura da
organizacdo”. Nas empresas, ele é o diferencial, visionario, que busca
conhecimento, novas formas para ampliar sua producdo, seu negocio e sua
lucratividade, Schumpeter (1934. apud CHIAVENATO 2008, p. 8) amplia, dizendo
que “o empreendedor € a pessoa que destrdi a ordem econdmica existente gracas a
introduc&o no mercado de novos produtos/servicos, pela criagdo de novas formas de
gestado ou pela exploragdo de novos recursos, materiais e tecnologias”.

As pessoas tornam-se empreendedoras por iniumeros motivos, desde o instinto

natural, a uma necessidade ou oportunidade. Segundo Degem (1989, p.15):

Existe uma grande variedade de motivos que levam as pessoas a ter seu
proprio negécio. Alguns dos mais comuns sdo: vontade de ganhar muito
dinheiro, mais do que seria possivel na condicdo de empregado; desejo de
sair da rotina e levar suas proprias ideias adiante; vontade de ser seu
proprio patrdo e ndo ter que dar satisfacdes a ninguém sobre seus atos; a
necessidade de provar a si e aos outros de que € capaz de realizar um
empreendimento e o desejo de desenvolver algo que traga beneficios, nao

s para si, mas para a sociedade.
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Essas pessoas sdo aquelas que estdo sempre querendo mais, ndo se contentam
com pouco, ndo se acomodam, assim interferindo em outras atividades distintas
entre si.

O empreendedorismo atua em diversas areas, sendo suas atitudes comportamentais
na psicologia e sociologia, e também sua influencia na economia.

Segundo Dolabela (2006, p. 26), o empreendedor é responsavel pelo crescimento
econdmico e pelo desenvolvimento social. Por meio da inovacdo, dinamiza a

economia.
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CAPITULO 02
O EMPREENDEDORISMO NO SISTEMA ECONOMICO

Para entendermos melhor a influéncia do empreendedorismo no sistema econémico,
devemos conhecer um pouco sobre o conceito de economia. Podemos dizer que é
uma ciéncia social que estuda producéo, distribuicdo, consumo de bens e servicos.
O termo economia vem do grego para oikos (casa) e nomos (costume ou lei), dai
“regras da casa’”. (http://www.oeconomista.com.br/conceito-de-economia/ 29/02/2012
19h 20). Podemos dizer que é uma ciéncia que estuda a forma como as sociedades
utilizam seus recursos, bem como o valor para produzir e como vender,
comercializar esses recursos. Também analisando preco, oferta, demanda,
concorrentes entre outras variaveis que direta ou indiretamente afetam o mercado e
as empresas.

Consideramos como marco importantissimo da economia e do empreendedoriamo,
0 mercantilismo, segundo Segrestin (1996. apud Souza e Guimaraes 2005, p.6) nédo
era sendao um “enxerto” em uma rede corporativa local, na qual era quase impossivel
diferenciar as estruturas sociais das econémicas. Considerando o complemento de

Souza e Guimarées (2005, p. 6):

As pessoas de negécio constituiam grupos heterogéneos, indo do simples
mercador ao negociante, do fabricante ao proprietario. Todos com maneira
propria de utilizar a estrutura medieval MP novo jogo de circulagao
monetéria, prefigurando a transformacdo progressiva do sistema de

producéo e, consequentemente, da ordem social.

Segundo Veérin (1982. apud Souza e Guimaraes 2005, p. 7), o capitalismo comeca a
surgir e junto a ele o empreendedor inicia sua entrada definitiva no mundo, iniciando

na Franca:

As redes de producdo estavam inseridas nas redes sociais; com a “entrada
em cena” da empresa acontece a ruptura dessa interacdo. A logica de

integrac@o do capitalismo fez sua aparicdo. O empreendedor insere-se no


http://www.oeconomista.com.br/conceito-de-economia/
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sistema de corporacdes, associa a seu projeto tudo o que venha a colaborar
com sua producéo. Finalmente, no século XVIII, a empresa fez sua entrada
na sociedade francesa e seu conceito adquire significacdo moderna:
sistema de producdo capitalista, estabelecimento de producao,

estabelecimento industrial.

O empreendedorismo tem sua origem na reflexdo de pensadores econdmicos do
século XVIII e XIX, conhecidos como defensores do liberalismo econdmico. Esses
pensadores defendiam que a acdo da economia era refletida por forcas livres do
mercado e da concorréncia. Chiavenato (2008, p.5), diz sobre a visdo dos

economistas:

Existe concordéancia entre os pesquisadores do Empreendedorismo de que os
primeiros no assunto teriam sido os autores Cantillon (1755) e Jean Baptiste
Say (1803; 1815; 1816). Para Cantillon, o empreendedor (entrepreneur) era
aguele que adquiria a matéria prima por um determinado preco e a revendia a
um precgo incerto. Ele entendia que, se o empreendedor obtivesse lucro além
do esperado, isso ocorria porque ele teria inovado (Fillion, 1999). Desde o
século XVIII, o autor ja associava o empreendedor ao risco, a inovagéo e ao
lucro, ou seja, ele era visto como uma pessoa que busca aproveitar novas
oportunidade, vislumbrando o lucro e exercendo suas acfes diante certos
riscos. Diversos economistas, mais tarde, associaram, de um modo mais
contundente, o empreendedorismo a inovacdo e procuraram esclarecer a

influéncia do empreendedorismo sobre o desenvolvimento econdmico.

Os efeitos da evolucéo referente a producdo, assim como as transformacdes de
ordem social apés a Revolucao Industrial, provocaram uma verdadeira ruptura no
mundo contemporaneo, em todas as dimensoes.

Segundo o GEM (2009, p. 26):

O desenvolvimento econémico é composta de mudancas nas quantidades e
nas caracteristicas do valor econémico adicionado. Essas alteracbes

resultam em maior produtividade e aumento do rendimento per capta, o que
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muitas vezes coincide com a migracao da méo de obra entre os diferentes
setores econdmicos da sociedade, por exemplo, dos setores primario e
extrativista para o setor produtivo e, eventualmente, servicos... O resultado
do excesso de oferta de méo de obra alimenta o empreendedorismo de
subsisténcia (por necessidade) em aglomeragBes regionais, com oS
trabalhadores procurando criar oportunidades de auto-emprego a fim de
ganhar a vida...

Com o setor industrial se desenvolvendo mais, instituicBes comecam a
surgir para apoiar a industrializacdo e busca de maior produtividade por
meio das economias de escala. Normalmente, as politicas econdémicas
nacionais nessas economias emergentes moldam suas instituicbes
econdmicas e financeiras para favorecerem grandes empresas nacionais.
Como o aumento da produtividade econdmica contribui para a formagéo do
capital financeiro, nichos podem ser abertos nas cadeias de fornecimento de
servigos industriais. Combinado com o fornecimento de capital financeiro do
setor bancario, isso estimula oportunidades para o desenvolvimento de
pequenas e micro empresas da indUstria de transformacdo que atuam, em
pequena escala.

Quando uma economia amadurece e aumenta sua riqueza, pode-se esperar
gue a énfase na atividade industrial mude gradualmente em dire¢cdo a uma
expansdo em setores voltados as necessidades de uma populacdo cada
vez mais rica, provendo servicos normalmente esperados em uma
sociedade de alta renda. O setor industrial evolui, gerando melhorias em
termos de variedade e sofisticagcdo... Muitas vezes, as empresas inovadoras
e empreendedoras desfrutam de uma vantagem em relagdo as grandes
empresas: a capacidade de inovar permite-lhes funcionar como “agentes de
destruicdo criativa”. A medida que as instituicbes econémicas e financeiras
criadas durante a fase de expansdo da escala de produgédo e da economia
sdo capazes de acolher e apoiar a atividade empreendedora, inovadora,
baseada na oportunidade, podem emergir como importantes motores do

crescimento econémico e da criagdo de riqueza.

O empreendedorismo tem grande influéncia no sistema econémico, pois ele permite
a abertura de novas empresas, criacdo e desenvolvimento de novos produtos e
mercados, fazendo com que interfira diretamente na oferta e na demanda, pois tudo
0 que € novo gera curiosidade, o que tende a agucar no consumidor quando entre
no mercado algo inovador. Segundo Souza e Guimaraes (2005, p. 7) “os efeitos da

evolugcéo de producdo, bem como das transformacdes da ordem social a partir da
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Revolucdo Industrial, provocaram uma verdadeira ruptura que marcou o mundo
contemporaneo em todas as dimensdes”, dando inicio a novas tecnologias, que
fizeram crescer e evoluir cada vez mais a economia.

Conceituando uma pessoa empreendedora segundo Carland ET AL. (1984. apud
Souza e Guimardes 2005, p.5) € comumente definido em termos de funcbes e
resultados econdmicos, pois depende da economia para abrir uma empresa, criar
um produto, assim como a mesma depende dele para crescer.

Muitos confundem empreendedor com empresario, sendo que nem todo empresario
€ empreendedor e vice-versa, pois suas caracteristicas sao diferentes, assim como
suas visdes e planejamentos. Para Bernardes (1988. apud SOUZA E GUIMARAES
2005, p15) o empreendedor é o fundador de uma empresa, ou, entdo, o que amplia
negocios ja existentes e de sua prioridade, enquanto que o empresario € aquele que
administra e mantém rentavel uma firma, sem, necessariamente, inovar e fazé-la
crescer.

Economicamente falando, o empresario administra 0 negdcio, enquanto o
empreendedor que crescer, conquistar novos mercados e produtos, o que
diretamente influencia a economia, segundo algumas das analises realizadas pelo
Relatoério Global GEM (2010, p. 106):

O empreendedor difere na variedade e nivel das aspira¢des que tem para o
negocio. Tém ambicdes particulares sobre como prospectar seu
crescimento. Adicionalmente introduzem produtos ou servigos exibindo
periodos de inovacao: nivel de novidade do produto e do mercado, bem
como a existéncia de concorréncia para seu negoécio. Empreendedores
também podem aspirar buscar atingir o mercado internacional para seus
produtos e servigos. Com essas ambicdes, o empreendedor tem o potencial
de impactar significantemente o crescimento na geracdo de empregos como

vantagem comparativa para as economias nacionais.

7

Na visdo dos economistas, o empreendedor é visto como motor do sistema
econdbmico, percebendo, segundo Schumpeter (1997), a esséncia do
empreendedorismo no aproveitamento de novas oportunidades de negocios,
associando esse conceito a inovacdo (apud Souza e Guimardes 2005, p.18). Se
diferenciando dos empresarios. Para Say (1800. apud DRUKER 1987, p. 27) o
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empreendedor € aquele que “transfere recursos econdmicos de um setor de
produtividade mais baixa para um setor de produtividade mais elevada e de maior
rendimento”, devido suas capacidade de inovacgao, criatividade e vontade de buscar
mais e mais. O empreendedor enxerga oportunidades, e desfruta de sua imensa

criatividade para a inovacao de produtos, servigos. Por Degen (1989, p.1)

O empreendedor é o agende do processo de destruicdo criativa que, de
acordo com Joseph A. Schumpeter, é o impulso fundamental que aciona e
mantém em marcha o motor capitalista, constantemente criando novos
produtos, novos métodos de producdo, novos mercados e,
implacavelmente, sobrepondo-se aos antigos métodos menos eficientes e

mais caros.

O empreendedor, muitas vezes pode ser determinante no que denominamos de Lei
da Oferta e Demanda. Cria-se um novo produto, algo extremamente diferenciado no
mercado, fazendo com que atende aos seus concorrentes e conquiste um novo
espaco no mercado. Porém, sofre influencia de muitas vezes ndo ter um
planejamento adequado para manter a sua empresa, 0 que pode acabar levando-o a
faléncia. O que normalmente é mais dificili de acontecer com o0 empresario.
Consideramos os fatores influentes a faléncia, as variaveis econémicas que segundo
Chiavenato (2008, p. 30),

Estdo relacionadas com eventos econdmicos, como desenvolvimento ou
recessao econdmica, aquecimento ou desaquecimento econdmico, renda per
capta da populacdo, Produto Interno Bruto (PIB), inflacdo, juros, precos,
aluguéis, cambio, balanga comercial etc. Todas essas varidveis sao
importantes para qualquer negécio, pois constituem indicadores da situacao
econdbmica do ambiente. Queira ou ndo, essas variaveis influenciam
poderosamente o ambiente de negdécios e afetam direta ou indiretamente as

empresas, independente do seu tamanho.
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Por falta de planejamento, o empreendedor implanta seu produto ou servico, sem
muitas vezes estudar o preco, variaveis extremamente importante no mercado como
as econbmicas, as variaveis tecnologicas, -culturais, legais, demogréficas,
ecologicas, além dos ambientes interno e externo, podendo deixar as vezes um
preco muito alto, o que diminuiria sua demanda (friamente analisando), e ou baixo
podendo desvalorizar seu produto. A importancia de um planejamento econémico e
administrativo para o empreendedor, é determinante.

Diferente do empreendedor, o0 empresario faz planejamentos, destina algo e trabalha
com foco para atingir seus resultados, o que dificilmente o faz perder, pois esta
atento ao mercado e preparado para imprevistos.

No que dizemos respeito ao mercado, Schumpeter (1997. apud SOUZA E
GUIMARAES 2005, p. 9), considera o empreendedor capaz de descobrir nichos,

bem como fontes de produtos e servicos, além de gerar empregos, pois,

A importancia da geracdo de empregos pelas empresas na economia de
gualguer pais € evidente. O empreendedorismo é fator decisivo para a
geracdo de novos empregos. A formagdo de novas empresas gera
empregos, distribui renda e cria oportunidades para toda a populacao.
Empreendedores tornam-se exemplos, assumindo riscos ao transformar
suas empresas e instigando outras pessoas por meio de suas conquistas e
determinacéo. Portanto, a promoc¢do de um modelo de desenvolvimento,
abalizado no estimulo a atividade empreendedora é a forma mais eficiente
de impactar a economia e a estrutura das sociedades.

(GEM 2010, p. 106)

Aumentando as oportunidades de emprego, temos como consequéncia um
crescimento no poder de compra da populacdo, maior circulacdo da moeda e da
demanda, um indice interessante para o controle do indice de desemprego.

Sendo assim algo benéfico para o pais, pois cria e desenvolve oportunidades para a

populacdo. Durante a pesquisa do GEM (2010, p.107):

O GEM pergunta aos empreendedores em estagio inicial quantos

empregados eles possuem no momento da realizagdo da pesquisa e
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guantos pretendem ter nos préximos 5 (cinco) anos. Esta diferenca
representa a expectativa de crescimento do empreendimento.
Aproximadamente 55% de todos os empreendedores em estagio inicial
esperam criar entre 1 e 5 empregos. Entretanto, apenas 9% dos novos
negocios esperam criar 20 (vinte) ou mais empregos, mostrando que é
menos o predominio da projecdo de alto crescimento. Dessa forma, €
estimada a criacdo de 63 milhBes de empregos nas 59 economias que
esperam pelo menos empregar 1 (um) novo trabalhador nos préximos 5
(cinco) anos, e entre esses, 27 milhdes esperam empregar pelo menos 20
(vinte) pessoas no mesmo periodo, ilustrando a contribuicdo do
empreendedorismo no crescimento de emprego ao redor do mundo.

De fato, ha varios estudos demonstrando que as aspiracdes
empreendedoras de alto crescimento lideram o crescimento da economia
(BAUM ET at., 2001; WIKLUND AND SHEPHERD, 2003). Isto implica
afirmar que os esforcos feitos para o crescimento das aspiracbes e

habilidades pode ser traduzido em beneficios concretos.

Quando aumenta-se 0 numero de empregos, favorece a um aumento da circulagao
da moeda, o que aumenta a demanda pro produtos/ servigos e conseqguentemente a
producdo dos mesmos. Com base nos estudos de Keynes, o aumento da producéo,
leva junto o aumento de pessoas a serem contratadas, visando o que chamamos de
pleno emprego, algo ficticio . Tém-se mais pessoas trabalhando, uma demanda com
certeza maior, por determinados produtos / servicos afetando diretamente nos
precos a serem comercializados. O que leva uma concorréncia maior, € um aumento
na producédo de rigueza dentro do pais, fato que influencia no PIB (Produto Interno
Bruto). O PIB é a soma de todos os bens e servicos finais produzidos em um
territdrio econdémico. Para calcular o PIB sédo considerados trés aspectos: producéo;
renda e dispéndio. Ou seja quanto maior a producdo e a industrializacdo, mais
contribuicdes o empreendedorismo fara para a economia.

Um fator que leva esse crescimento e avang¢o na producdo é a inovacao tecnoldgica
de produtos/ servigos, pois “a tecnologia é produto de uma economia e é uma forga
para o crescimento econémico e social de um pais” (GEM 2010, p.127), inovagao
gera produto novo, que gera emprego, aumento do poder de compra, da demanda, e

assim sucessivamente.
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O fator inovacdo, segundo os estudos realizados, esta dentro das preocupacoes
dos empreendedores que possuem nivel de escolaridade, em que tem pelo menos
11 (onze) anos de estudo, que no caso do Brasil seria o ensino médio.

Portanto o empreendedorismo deveria ser ensinado nas escolas devido sua
importancia tanto na sociedade em geral, como na economia e em diversas areas,
assim preparando melhor os futuros empreendedores para que tenham melhores
fins, pois um problema que os empreendedores enfrentam é a falta de conhecimento
de negdcios, ou de produtos, manutencao entre outros.

Os paises ao se conscientizarem sobre a importancia do mesmo, passaram a inserir
empreendedorismo como uma disciplina em escolas e universidades do mundo
inteiro, com intencdo de motivar e inspirar o espirito empreendedor, estudar
empreendedorismo na escola €& oferecer a disciplina ‘Empreendedorismo’ na
educacdo regular. E papel das trés esferas governamentais federal, estadual e

municipal”’, mas nem todos fazem isso.

Hoje, um dos paises mais bem conceituado em relacdo a Empreendedorismo, € o
Brasil, que vem através de 6rgaos de incentivo, fornecendo um crescimento e uma

motivacdo aos empreendimentos e aos empreendedores.
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CAPITULO 03
A QUESTAO DO EMPREENDEDORISMO NO BRASIL

No Brasil, o empreendedorismo ganhou for¢a na década de 90, com a abertura da
economia nacional, e o fortalecimento dos 6rgaos de fomento ao empreendedor,
sendo eles SEBRAE (Servico de Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas) e SOFTEX (Associacéo para a Promocao da Exceléncia do Software
Brasileiro).

A partir dos anos 90, o governo federal realizou um conjunto de politicas
governamentais visando o incentivo na area de informatica, em que incluiam as
empresas multinacionais, para que elas produzissem no Brasil, e programas de
fomento para empresas locais se desenvolverem nessa area.

Um dos fatores de influéncia ao empreendedorismo, foi o programa brasileiro de
estabilizacdo econbmica, que teve inicio em meados de 1994, substituindo a antiga
moeda pelo Real, apds trés décadas de hiperinflagdo. A partir dai, tivemos uma
demanda crescente sem “congelamento dos pregos”. Consequéncia disso, um
crescimento econdmico rapido, restringindo a expansdo de moedas estrangeiras,
com intencéo de retomar o crescimento com distribuicdo de renda.

A melhoria econémica do Brasil, fez com que facilitasse o surgimento de varias
empresas, e consequentemente houve o fortalecimento de um dos aspectos do
empreendedorismo nacional.

Em 1996 foi criada a SOFTEX (Associagdo para a Promocédo da Exceléncia do
Software Brasileiro), e desde entdo vem implementando diversos projetos e acdes
inovadoras.

O SEBRAE (Servico de Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas) criado
desde 1972 como instituicdo, mas sua histéria comeca na década de 60,
exatamente em 1964, quando o BNDE (Banco Nacional de Desenvolvimento
Econdmico) atual BNDES (Banco Nacional de Desenvolvimento Econdémico e
Social), criou o Fipeme (Programa de Financiamento a Pequena e Média Empresa).
O Fipeme junto ao BNDE e o Funtec (Fundo de Desenvolvimento Técnico-Cientifico)
— atual Finep (Financiadora de Estudos e Projetos) — montarem um sistema de apoio
gerencial as micro e pequenas empresas, devido ao numero crescente de

inadimpléncias com bancos.
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No periodo de 1985 — 1990, o até entdo chamado “Cebrae” (Cento Brasileiro de
Assisténcia Gerencial a Pequena Empresa), enfrentou uma série de crises, o0 que
enfraqueceu a instituicdo, o que acabou gerando a demissao de 40% do seu
pessoal.

Ja em 1990, o Cebrae (Cento Brasileiro de Assisténcia Gerencial a Pequena
Empresa), foi transformado em SEBRAE (Servico de Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas) pelo decreto n® 99.570, que complementa a Lei n® 8092, de 12
de abril de 1990. Como consequéncia disso, houve o fim do vinculo com a
administracdo publica, transformando-se em uma instituicdo privada sem fins
lucrativos e de utilidade publica. Desde entdo o SEBRAE ampliou-se, criando cada
vez mais polos pelo Brasil, e incentivando e capacitando inUmeras pessoas,
ajudando na criacdo e no desenvolvimento de milhares de micro e pequenos
negocios pelo Brasil inteiro.

O SEBRAE, na visdo de SCHERMA (s.d., p.7) tem dois papéis claros para o

empreendedor, como:

...O primeiro dele é facilitar e desburocratizar 0 acesso aos meios legais de
se iniciar atividades empreendedoras. O segundo, e talvez o que tenha
maior impacto econémico, é trabalhar no aprimoramento do capital humano,
desde a educacao de base (papel principalmente do Governo) até a
educacdo empreendedora, com foco nas habilidades e conhecimentos
necessarios para a condugdo de um negaocio préspero (papel principalmente

de instituicdes como Sebrae).

Com o a criagdo e o apoio do SEBRAE houve um aumento na abertura de novos
negécios, mostrando em uma pesquisa que o GEM (Global Entrepreneurship
Monitor) realizou, medindo a Taxa de Empreendedores Iniciais (TEA) no Brasil, entre
2002 a 2010.
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TEA - Brasil
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Segundo os dados do GEM, o Brasil mantém uma TEA superior a média dos paises
observados pelo mesmo. Vide no ano de 2010, em que a média foi de 11,7% em
2010, onde o Brasil teve 17,5% uma crescente acima do normal, e a maior desde
2002 (ano em que o GEM passou a considerar o Brasil em suas pesquisas).

Como podemos observar, ocorreu uma queda no ano de 2008, consequéncia da
crise imobiliaria, que teve inicio nos EUA. J& em 2009, nota-se um aumento
consideravel da TEA nacional, dos empreendedores por oportunidade, o que vem
crescendo cada vez mais no Brasil.

O GEM (Global Entrepreneurship Monitor) divide os empreendedores em dois tipos,
0s que empreendem por necessidade e 0s que empreendem por oportunidade.
Concluindo em um trecho extraido e traduzido do GEM GLOBAL (apud. GEM 2010,
p. 43):

Empreendedores por necessidade sdo aqueles que iniciaram um
empreendimento autdnomo por ndo possuirem melhores opg¢des para o
trabalho e entdo abrem um negdcio a fim de gerar renda para si e suas
familias. Empreendedores por oportunidade optam por iniciar um novo
negocio, mesmo quando possuem alternativas de emprego e renda.

Pesquisando mais profundamente essas pessoas e seus motivos, 0 GEM
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verifica ainda se esses empreendedores por oportunidade fazem para
manter ou aumentar sua renda ou pelo desejo de independéncia no

trabalho.

No Brasil, o que prevalece € o empreendedor por oportunidade, que segundo o0 GEM
(2010, p.39) “vale lembrar que o empreendedorismo por oportunidade € mais
benéfico para a economia dos paises”, pois os empreendedores visam uma
oportunidade no mercado para melhorar sua condicdo de vida, buscam melhores e
maiores chances de sobrevivéncia e sucesso.

Ao contrario dos oportunistas, 0s que empreendem por ser a Unica opgao ou por
falta de melhores alternativas, sdo aqueles que empreendem por necessidade.
Porém alguns empreendimentos por necessidade podem gerar novas oportunidades
€ novos negocios. A partir de estudos realizados, a proporgao de “oportunidade x
necessidade” foi de 2:1.

Alguns fatores que influenciam o desenvolvimento do empreendedorismo no Brasil,
estdo relacionados a politicas governamentais, estruturas, o fornecimento de capitais

entre outros. Na pesquisa do GEM realizada em 2010, concluiram que:

Segundo a visdo dos especialistas, o Brasil, de uma forma geral, ndo
apresenta condi¢gfes que favorecem a criagdo de novos negoécios. Mesmo
assim, tem se mantido todos o0s anos entre os 13 (treze) paises com TEA
mais alta. Mesmo se ignorada a parcela da TEA que representa 0s
empreendedores por necessidade, ao comparar com a TEA total dos outros
paises, ainda o Brasil se manteria entre os 50% mais altos. Isso leva a
entender que muito mais do que os fatores relacionados as condi¢des
especificamente relacionadas a negécios — como politicas, infraestrutura,
capital formal etc., os fatores relacionados a mentalidade empreendedora,
ao ambiente social e cultural e ao mercado consumidor sdo os que
principalmente levam o individuo brasileiro a empreender. Sendo também
fato que tais propulsores influenciam mais diretamente os empreendimentos
por oportunidade, e, menos, aqueles motivados por necessidade, os quais
séo praticamente determinados pela falta de opcéo na obtencéo de trabalho
e renda.

(GEM 2010, p. 141)
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Todavia, outro fator que influencia na taxa de empreendedorismo em geral, é em
relacdo ao género, masculino x feminino e idade. No Brasil, atualmente o que

prevalece € o masculino, como podemos ver na imagem abaixo:

Grafico 2 - Empreendedores Iniciais segundo género - Brasil - 2010 - Taxa (%)

20

=M [azculino

8 ==Fennino

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fonte: GEM (2010, p.47)

A mulher brasileira € a uma das que mais empreende no mundo. A participacédo da
mulher na economia vem aumentando cada vez mais. Um dos motivos é que hoje as
familias possuem menor nimero de filhos, além dos valores relacionados a insercéo
da mulher na sociedade, o que nos da cada vez mais informacdes quanto trata-se
de género.

Ao relacionarmos a faixa etaria, baseando nos estudos do GEM 2010, temos que a
maioria dos empreendedores tem entre 25 e 34 anos, em seguida 35-44 e por fim
45-54 anos. O jovem brasileiro possui uma caracteristica de assumir riscos, o que
aumenta o numero de empreendedores. No Brasil, os empreendedores entre 18-24
anos, se apresentam em maior nimero que os de 35-44 anos. A partir das analises
do Relatorio Global GEM 2010, identificou-se que:

A sociedade pode se beneficiar de empreendedores de todas as faixas

etarias. Num extremo as pessoas jovens tém ideias holisticas, perspectivas
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diferentes de observar o ambiente e formacao diferente dos seus pais.
Comparativamente os jovens tém menos a perder em questfes como
pagamento de financiamentos imobiliarios e sustento de familias. No outro
extremo as pessoas mais velhas possuem experiéncia, contatos e
acumulam capital durante sua longa carreira. Apesar de a atividade
empreendedora ser mais dindmica nas idades intermediarias, os
formuladores de politicas publicas ndo devem perder de vista o potencial
empreendedor dos extremos das faixas etarias.

TRECHO EXTRAIDO E TRADUZIDO DO GEM GLOBAL 2010 (apud. GEM
2010, p. 49)

E caracteristico do jovem brasileiro assumir riscos, predicado que € inerente ao

empreendedorismo, o que favorece e fortalece a existéncia e o crescimento dos

jovens empreendedores.

O foco dos negdcios no Brasil, esta relacionado no atendimento ao consumidor final

pois, “é um perfil de negdcio com propenséao a informalidade pela baixa necessidade

de recursos financeiros, para sua abertura e pela simplificacdo da complexidade
organizacional’ (GEM 2010, p. 66).
O GEM (Global Entrepreneurship Monitor), avalia os empreendimentos em alguns

tipos de atividades como:

Comeércio varejista;

IndUstria de Transformacéo;

Alojamento e Alimentagao;

Outras Atividades de Servicos Coletivos;
Atividades Imobiliarias, Aluguéis;
Construcéo;

Transporte, Armazenagem,;

Venda e Manutencao de Veiculos;
Residéncia com Empregados;

Outras atividades.

E no Brasil, apds as pesquisas realizadas e os resultados apurados pelo GEM,

considerando os empreendimentos iniciais tém-se que “28% das atividades sao no

comercio varejista, 15% na industria de transformacéo, e 11% em alojamento e
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alimentacao” (GEM 2010, p. 67), em que, conclui-se que estas trés atividades
correspondem a 54% das demais atividades envolvidas nas pesquisas realizadas.
No ano 2009 mesmo com a forte queda das exportacdes de bens e servigos, houve
um consideravel crescimento do mercado interno, pois houve interferéncia do
Governo Federal, que sustentou as diversidades econdmicas do Brasil. Analisando a
demanda, no mesmo ano o Consumo das familias cresceu 4,2%, e o da
Administracdo Publica 3,9%. Em relacdo a demanda, o setor de servicos teve
crescimento positivo, diferente dos setores agropecuario e industrial, que tiveram
crescimento negativo.

Estudos afirmam que o Consumo das Familias € um dos principais indutores da
Taxa de empreendedores no Brasil. Isso significa uma consideravel parcela de
empreendedores se concentram Nno COMErcio varejista e nos servicos.

O aumento da producdo gera um aumento de emprego, como um aumento de
demanda, de oferta, entre outras variaveis ja citadas. Como podemos ver no grafico
3, que temos um pais com maior abertura de empresas, do que pessoas
desempregadas, ou seja, algo benéfico para o pais. Ter a TEA (Taxa de
Empreendedores Nascentes) maior que a Taxa de Desemprego, o que nos leva a
entender até certo ponto que o Brasil € um pais e desenvolvimento, com forte
tendéncia a continuar crescendo, caso medidas governamentais nao inibam essa
trajetdria e sim estimulem as atividades empresariais, reduzindo por exemplo

excesso de regulamentacdes.
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Grafico 3 — Relagao desemprego e TEA no Brasil (2006-2010)
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Analisando o grafico 3, nota-se o grande aumento do ano de 2008 para 2010 em

relacdo a abertura de empresas e uma queda consideravel no desemprego,

mostrando os beneficios que o empreendedorismo traz para sociedade e para a

economia nacional.

No quadro abaixo, temos uma concluséo feita pelo GEM 2010, comparando a

evolucédo dos fatores favoraveis ao empreendedorismo no Brasil, desde 2002 até

2010, considerando normas culturais, sociais e o clima econdmico nacional.

Fatores favoraveis ao empreendedorismo mais citados pelos especialistas

Brasil = 2002 a 2010

) % de citagdes
FATORES FAVORAVEIS
2002 | 2003 | 2004 | 2006 | 2008 | 2009 | 2010
|Normas culturais e sociais [00% | 54% 29% | 37% | 49% | 69% | 61%
khmﬂ econdmico 22% IR% 4974 57% 319 39%, 58%

Fonte: Pesquisa GEM Brasil 2010, p. 166



43

Temos um ambiente favoravel ao empreendedorismo, quando nos tratamos de
sociedade. Hoje ele é reconhecido, aceito e estimulado, o que s6 faz aumentar e
melhorar a TEA. E percebido que o ato de empreender, participa direta e ativamente
nao so da vida social como da vida econémica de uma regido. Também o
empreedendor pode ser um meio de transformacao, quando torna-se exemplo e
influéncia em sua comunidade, o que acontece muito, e tende a prosperar mais.

O empreendedorismo no Brasil, vem crescendo cada vez mais, e a com forte
tendéncia a ndo parar esse crescimento. Ha uma forte expectativa para 2014 com a
Copa do Mundo, em que o pais sede da mesma € o Brasil. E sera sede também em
2016 nas Olimpiadas. Isso faz com que aumente a producdo nacional de produtos /
servicos, gerando empregos e produtos novos, tornando-se um ciclo benéfico para a
economia nacional.

Como ja citado anteriormente, o empreendedorismo € extremamente influente na

economia de qualquer pais, e no Brasil ndo seria diferente.
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CONCLUSAO

Ainda ha muita falta de conhecimento do conceito e do conhecimento do termo
empreendedorismo, e de sua importancia no sistema econémico de qualquer regiao.
O empreendedorismo vem crescendo cada vez mais em diversos niveis, e isso faz
com que aumente o numero de produtos novos no mercado, a geracao de emprego,
maior circulagdo da moeda e do poder de compra, além do maior conhecimento da
palavra, o que leva a dar um incentivo maior, motivando o empreendedorismo de
diversas formas.

Empreendedores, sdo aqueles que se destacam em meio a multiddo, sao criativos e
inovadores, arriscam-se em busca de algo melhor e realizagdo se sonhos, sao
pessoas dispostas, movidas pela auto satisfacdo. Criam, e introduzem produtos/
servicos novos e diferentes no mercado, muitas vezes se destacando dos ja
existentes.

Mesmo com algumas dificuldades para iniciarem seus negdcios, sao persistentes,
corajosos, arrojados, buscam seus ideais, e melhoram cada vez mais 0 seu meio de
fabricacéo, através de melhorias na tecnologia. A falta de conhecimento do termo
empreendedorismo, leva as pessoas a interpretarem de forma errada o que é ser ,
como ser, e o que isso influéncia economicamente falando.

Com visdo econbmica, isso sO traz beneficios, pois o0 aumento da producéo ou a
insercdo de um produto / servico novo no mercado, gera um aumento de emprego
para os empreendimentos, ou seja mais pessoas trabalhando mais dinheiro em
circulacdo, faz com que haja um aumento da demanda por alguns desses bens
ofertados. Consequéncias finais, € a concorréncia, que podem gerar mais empregos
ainda refazendo o ciclo, e uma intervencao nos precos dos bens, ou seja interferindo
diretamente na economia de uma cidade, estado e de um pais. Além de que esse
aumento de producdo, gera um aumento de riqueza para a regiao, ou seja, faz
crescer de forma positiva o PIB (Produto Interno Bruto).

No Brasil, o empreendedorismo vém com uma crescente positiva e estimuladora,
consequéncia de fatores internos e externos que afetam a abertura de novos
empreendimentos, e 0 apoio de algumas instituicbes de incentivo ao
empreendedorismo, como SEBRAE, ENDEAVOR, SOFTEX, IEL, GEM, IBGE, entre
outras mais. Além dos apoios regionais, seja ele de esfera municipal, estadual ou

federal.
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