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RESUMO

Esse trabalho tem como objetivo divulgar para a Paroquia Nossa Senhora da Paz de
Paraguacu Paulista os trabalhos desenvolvidos pela Agua Viva — Associacdo de
Apostolado de Leigos, e a sua importancia para a populagéo, fazendo com que
todas as comunidades locais se interajam e participem das atividades. Para isso,

sera criado um plano de comunicacéo para a divulgacédo e a valorizacdo da marca.

Palavras chave: Associacao, Igreja Catolica, Comunidade.



ABSTRACT

This paper aims to disseminate the Parish of Our Lady of Peace Paraguagu Paulista
the work of the Living Water - Association of Lay Apostolate, and their importance for
the population, making all local communities to interact and engage in activities. This

will create a communication plan for dissemination and branding.

Word Key: Association, Catholic Church, Community.
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1. INTRODUCAO

Este presente trabalho tem como objetivo apresentar um plano de comunicacéo para
a Agua Viva — Associacdo de Apostolado de Leigos — AVAAL, utilizando todo o

contetdo aprendido durante os anos do curso de Publicidade e Propaganda.

O plano de comunicacao tem por objetivo tornar a associacao e 0s servigos que ela
presta a comunidade mais conhecidos no municipio. Ele é composto por uma
identidade visual, a reconstru¢cdo da marca, a criacdo de uma pagina na internet, a
criacdo de redes sociais (Facebook, Twitter e Youtube), além de pecas publicitarias

para serem veiculadas em jornais, sites e outdoors.

Além disso, baseado em diversos autores e de documentos da Igreja Catdlica,
identificamos a importancia da utilizacdo do marketing religioso, que se bem

aplicado, pode trazer grandes resultados.
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2. AGUA VIVA — ASSOCIACAO DE APOSTOLADO DE LEIGOS -
AVAAL

Em 2008, um grupo de leigos da paroquia de Paraguacu Paulista sentiu a
necessidade de construir um local na cidade, onde pudessem realizar atividades de
evangelizagdo, como acampamentos, retiros, louvores, adoracdes, entre outros, no

entanto, por falta de motivacéo, o projeto ndo foi concretizado.

No inicio de 2009, a ideia ressurgiu e deu inicio a oracdo do ter¢co, aos domingos,
em uma propriedade rural préxima a cidade, que foi doada por uma familia, para a
construcdo do sitio que mais tarde viria a ser a Associacdo Agua Viva. Surge ent&o,
neste mesmo ano, o projeto de reformar uma pequena escola abandonada que
havia no local para a realizagcdo do terco semanalmente, local este denominado

“Casa de Maria”.

Ja em 2010, os sonhos destes leigos estavam se tornando realidade. No dia 04 de
abril, Domingo de Pascoa, foi celebrada a primeira missa no sitio e lancada a pedra

fundamental da Associacdo de Apostolado de Leigos — Agua Viva.

Em 2011, o Bispo da Diocese de Assis, Dom José Benedito Siméo, realizou uma
visita no sitio. Meses depois, ele decretou o local como pertencente a Diocese de
Assis.

Neste mesmo ano, a Associacdo Agua Viva criou sua sede, localizada na Rua

Carlos Chagas, n° 11, Jardim Ténis Clube.

O sitio ganhou um grande barracdo para realizacdo das atividades da associacao,
sanitarios masculinos e femininos, uma capela, um almoxarifado, e esta em fase de
conclusdo a construgdo da cozinha e refeitorio (imagens em anexo). Todas essas

obras foram realizadas através de doac¢des de materiais e mao-de-obra.

Uma das atividades utilizadas pela Agua Viva para a evangelizacio sio os
acampamentos, que sao divididos por faixa etaria. Sao eles: Mirim, FAC, Juvenil,
Sénior e de Casais, nos quais tém o objetivo de apresentar ou reapresentar 0s
participantes a Deus, fazendo com que eles comecem a participar das atividades da

comunidade catodlica.
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Até a presente data mais de 240 pessoas ja participaram dos acampamentos
realizados no local. Em novembro de 2011, o 6° Acampamento Sénior de Paraguagu
Paulista inaugurou as estruturas do sitio, contando com a participacdo de 79
pessoas, com idade acima de 29 anos. Em abril de 2012, 88 adolescentes entre 13
e 17 anos participaram do 1° FAC - Formacédo de Adolescentes Cristdos e em julho
foi a vez do 1° Acampamento Juvenil, que contou com a participagdo de 80 jovens
de 18 a 29 anos.

Além dos acampamentos, a Associa¢do Agua Viva realiza as seguintes atividades
para evangelizagdo: Louvor dos Campistas, Terco dos Homens e Adoragdo ao

Santissimo.

Conforme o artigo 2°, do Capitulo I, do Estatuto Social da Agua Viva — Associac&o

de Apostolado de Leigos, a associacdo tem por finalidade,

mediante esforco comum, fomentar uma vida mais perfeita, promover a
doutrina cristd e desenvolver obras de apostolado, isto €, iniciativas de
evangelizacdo, exercicio de obras de piedade ou caridade, e animagdo da
ordem temporal com o espirito cristdo. Tem como missdo: “levar pao a
quem tem fome”, isto €, apresentar a palavra de Deus a quem a procura;
“dar agua a quem tem sede” — preparar momentos eucaristicos a todos que
necessitam; “visitar os cativos” — aproximar daqueles que se encontram
presos em suas cegueiras e paixdées mundanas; “vestir os nus” — promover
a dignidade humana de todos que se encontram desnudos de suas mais
basicas necessidades fisicas e espirituais. E, desenvolver o seu carisma:
“ajudar as pessoas a observarem o0 que Jesus Cristo prescreveu”.
(ESTATUTO SOCIAL, 2011).

2.1 MARCA

A marca da Associacao tem como significado:

As cores primarias simbolizam o nimero da Santissima Trindade, com elas todas as

outras sao feitas.

O circulo representa a eucaristia. A parte escura € a copa da arvore (Jatoba), que é

alimentada pelo tronco e raizes profundas.

A cruz representa o tronco da arvore profunda. A cor vermelha representa o sangue
de Cristo. A parte horizontal da cruz representa o terreno, sendo que o tronco busca

a agua viva abaixo do solo.
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U| Viva

ASSOCAW DE APOSTOLADO DE LEXGOS

Figura 1 — Logomarca da Agua Viva — Associacéo de Apostolado de Leigos

2.2 COMPOSICAO DA DIRETORIA DA AGUA VIVA — ASSOCIACAO DE
APOSTOLADO DE LEIGOS

A Associagdo possui uma diretoria, eleita no dia 19 de maio de 2012, composta por:

Cargo Nome

Presidente Mara Silvia Oliveira

Vice-Presidente Marcio Luiz Mondini

1° Tesoureiro José Eduardo Rosa

2° Tesoureiro Fabricio dos Santos

1° Secretario Neri Carlos Aroca Francisco

2° Secretario Adilson Marcelino

Conselho Fiscal José Carlos Guedes da Silva
Sandro Gongalves Archila
José Sidnei Aniceto

Tabela 1 — Membros da diretoria

Os membros da Associacdo sao divididos de quatro formas: Os fundadores, que
assinaram a ata de fundacao/constituicdo; os comprometidos, que Sao pessoas que
passaram pelo acampamento e desejaram intensamente viver em comunidade e,
conhecendo 0s objetivos e compromissos da associagdo, comprometeram-se por
uma vida de servico e obediéncia ao seu objetivo e carisma; os aderentes, que sao
pessoas que participaram de alguma experiéncia comunitaria e desejarem se tornar
associados comprometidos. Todos 0os membros deverdo passar por um tempo de
discernimento e preparagdo antes de se dedicarem a comunidade; e, contribuintes,
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que sdo pessoas que contribuem financeiramente de maneira periédica com a

entidade.

2.3 UNIDADES DE TRABALHO

A Associacdo possui algumas Unidades de Trabalho (UT), onde séo divididos os

setores das atividades que sdo aplicadas no local, cada UT possui 0 seu

coordenador, no qual possui a sua equipe de colaboradores. Elas sao:

Unidade Coordenadores
Bem estar José Eduardo Rosa
Juridico André Luiz Toledo Araljo

Casa de Maria

Bethe

Almoco Comunitario

Nadia Benedita G. Silva

José Carlos Guedes

Reunidao UTs

Cesar Kikei Kakinohana

Ivone Kakinohana

Controladoria

Marcos Oldack Silva

Léia Regina Soares Silva

Construcao José Sidnei Aniceto

José Devanil Goes
Mutirdo Adilson Marcelino

Keller Carina Castilho
Audio Visual Sandro Gongalves Archila

Cintia Gretter Archila
Area Verde Marcio Mondine

Ministros da Eucaristia

Eliane Von Steir

Fabricio dos Santos

Tabela 2 — Unidades de Trabalho (UT)
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3. MARKETING

De acordo com Las Casas (1997), desde a Idade Média, o marketing é praticado.
Em qualquer época de comercializagdo de produtos esta teoria € utilizada, variando
apenas o seu grau de utilizacdo, no qual foram sendo alterados com o passar do
tempo, haja vista que o consumidor tornou-se mais exigente e 0s meios de
comunicacdo mais variados. A aplicagdo do marketing esta vinculada com o
contentamento dos desejos e das necessidades dos consumidores dos produtos

e/ou servicos.

“O termo em inglés significa acdo no mercado, como uma conotacao dinamica e néo
simplesmente de estudos do mercado, como a tradugédo sugere”, descreve Las
Casas (2001, p. 162).

Philip Kotler (1999), considerado lider em pensamento de marketing, expressa que
conforme a humanidade se aproxima do século XXI, com grandes e perturbadores
problemas e oportunidades, os assuntos que se referencia ao marketing atraem uma
crescente atencao das empresas, das instituicdes e até dos paises. A antiga origem
de distribuicdo e vendas evoluiu para uma abrangente filosofia, que visa como

relacionar dinamicamente qualquer organizacdo ao seu mercado. Isto porque:

Em toda parte, empresas, grandes e peguenas, comeg¢am a compreender a
diferenca entre vendas e marketing e organizam-se para desenvolvimento
este Ultimo. As organizagcbes que ndo visam ao lucro, tais como museus,
universidades, igrejas e 6rgdos governamentais, estdo vendo o marketing
como uma nova maneira de enforcar suas relagdes com seu publico.

O interesse intensificado pelo marketing € paradoxal, porque, muito embora
seja uma das disciplinas de acdo mais recente do homem, é também uma
das mais antigas profissées do mundo. (KOTLER, 1999, p. 72)

Ja Las Casas (1997), comenta que as necessidades dos consumidores é a parte
mais visada pelo marketing. Fazendo com que 0s objetivos alcancados pelos

consumidores tragam prazer.
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Segundo ele, marketing € definido como:

A area do conhecimento que engloba todas as atividades concernentes as
relacdes de troca, orientadas para a satisfacao dos desejos e necessidades
dos consumidores, visando alcancar determinados objetivos de empresas
ou individuos e considerando sempre o meio ambiente de atuacéo e o
impacto que essas relacdes causam no bem-estar da sociedade. (LAS
CASAS, 1997, p. 26).

Campos (1999) também destaca que marketing é a atividade humana dirigida para a
satisfacdo das necessidades e desejos, através dos processos de trocas. De acordo

com ele, o marketing

€ um conjunto de técnicas empregadas ndo somente para agir sobre
0s mecanismos de troca, como também para explicar as acdes
humanas envolvidas neste processo. Como tal, o marketing traz
consigo uma forma de olhar a realidade social [...e] acaba provocando
0 surgimento de teoria explicativas dos fatos sociais envolvidos na
troca O marketing é este conjunto de conhecimentos e ferramentas
que tem por tarefa coordenar, planejar e controlar o processo de
concretizacdo desses objetivos. (CAMPOS 1999, p. 206-207).

Richers (2000) comenta que por volta do ano de 1954, o termo marketing foi
traduzido ao Brasil por mercadologia. Nesta época, surgiram 0S primeiros
movimentos para a implementacdo do curso superior especifico. A partir dai, se
passou a ser adotada essa expressado. Porém, o termo em inglés significa acdo no

mercado.

Las Casas (1997) comenta que para as organizacdes perseguirem seus objetivos de
marketing, elas tem que estar atentas ao conjunto de pontos de interesse, divididos
em quatro secgdes frequentes, chamadas “quatro Ps”. Sao elas: Produto, Preco,
Praca e Promocao.

e Produto: tudo referente ao produto ou servico em si, como: embalagem,

formulacéo fisica, producéo, qualidade, caracteristicas, design, entre outros.



17

e Preco: engloba o preco de custo, preco de venda, politicas de preco,

descontos e prazos e formas de pagamento.

e Praca/distribuicdo: modo de apresentacdo do produto ou servico ao
comunicador, de maneira que ele possa conhecé-lo, compra-lo e consumi-lo.

Envolve: cobertura, canas de distribuicdo, locais, estoque e logistica.

e Promocao: tudo o que se refere as atividades de comunicacdo para que
promova o consumo do produto ou servico. Envolve: promocédo de venda,

forca de venda, publicidade, propaganda, relacdes publicas e marketing.

3.1 MARKETING RELIGIOSO

Metas financeiras e o consumismo tomaram conta de grande parcela da populacéo
deste século. O mundo moderno, regado de correria, estresse e uma agenda que se

divide em estudo, trabalho e familia fazem com que a vida pessoal fiqgue esquecida.

Com tudo isso, ficamos enjaulados no sistema capitalista selvagem, que nos leva a
crer que o que vale € o ‘ter e ndo o ‘ser. Assim, de forma divergente ao
materialismo, ao consumismo cada vez maior, muitas pessoas recorrem as religides,

buscando nelas um reflgio para uma vida mais significante.

Cada vez mais vemos pesquisas que mostram o crescimento de adeptos as

crencas, a fim de ter um encontro com a natureza divina.

E por isso que surgiu entre os diversos segmentos religiosos a utilizacdo do

‘marketing’, com o intuito de alcangar cada vez mais fiéis.

No ambito espiritual, Filho e Miguel (1994) comentam que

o marketing é a atividade humana que se preocupa em estudar, descobrir,
compreender e, possivelmente, atender as necessidades e expectativas do
homem, ndo obrigatoriamente e exclusivamente no &mbito material, mas
em toda a sua amplitude, na qual podemos, também, incluir o espiritual.
(FILHO e MIGUEL, 1994, p. 12-13)
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O marketing ndo se refere apenas aos bens de consumo. Desde sua criacdo e a
cada dia ele vem ganhando espaco na venda de programas sociais e ideias, sendo

ele politico, humanitario, social e religioso.

O marketing religioso foi criado pelas igrejas cristds e demais religibes com o
objetivo de despertar nas pessoas as suas necessidades contidas e demonstrar

como preenché-las através de produtos e/ou servicos.

As tradicdes das instituicdes religiosas e os fundamentos tedricos sdo os alicerces

das igrejas. Cada uma utiliza de uma forma para atrair mais fiéis.

Sobre esse tipo de comunicagéo, o Vaticano explica que:

Durante sua permanéncia na Terra, Cristo manifestou-se como perfeito
comunicador. Pela “encarnagao” fez-se semelhante aqueles que haviam de
receber a sua mensagem; mensagem que comunicava com a palavra e
com a vida. Nao falava como que “de fora”, mas “de dentro”, a partir do seu
povo, anunciava-lhe a palavra de Deus, toda a palavra de Deus, com
coragem € sem compromissos; €, no entanto, adaptava-se a sua
linguagem e mentalidade, encarnado como estava, na situagéo, a partir de
qual falava. (VATICANO, 2000)

Com o passar dos tempos a religido catélica foi se expandindo por toda a Terra,
através da comunicacdo. Em pleno século XXI é notavel o uso da ferramenta do
marketing para a Evangelizacdo. Varias midias sdo utilizadas, desde impressos a

TV, e cada vez mais a persuasao deve ser utilizada para o aumento do seu publico

o marketing é uma das mais antigas atividades humanas, pois todas as
vezes na histéria em que surgiram necessidades, de qualquer ordem,
materiais ou espirituais, na vida do ser humano e um outro homem,
ordenadamente, sistematicamente ou ndo, procurou satisfazé-las, nessas
acOes podemos considerar que ja estava acontecendo o fendbmeno que
hoje denominamos marketing. (KOTLER, 1999, p. 72)
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No Concilio Vaticano ll, realizado no dia 04 de dezembro de 1963, foi promulgado o
Decreto Conciliar Inter Mirifica, destacando a importancia da comunicacdo para a

Igreja. Nele, o Papa diz que:

A Igreja catélica, fundada por Nosso Senhor Jesus Cristo para levar a
salvacdo a todos os homens, e por isso mesmo obriga a evangelizar,
considera seu dever pregar a mensagem de salvacao, servindo-se dos
meios de comunicagdo social, e ensina aos homens a usar rectamente
estes meios. (PAULO VI, 1964)

O Papa Joao Paulo Il em uma mensagem ao povo brasileiro aponta o zelo das e nas
informagdes, mostrando total preocupagdo com as informacdes utilizadas pela

imprensa nas redes sociais e nas noticias vinculadas a todas as outras midias.

Nessa mensagem, o Papa solicita que 0os empresarios,

profissionais da comunica¢do social e a todos os comunicadores que
atendam a grave responsabilidade da inversdo de valores, que incide
negativamente no tecido diversificado da sociedade; aponta-lhes a
solidariedade e a fraternidade como condicdo para todos os homens
usufruirem dos bens da verdade e da paz; diz-lhes que estas assentam em
principios basilares de comportamento que salvaguardem o respeito pelo
outro, o senso do didlogo, a justica, a ética correta da vida pessoal,
profissional e comunitaria, a liberdade e dignidade de pessoa humana e
sua capacidade de participacdo e de partilha com os demais. (PAULO I,
1989).

Em um importante documento oficial da Igreja Catdlica Apostélica Romana, o Papa

Paulo VI se expressou com as seguintes palavras:

As condicBes da sociedade obrigam-nos todos a rever os métodos, a
procurar, por todos 0s meios ao alcance, estudar o modo de fazer chegar
ao homem moderno a mensagem cristd, Unica na qual ele podera
encontrar a resposta a suas interrogacdes e a forca para a sua aplicacédo
de solidariedade humana. (PAULO VI, 1986, p. 7)
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4. PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO

4.1 BRIEFING

O briefing é uma das atividades mais importantes para a boa elaboracao de plano de
comunicacao, tendo como proposito assegurar a passagem correta das informacdes
entre todos os departamentos da agéncia de publicidade, que leva o objetivo do

anunciante a mente do consumidor.

Em seu conceito mais simples e direto,

briefing significa a passagem de informacdo de uma pessoa para a outra,
especialmente do anunciante para o executivo de atendimento e deste para
os demais profissionais envolvidos no processo. (SAMPAIO, 1999, p. 261)

No briefing, deve-se obter todas as informacdes necessarias, as relevantes e as ndo
relevantes do problema de comunicacdo do cliente, pois ele é um processo
continuo, que acumula informacdes através de todos os estagios do planejamento

da campanha publicitaria.

4.1.1 Dados Gerais

A Associacéo de Apostolado de Leigos — Agua Viva possui um sitio para realizacéo
das atividades e um escritorio para atendimento ao publico. O sitio fica localizado na
rodovia Manilio Gobbi, Bairro do Brumado - Trés Pontinhas, e o escritorio fica
localizado na Rua Carlos Chagas, n° 11, Jardim Ténis Clube, ambos em Paraguacgu
Paulista/SP.

A Associacdo Agua Viva foi criada para difundir a palavra de Deus, através de:
acampamentos (Pré-mirim, Mirim, FAC, Juvenil, Sénior, Casais); retiros; projetos:
criagdo de ministérios de musica, liturgia, formacao de evangelizadores, entre outros

que seréo criados; missas; adoracdes; louvores, e quermesses.
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4.1.2 Andlise Institucional

A Associacdo Agua Viva nasceu do anseio de leigos que tinham a intencdo de
proporcionar novas atividades dentro da pardquia, para incentivar pessoas a

conhecer ou reaproximar-se de Deus.

4.2 PROBLEMAS E OPORTUNIDADES

Idealizado h& pouco menos de dois anos, a Associagdo Agua Viva ndo é conhecida
por parte da populacdo da cidade e fica restrita a poucas comunidades.

O intuito desta campanha é divulgar os servicos oferecidos e aproximar fiéis de

todas as comunidades e movimentos da paréquia de Paraguacu Paulista.

Com esta campanha, a instituicdo tem como objetivo fazer com que todas as
comunidades e movimentos da pardquia da cidade conhecam o local e 0s servigcos

prestados.

Na area de marketing, o objetivo da campanha é aumentar o nUmero de pequenos
doadores e levar mais pessoas a conhecerem 0s projetos em desenvolvimento no

local.

O objetivo da area de comunicacao € valorizar a marca Associacdo de Apostolado

de Leigos — Agua Viva em Paraguacu Paulista.

4.3 ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO

O plano de comunicacdo da Agua Viva — Associacdo de Apostolado de Leigos —
AVAAL foi dividido em duas etapas.

Na primeira etapa, foi trabalhada a identidade visual, onde foi remodelada a atual

marca, a criagdo de um slogan e, finalizando, a criacdo de placas sinalizadoras.

Na segunda etapa, sera realizada a divulgacdo da associacdo através de site

préprio, folders, anancios em jornais e sites de noticias, outdoors e revistas.
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O apelo emocional e motivador € o posicionamento adotado para esta campanha,
que tem como objetivo atingir o publico de ambos o0s sexos, com faixa etaria de 14 a

35 anos, das classes sociais A e B, voltado ao perfil psicologico da espiritualidade.

A veiculacdo da campanha se iniciara no dia 03 de novembro de 2012, quando as
pecas publicitarias serdo publicadas nos jornais locais (Folha da Estancia e A
Semana) e em um dos sites locais (www.i7noticias.com). No periodo de 90 dias, a

associacao usara outras midias para divulgar a campanha.

A campanha serd veiculada apenas na cidade de Paraguacu Paulista, por se tratar

do local onde se encontra o publico alvo.

4.4 ESTRATEGIA DE MIDIA

Os meios de comunicacédo foram selecionados através do indice de afinidade.
O esforco de comunicacdo necessario foi determinado pelas técnicas de

midia de alcance e frequéncia média.

O alcance, em midia, € o percentual de pessoas do publico-alvo que se
pretende-se atingir, € considerado alto a partir de 70%, ou seja, de 100% do
publico-alvo pretendemos atingir 70%. No caso desta campanha especifica,
por se tratar de um langcamento, o impacto na comunidade local precisa ser

alto, por isso a recomendacéao de se ter um alcance de 90%.

A frequéncia média € o numero de vezes que o0 publico devera ver a
mensagem. Para um langamento de campanha é necessario uma frequéncia-

média alta, a partir de oito vezes. Por isso, esta recomendacéo.

4.4.1 Meios de Comunicacao

Tem que se ter em mente que cada meio de comunicagao e, dentro deles, cada
veiculo é Unico, pois cada um possui uma audiéncia prépria e serve para uma

finalidade especifica de midia.


http://www.i7noticias.com/
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Sampaio (1999) define veiculo de propaganda como sendo

qualquer meio de comunicagdo que leve uma mensagem publicitaria do
anunciante aos consumidores, seja um simples boletim de associacdo de
amigos de bairro até uma rede nacional de televisdo. (SAMPAIO, 1999, p.
82)

Para a veiculacdo dessa campanha publicitaria, os meios selecionados foram a

internet, jornais, folders e outdoor. Eles foram escolhidos pelas seguintes condic¢des:

A internet € um dos meios utilizados por este publico-alvo para receber informacdes

e estd inserida em quase todas as residéncias das classes A, B e C.

Nos jornais, a campanha sera veiculada através de pecas publicitarias e releases.
Ele € um meio que possui 0s seguintes aspectos: apelo universal, maleabilidade,
acdo rapida e intensa e controlado/direcionado.

O folder possui uma 6tima qualidade de impressédo. Ele impressiona o publico alvo
com as suas imagens e o bom layout. Além disso, o folder possui texto curto e
objetivo, poder ser facilmente guardado e sempre manipulado, tem vida longa,
podendo ser lido com mais calma. Nele irdo todas as informacdes da Associagao

Agua Viva, como: objetivos, servicos, localizacdo, enderecos das redes sociais, etc.

O outdoor sera fixado em dois pontos, um em cada entrada da cidade. Ele possui
grandes vantagens como: obtém elevados niveis de repeticdo, caso o publico passe
sempre por aquele lugar onde esta fixado; € um anuncio impactante; ndo requer
uma atitude de recepcdo do consumidor para entrar em contacto com ele e € um
excelente meio reminder da comunicacao utilizada noutros meios, o que reforca os

niveis de notoriedade.

4.5 CONCEITO CRIATIVO

A campanha realizada para a Agua Viva tem um apelo motivador. A frase “Ajude-nos
a escrever uma nova historia” remete a necessidade que a associacdo tem da

colaboracéo da comunidade. Criada para propagar a palavra de Deus, a Agua Viva
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trouxe para Paraguacu Paulista novas atividades de evangelizacdo, porém, sem a
participacdo das pessoas, fica dificil atingir o seu objetivo. Sendo assim, a
associacao tera mais condicdes de escrever uma nova historia no municipio com a

colaboracédo dos participantes.

4.6 CAMPANHA PUBLICITARIA

Agua viva

associagdo de apostolado de leigos

Figura 2 — Logomarca remodelada da Agua Viva — Associac&o de Apostolado

de Leigos

A marca recriada para a Agua Viva — Associacdo de Apostolados de Leigos
tem como forma uma gota de agua, remetendo ao proprio nome da
associacdo. No centro, encontra-se uma cruz, nela o circulo representa a
eucaristia. A cruz representa o tronco da arvore profunda. A cor vermelha
representa o sangue de Cristo. A parte horizontal da cruz representa o

terreno, sendo que o tronco busca a agua viva abaixo do solo.

Esta nova marca quer passar ao receptor a unido da Agua Viva com a Igreja

Catolica e mostrar das trés matérias que necessitamos para a nossa
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sobrevivéncia: a agua, representada pela gota; o sol e Jesus Cristo,

representada pela cruz.

nova historia!

Qe
g =
| | 1] ]
| B | | ™1
| | (28] |

| 1=

Figura 3 — Pec¢a publicitaria da campanha a ser veiculada no outdoor



26

Frame 1
Frame 2
Junte-se a
nos para
escrevermos
uma
Frame 3

Figura 4 — Pega publicitaria da campanha a ser veiculada em sites de noticias
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Sede: Rua Carlos Chagas, n* 11 |

Jandim Ténis Clube | Tele
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PARA ESCREVERMOS

UMA

Figura 5 — Folder informativo

DESENVOLVIMENTO

Em 2009, o sitio da Agua Viva é doado por
uma familia paraguaguense. A partir dai,
inicia-se no local a oracao do terco, todos
os domingos, as 15h.

No dia 04 de abril de 2010, Domingo de
Pascoa, foi celebrada a primeira missa no
sitio e langada a pedra fundamental da As-
sociacao de Apostolado de Leigos — Agua
Viva.

O Bispo da Diocese de Assis, Dom José
Benedito Simao, visita em 2011 o sitio e o
decreta como local pertencente a Diocese
de Assis

Neste mesmo ano, a Agua Viva ganha sua
sede, localizada na Rua Carlos Chagas, n®
11, no Jardim Ténis Clube.

No sitio, dao-se inicio as obras para a con-
strucao do barracao de atividades, sanitari-
os e capela e no més de novembro é reali-
zado no local o 6° Acampamento Sénior de
Paraguagu Paulista.

Durante este ano de 2012, foram realizados
dois acampamentos: o 12 FAC — Formacao
de Adolescentes Cristaos e 12 Juvenil de
Paraguagu Paulista, e deram inicio a con-
strugao do almoxarifado, cozinha e re-
feitorio.

ATIVIDADES

+<LOUVOR DOS CAMPISTAS

E um momento em que os campistas tém de
se reencontrar, revivienciar os momentos de
animacao do acampamento e, claro, louvar ao
Senhor Jesus. 3

Dias: todas as tercas-feiras

'rlorérlcr: 19h%0 . L.

Local: Igreja Santa Rita de Cassia

*TERCO DOS HOMENS

Através da oragao comunitaria, o homem de-
senvolve uma devocao que o leva, como chefe
de familia, a reconquistar o seu lugar de mes-
re, pastor e sacerdote, a exemplo de Cristo.
Dias: todas as quartas-feiras

Horario: 20 ) .

Local: Igreja Santa Rita de Céssia

* TERCO DOMINICAL , X
Integrantes da comunidade se reinem para jun-
tos geglrem ao auxilio de Nossa Senhora nas
situacoes que enfrentarao durante a semana.
Dias: todos os domingos

Horario: 15h x

Local: Casa de Maria

<ADORAC ? AO SANTISSIMO

E um tempo dedicado a oracao diante do
Santissimo Sacramento. Precisamente porque
Cristo esta presente no sacramento.

Dias: todos os sabados

Ho .

0:
Local: 1° ao 3° sabado do més - Igreja Santa
Rita de Cassia et 7
4? sabado — Capela do sitio Agua Viva

*LOUVOR PARE
Uma nova maneira de louvar ao Senhor. Com
testemunhos, entrevistas, dinamicas, teatros,
dangas, sao passados aos participantes a men-
%agem de Jesus Cristo.

ias: todos os sabados
Horario: 19h30
Local: verificar a cada semana

ACAMPAMENTOS

Os acampamentos realizados sao:
MIRIM - criangas de 8 a 12 anos.

FAC - Formacao de Adolescentes Cristaos
— pessoas de 13 a 17 anos.

JUVENIL - pessoas solteiras de 18 a 29
anos.

SENIOR - pessoas casadas ou acima de
30 anos.

CASAIS - pessoas casadas, no qual
ambos ja participaram do acampamento
Juvenil ou Sénior.




R :
QUARTA-FEIRA, 24 DE OUTUBRO DE 2012

Basquete feminino
sub 12 é campeao
da Liga LIB 2012

i conguivou no Oltiea lnmnumnp:l e Bongen-
sdbucky, om Rigerre Tags, e 212
Pag. 5

0 1tk du carmpwd da Liga
Morador de rua é encontrado
morto na Siqueira

A N“T’ de basqoese
fominino o Dvp, Paporte/
CTU Unitmat de Paragias-

Populises que  pus-
sevom  pela  Avenila
Siquelra Camgos ™
manhA S ontem, I
<Selra (351, na esguing om
fromte & Praga da Wblia,
dopararam-se com o cor-
o e vida coberto com
um coberior, a0 lads de
um peddio comercial: o
mormo ora Coraldo Ne
greiros da
rinho) # anos, morador
e rua,

Rapidamumte on po-
unaram a po-
fol encontra-

corpa 4o mandse da rea Geraldo Negreiro da Sl

ummmnmumm-mum Saquein
Campos.

10 bl evte Lambe o ey

nhecey
do Cemin

wionada ¢ apesar do
corpo M0 conter ne-
nham soal de viekinc,

na marte do wa coleg
tambvm mecador de rus,

#$150

Forw (18 33615088 Distor Acgunss Hals
Eigda N 1074

Devotos de Sao Judas Tadeu
lotam a Igreja durante a
novena em homenagem ao santo

Flagranie n Minas celoteada pefo Frel Ramon na igrejs S Judas Tades e
Wila Nava, com 2 igreja satalsente lotads

Sio Juday, chasado
Tadeu [gue significa

o corakma), ¢ um dos

Doxe Apcstolos esco-

Ihickas por Jesus para

o acompunhar na Sua

vida pablica. frmbo do
M

o Mastre de perto ¢
depois do dia de Po

tecostes  dedkou-
A pregacio do Fva
petha na | -
maria, M

(Bege regidn do fraque)
© ma Persia, sonde vi-
rla & morrer martiriza-
do, juntamente com o
Apdstolo S10 Simaa,
apetidado O Zelote®
Costuma ser represens
tado com wma moca
Ou cacete na o rw
que fol assassinado &
panlada. O sew coepo
fod trazsdo para Koma,
onde ¢ venerado na Ba-
silica de Sio Pedro, no
Vaticano. O Papa Van-
1o 18 conceden indul-
géocia plenaria o quem
Visitar 0 seu tomulo no
dia da sua festa, que a
Igeeja fixou oo dia 28
de outubro. Sho Judas

considerado o patro. e uma noves
no das causas diffceis  na para celebrar o dia
e disesoeradas, A co- de Sho Judas Tadeu

Nommeto da estrade 8o nagos #o 830 Juten Tateu

haverd uma procissio
sindo da lgrepy Sio
José até a Igrels S0

Junte-se a nos para

escrevermos uma

Figura 6 - Peca publicitaria da campanha a ser veiculada em jornais locais
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“escolha o seu presente de’

NATAL

CONTATO | NOSSA MISSAO | ATIVIDADES Paraguacu Paulista, 30 de novembro de 2012

DESTAQUE ARTIGOS AGENDA DA SEMANA

ROBERTA CACAO
3_ Amai-vos uns aos outros 30/10. terca-feira
\( 19:30 - Louvor dos Campistas

IgrejaSanta Rita

GRAZIELLE BAPTISTA
. 31/10. quarta-feira
s O Sim de Nossa Senhora 20:00~Tergo dos Homens
/ lgrejaSanta Rita
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24 Sexualidade: dom de Deus
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6:00- Adoragdo ao Santissimo
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presenca do pregador Fabio Ricci < | > Sitio Agua Viva

19:30~12% edicdo PARE
Capela da Santa Casa

CLICKS

APLICATIVOS MOBILE

APLICATIVOS MOBILE

Mapa Catdlico

& os BANAR

NOTICIAS

FOWOW
FJesus

.

E possivel seguir Jesus e evangelizar

pelo Twitter? < | >

Figura 7 - Layout do site www.aguavivappta.com.br



@ vico @ Conectar  #f Descorr 3 coma 25 -

Tweets
Following
Seguidores
Favoritos

Listas

Vocé néo tweetou ainda

Figura 8 — Twitter da Agua Viva

nmv'u(-urwu Pigina inkial  ~

Junte-se a nos
para escrevermos uma

.

\

X de esvaroa ¢
mage, belos raficos de
1000 Caue para entrar

. : Exchosvidade
Qgua viva z o Facebook!
e AQUa Viva Adickonar ocupacio | | Registro de atividades [} © ~ =~
VE,
chode rano Facikiades Garmer - = N
o
Parnpeacy Pavie
" o e
status Trote R toal [ Evento cotidiano ] Atvidodes

Mary Pereira
v oo

=

30

X Blanca Bernardes snerou sal ©
%% o perfi
B Jayme Dias Afonso
compar tihou & foto de Belas

Mersagens

L] Bianca Bernardes aterou sl §
fom do perfl

AR et Vitoratto Zorzan
comentcu 3 foto de A Era Dos
i

77 Bazar Modeko comegon uma
J5) amizade com Luciana Lma.

Mircio Oldack arty » fot de
Rafael Wtoratto

m Darvels Camivan .
g Emilo Parmegiant Neto

t‘ Leyere Adats Gragch
(-‘ Ugy Pontes .

Marion Shvera °

Méroo Oldack -

Figura 9 — Facebook da Agua Viva



31

5. CONCLUSAO

Podemos concluir que é de suma importancia a utilizacdo do marketing em todas as

areas seja para a divulgacdo de um produto, como para a evangelizacao.

Pelos varios documentos sobre a comunicacdo publicados pelos Papas, a igreja

catdlica apdia a utilizacdo da comunicacao social para a evangelizacao

Hoje, através das variadas midias existentes, fica mais facil realizar esta
comunicacdo. A Agua Viva, por se tratar de uma entidade sem fins lucrativos pode
utilizar varios meios gratuitos para a realizacdo desta campanha, como, por
exemplo, as redes sociais. Através delas, grande fatia do seu publico pode receber
as informacdes necesséarias sobre suas atividades. Outros meios de comunicacao
gue possuem um valor baixo de investimento também foram selecionados para esta

campanha, porém serao veiculados por um curto periodo.
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IMAGENS DA ASSOCIAGAO DE APOSTOLADO DE LEIGOS — AGUA VIVA

e

Parte externa do escritorio da Associagdo Agua Viva

Parte interna do escritério da Associacéo Agua Viva
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